
2023年分析研究报告结构特点(精选5篇)
随着个人素质的提升，报告使用的频率越来越高，我们在写
报告的时候要注意逻辑的合理性。报告对于我们的帮助很大，
所以我们要好好写一篇报告。下面是小编给大家带来的报告
的范文模板，希望能够帮到你哟!

分析研究报告结构特点篇一

1、定义

a.产品定义

我们把传统可编程控制器（plc），根据i/o规模的不同，分为微
型plc（i/o30）、小型plc（30

1024）。

b.时间定义

报告中所有数据基于自然年，即1月1日—月31日。对于一些
国外的供应商，财政年度和自然年不相符的，我们将数据调
整为自然年的数据，并将市场数据拆分到四个季度当中。

2、市场概述

中国plc市场的增长

plc的应用已经相当成熟，广泛分布于各个工业领域。这也导
致plc市场的增长基本随经济走势进行波动。年增长率为4.2%，
相比于，plc业绩止跌返升。占plc市场65%以上是oem市场，因
此oem市场的好坏将直接决定整个plc市场的状况，而2014年
占oem市场大头的纺织机械、包装机械及机床行业均有不同



程度的增长。2014年项目型市场，冶金、电力、采矿、建材
等传统的项目型市场依旧没有任何起色，新上项目锐减，其
中水泥行业更是受到国家政策的影响，新上项目几乎没有。
未来增长态势长期而言，即未来的3年，plc市场将处于恢复阶
段。从时间维度上来看，从年第四季度开始市场已经开始逐
渐复苏，2014年实现正增长，主要厂商业绩均有一定增长，
尤其是几家小型plc供应商，预计增长形势将延续到。

就长期增长而言，中型plc仍然是最值得关注的，伴随经济水
平的提升，中国的自动化水平上升明显，尤其是oem在2013
年第四季度逐步恢复的带动下，增长趋势延续到整个2014年，
中型plc在oem行业增长明显快于传统项目行业，虽然目前用
户仍然热衷于使用小型plc的改进型，但就未来而言，中型plc
的份额是有较大可能显著上升的。

对于新行业而言，譬如风电、太阳能等新能源领域，发展迅
速，但对全局而言，仍然是星星点点，没有办法成为影响全
局的助推力。新市场，还未形成。如表2、3，图1所示。

小型plc市场西门子凭借s7-200cn本土化价格优势及相对良好
的货期，历经了多年沉淀。2014年在销售额方面仍然全面超
越日系品牌保持第一。

罗克韦尔、施耐德、西门子在大型plc市场依然三分天下;中
型plc市场西门子仍然独秀;大中型plc的市场格局未曾改变，
但是需要注意一些潜在发生的趋势和力量。

中型plc是各家追逐的战略重点。几乎每家都在加强在中型plc
方面的产品缺失，以期在西门子独大的这个专业分治区的一
杯羹。不过在短期内，还未看到改变格局的力量。

在小型plc市场，主要格局还是西门子与三菱、omron等日系
厂家的鼎力的态势，西门子凭借本土化的价格及供货层面的



优势已经完成了超越，2013年西门子在台套数层面已经超越
三菱。同时对于本土品牌即使不论台达的成功，汇川、信捷
等越来越多的国内企业成功进入plc市场，凭借在变频器
或hmi领域取得了成功，策划出整体的fa方案，进入plc、和伺
服领域，相对单纯的投入plc业务，这种方式更加容易被市场
接纳。如表4所示。

3、市场增长预测

plc市场短期及中长期增长动因

目前经济形势正在逐步趋向平稳增长，plc市场在2014年实现
正增长，20仍将有一定的增长空间。

但是就长期而言，经济环境的改善、工艺提升的需求、节能
的需求等利好因素将长期存在，而价格基本不存在暴跌的可
能性，国家政策趋于一个稳健的发展方向，因此其更长期
的(未来3-5年)增长率将能够维持在5%左右。如表5所示。

4、市场规模与细分

a.划分的基本标准

市场细分是描述市场的重要手段。实际上在很多细分市场中，
其市场规则、需求特点、供应商的分布都是有很大差异的。
无论是对于老供商进行细分市场的拓展，还是新进入者选择
第一个切入点，都是必须的，并且具有重要意义的。

按照行业的基本习惯，我们对plc市场进行了产品类别、行业
和区域的切分。并且进行了产品类别与行业和区域的交叉。

b.中国2014年plc市场规模细分——产品类别

如表6，图2所示。可以看出，虽然小型plc单体价值较小，但



由于其用户群规模庞大，总体采购套数较多，因此在2014
年plc市场中占据41.2%的份额。在年可以预计，由于小型plc
的主体客户群oem行业将完全恢复活力进入发展期，而在电
力、冶金等大型plc传统项目型行业仍需要一段时间的恢复期，
因此小型plc在plc市场的比例将有一定的上升。

c.中国2014年plc市场规模细分—行业

由于plc市场根据用户的使用方式和特点，可以分为两种完全
不同的市场：项目型市场和oem型市场，因此在对plc市场进
行行业分析时，我们也首选把行业分为项目型和oem型两大
类别，再分别加以分析。

首先来看一下项目型市场的plc分布，整个项目型市场中，plc
在2014年的销售额占整个plc市场规模的.35%，相比13年增长
了5.6%。经历了2013年plc市场的恢复期，项目型市场已经有
所恢复，实现了增长。plc的项目型行业冶金、汽车、市政、
交通等在2014年仍然是plc市场的主要行业，其中尤其是冶金
行业，在plc市场中占有较大比重。值得一提的是市政、交通、
汽车等行业。国家持续对轨道交通和地铁进行新一轮的大规
模投资，也带动了plc在此行业的发展。相信在2015年，plc在
市政、交通、汽车行业的比重将继续上升。如表7所示。

在plc的另外一大类市场oem市场，2014年plc的销售规模占整
个plc市场规模的65%。其中纺织机械、包装、机床等传统行
业仍然是plc的主要市场。2014年整体plc市场已经复苏，实现
正增长，相比2013年上升了4.2%。从长期来看，中国经济形
势将存在一个较长的恢复期，oem行业也将在2015年保持平稳
的增长。如表8所示。

d.中国2014年plc市场规模细分——区域



从区域上看，华东区和华北区(含西北)是plc市场的主要集中
地。无论是项目型市场还是oem市场，这两个区域集中了大
量的国内各个行业的龙头企业。另外，华南区也有其鲜明的
特点。华南区是国内私有中小企业的集中地，而且从事制造
业的企业居多，因此是中小型plc的主要市场。另外，东北区
是老工业基地，具有非常大的发展潜力，而西南区资源丰富，
水电、风电产业发展潜力巨大。如表9，图3所示。

5、市场份额

本章节主要介绍plc市场的主要供应商市场份额情况。

a.2014年中国plc市场——总体市场份额

2014年plc整体市场规模同比2013年为增长4.2%，整体市场形
势实现恢复。其中西门子凭借其在plc全线产品的优异表现，
占据市场首位，而三菱和罗克韦尔则分别凭借其在oem市场
和大型plc市场的传统优势，分列市场二、三位。欧姆龙依靠
其高性价比产品以及在中国市场的渠道优势，实现了6.4%的
正增长，排在第四，schneider位居第五。台达也依靠其产品
的经济性，深挖oem市场，以其一直以plc和变频器、hmi、伺
服业务的互相配合的产品及解决方案式销售特色，创造了增
长率6.1%的成绩，位居第六。如表10，图4所示。

分析研究报告结构特点篇二

1月11日，南京众彩发布了2016年众彩市场商品价格的分析报
告。根据对整个市场7大类、66个主要农产品进行的监测显示，
42个品种价格上涨，23个品种价格下跌，1个品种价格持平。
值得一提的是，受去年第四季度的价格影响，今年春节前，
水果、鱼和猪肉的价格均有明显下降，但蔬菜一路看涨，尤
其是“蒜你狠”和“姜你军”来势汹汹。



水果价格整体处于小幅下降态势

车厘子、橙子、橘子、柚子……最近，很多市民去众彩买水
果。不过，众彩市场的.商品分析师李俊告诉现代快报记者，
春节前不必急着囤水果，因为水果价格整体处于小幅下降态
势，还是趁新鲜买比较好。

根据众彩市场价格监测数据显示，2016年，水果批发价格总
体呈现稳中偏弱的态势。

“去年受厄尔尼诺气候影响，恶劣天气频繁出现。”李俊介
绍，这也导致市民对水果的需求量疲软，价格一直不温不火。
到了第四季度，北方水果和部分反季节水果上市量减少，价
格才有所上涨。

这对市民囤年货会有何影响?记者了解到，春节前，各类时令
水果占据果品市场“半壁江山”，如橙子、橘子、柚子等。
随着上市量的增加，水果整体价格小幅回落，而临近年关，
水果商急于抛货，价格将持续下降。

蔬菜“蒜你狠”和“姜你军”来势汹汹

根据市场价格监测数据显示，2016年重点监测的30个蔬菜品
种均价为4.98元/公斤，同比上涨10.91%，其中24种价格上涨，
6种下跌。

李俊分析，去年第四季度，由于持续的阴雨天气和频繁降临
的冷空气，导致蔬菜病虫害增多，生长受到影响。“毛豆角、
丝瓜、豇豆、韭菜、生菜、土豆、油菜等蔬菜都有一定的减
产，价格涨幅较大。”此外，大蒜春节前突破9.5元/斤大关。
而生姜在2016第四季度受到产量下降的影响，价格从1.6元/
斤涨至4元/斤。

李俊建议，年前一些能放置较长时间的蔬菜如白菜、萝卜和



姜蒜等，市民可选择尽早囤货，不然年关将近，如果再遭遇
降雨和降温，蔬菜价格将继续攀升。

粮、油、蛋年前价格总体平稳，销量大幅上涨

值得一提的是，春节前腌鱼、腌肉的幸福指数很高，因为淡
水鱼和猪肉的价格较去年都有所下降。

根据众彩价格监测数据显示，2016年重点监测的10种粮食均
价为6.94元/公斤，同比下降1.84%。鸡蛋价格也基本以跌为
主，2016年鸡蛋均价为7.22元/斤，同比下跌7.44%。食用油
价格小涨，2016年重点监测的4种桶装食用油均价为65.47
元/5l，同比上涨1.38%。李俊说，年关将近，市民备年货需求
较大，由于粮、油、鸡蛋的货源充足，价格总体平稳，销量
也大幅上涨。

分析研究报告结构特点篇三

数字100市场研究公司在205月25日，通过数字100在线样本库

（assuredsample）在态度8调查网全国范围内对447位受访者
进行了问卷调查，其中男性问卷占55.2%、女性问卷占44.8%，
受访者的性别比例基本平衡，年龄分布基本与互联网人群相
符。

九成七的受访者还是会吃粽子，其中四成二的受访者每年多
少会吃一点

42%的受访者表示多少会吃一点，40%的受访者会吃一些，15%
的受访者每年都吃很多。女性会吃一些的比例要高于男性。

五成五的受访者表示不会包粽子

55%的受访者表示自己不会包粽子，36%的受访者表示会包，



但现在很少包子，9%的受访者表示现在每年还会包一些粽子。

近七成的家包的是三角型的粽子

四成二的受访者比较喜欢吃偏甜品味的粽子

糯米、枣粽和鲜肉粽最受欢迎

34%的受访者偏爱吃糯米，枣粽，男性的比例要高于女
性，24%的受访者偏爱鲜肉粽，女性的比例要高于男性，15%
的受访者喜欢普通的糯米粽，男性的'比例要高于女性。

八成六的受访者知道粽子的来历

分析研究报告结构特点篇四

行业市场研究属于企业战略研究范畴，作为当前应用最为广
泛的咨询服务，其研究成果以报告形式呈现，通常包含以下
内容：

一份专业的行业研究报告，注重指导企业或投资者了解该行
业整体发展态势及经济运行状况，旨在为企业或投资者提供
方向性的思路和参考。

一份有价值的'行业研究报告，可以完成对行业系统、完整的
调研分析工作，使决策者在阅读完行业研究报告后，能够清
楚地了解该行业市场现状和发展前景趋势，确保了决策方向
的正确性和科学性。

中国市场调研在线基于多年来对客户需求的深入了解，全面
系统地研究了该行业市场现状及发展前景，注重信息的时效
性，从而更好地把握市场变化和行业发展趋势。



分析研究报告结构特点篇五

前言

企业成功的关键就在于，能否跳出红海，开辟蓝海。那些成
功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需
求、潜在需求以及新的需求！随着行业竞争的不断加剧，大
型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的企业
愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客
户需求趋势变化的深入研究，逐渐成为行业中的翘楚！

中商产业研究院发布《2017-2022年中国粽子行业市场前景调
查及投融资战略研究报告》利用中商数据库长期对粽子行业
市场跟踪搜集的相关数据，全面准确地为您从行业的整体高
度架构分析体系。报告从行业的宏观环境出发，以粽子行业
的产销状况和行业的需求走向为依托，详尽分析了近年中国
粽子行业当前的市场容量、产销规模、发展速度和竞争态势；
报告还同时分析了粽子行业进出口市场、行业的上下游产业
链运营情况，行业市场需求特征等，并且对粽子行业市场领
先企业经营状况进行分析，最后对未来几年粽子行业发展趋
势与投资前景做出预测。
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第三节企业c

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第四节企业d

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第五节企业e



一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

一、粽子行业发展前景

二、粽子发展趋势分析

三、粽子市场前景分析

一、产业政策风险

二、原料市场风险

三、市场竞争风险

四、技术风险分析


