
最新广告公司的文案(精选5篇)
在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？下面
我给大家整理了一些优秀范文，希望能够帮助到大家，我们
一起来看一看吧。

广告公司的文案篇一

展示浙商领军集团的领袖风范，以体现企业经营思想为主，
介绍创始人成长风范为辅，挖掘中国传统文化的博大精深与
现代企业管理相结合的精髓。

画册要高档典雅，尽量不要铺金垫银，内部及装祯讲究细节，
反映赠予人的用心，诚心交友以及价值。即重内在实际，轻
外部奢华。

画册画幅不求大，但主画页场面要求大气恢弘，可用连页展
示，图片场景与细部相配套，成长历史与现实成就交相辉映，
设计过程是内部策划与明和设计携手合作，创造一本符合万
向理念的经典画册。

二、画册作用和赠送对象

画册应能起到以下作用：传播本企业精神，介绍创始人和他
的团队风范，增进友谊以致纪念。

画册在设计时，通过附加物的增删功能，满足以下三种对象
需要：

高层人士，它是一份高档名片；

企业的初期合作者，通过了解，增强认识，取得多赢局面；



关爱企业的有识之士和朋友，它象一面旗帜，有缘相聚在万
向。

三、画册体现理念的三大组成部份

第一部分 形象外相

万向从这片土地走来；（介绍成长史）

金融企业与国际化发展实景图片与商务虚拟场景；

有必要的话，增加企业宣传光盘（可另起方案）。

第二部分 企业文化

总结万向集团的创始人和他的团队的发展观与思想体系。

第三部分 沟通与感恩

画册作为一种赠品，应赋于记念和珍藏之意。内附金箔，其
厚度、纯度可调。画面用钱潮图案烘托万向标志，或其它木
刻形式的图案浮雕其上。另配玉饰（可作挂件）如了解受赠
者出生年龄，可预刻十二生肖图案择其之一，令受赠者感觉
细微之情和独到关怀，实在无法了解者还可以赠观音像，作
为平安顺利之象征，金玉在中国文化它有多种含义：

1、金友玉昆，隐喻你我均为才德高尚之士，2、金兰之交，
合作坚固，多方共赢；

3、金枝玉叶，企业发展离不开社会支持帮扶；

4、金科玉律，企业发展理念是要坚定不移的执行；

5、金题玉帛 ，典藏之本。



四、企业文化大纲

（一）利他共生，大道无华（企业哲学、宗旨）

万向应用这个理念，从萧山走向世界，图例说明，发展史，
投资文化，综合实力，跨国经营等。

（二）上兵划谋，策略致胜（战略目标）

实现三大产业 ：汽车业、三农、三产旅游业。研究所和工作
站为企业的战略平台。形成一业为主，跨国运行，三农并进
的局面。

（三）求才若渴，独尊儒德（人才策略）

运用德才观，价值观，公私观，二代投入概念，培养优秀的
社会人和企业人，获得多类管理成就奖。

（四）广采博纳，谦虚谨慎（管理风格）

运用中国古代哲学思想和现代化经营管理相结合的现实。举
例：已获一级企业，十大杰出奖，企业收获体系认证金马奖
等。

（五）神兵无诀，胜算权变（经营理念）

大集团小核算，资本运作，国际化运作。企业发展按级数上
跃。三农，规模化农业、突破传统农业，均可为证。

（六）以诚立业、以信谋利 （诚信理念）

诚信给企业带来发展良机，十佳诚信，财务公司，控股公司，
黄金客户，aaa信用等级。著名名牌、商标为企业带来无形资
产和发展良机。



（七）千秋大业，推崇文化（文化档案）

培养有思想的现代公司，各类奖牌和公司团队精神面貌：一
方天，一把手。读书交友、行路创业。

（八）盛极易衰，求实务新（发展观）

创始人的思想发展，成就和信念，格言，相关图片资料。

以上八块最好由企业策划部门将内容增删，确定后再整理图
片文字资料，未有的进行补充，该方案只是一种思路，请大
家共同商讨确定，然后可以分工具体落实，最终确定本画册
的方案设计。

主标题：最重要的不是外在的美，而是其中流露的思想！

副标题一：诸葛在三国，吴用在水浒，我们在领奥！（模特
在舞台，老师在学校，我们在领奥！）

内文：

这里有一些特立独行的人，他们破坏规矩、不按常理出牌，
在这里，c.d看到一张纸就能产生89种创意联想，designer认为
黑夜是五颜六色、充满图案的，copywriter把煎蛋面称为“法
式糖心荷包浇意面”。

你可以相信并称赞他们，或是鄙视他们。

唯一无法忽视的事：就是忽略他们。

因为，他们总有 big ideas，他们总能制造惊喜，让你眼前一
亮。

注：



c.d——creative director（创意总监）

designer——设计人员

copywriter——文案人员

副标题二：绝对广告，绝对领奥

内文：

就像电影之于woody allen，服装之于armani，领奥始终执着的
追求着广告事业的下一个高峰。

在这里，没有煽情的意大利歌剧，也没有花俏的好莱坞电影。

真正的专业，是在别人盲目的改变时，一如既往的执着追求！

副标题三：满足需求是肯定的，用心服务是必须的！

内文：未完成

广告公司的文案篇二

一、企业形象广告语入围名单：

（1）作品编号：10597号 牵手百花医药，焕发生命精彩。

（2）作品编号：06143号 健康人生路，百花来呵护。

（3）作品编号：00316号 健康人生路，百花长相护。

二、陈香露白露广告语入围名单：

（1）作品编号：13499号 胃炎溃疡别再误，先服陈香露白露。



（2）作品编号：10114号 胃不好，生活怎么会好？百花陈香
露白露片，修复你的胃，还你美好生活。

（3）作品编号：00637号 看病何必东奔西走，陈香露白露在
家门口。

三、藿香正气水广告语入围名单：

（1）作品编号： 0142号 藿香正气水，滴滴传真情。胸闷、
胃胀，反酸，就服百花牌藿香正气水。

（2）作品编号： 8023号 百花牌藿香正气水，去除风寒，舒
适肠胃。

（3）作品编号： 8106号 百花藿香正气水，居家旅行必备。

四、消炎止咳片广告语：

（1）作品编号： 0040号 百花消炎止咳片，止咳消炎更灵验。

（2）作品编号： 5140号 有我无“炎”（言）的承诺，是你
止咳（此刻）的感受！

（3）作品编号： 5142号 百花消炎止咳片，消炎止咳更方便。

五、谓大夫广告语：

（1）作品编号： 0827号 养胃和胃，还得八味－－百花牌八
味和胃口服液。

（2）作品编号： 0238号 治胃专家－－谓大夫！

（3）作品编号： 4089号 胃痛胃胀不舒服，快找百花谓大夫。

六、企业标识诠释：



（1）作品编号： 002号

1、标识以绿色为基调，象征旺盛生命，蕴涵生机活力，诠释
大众健康。

为花蕊，共同组成玫瑰“花”形，使“百花”赫然纸上。

谐统一的生动格局。

来的美好景象。

（2）作品编号： 241号

关于“百花”医药企业标识的诠释就现有标识看，其文化内
涵为：

1、整体上是一朵盛开的花开放在黔北大地上，更象征着百花
医药的前程似繁花一样锦绣无限。

企业的员工始终携手并肩，团结一心打造百花品牌。

迎接着风霜雪雨的考验，在新世纪激烈的市场挑战中不断茁
壮成长。

4、整个图形为绿色，寓意百花医药具有以人为本的亲和力，
又有“绿色、环保、创新”的现代企业理念。

（3）作品编号： 537号

1、标识以绿色为主色，象征“百花”的天然的医药特性，表
现出盎然生机，寓意健康成长。

面意思，并巧妙地勾画出百花拼音的首字母“b”和“h”，可谓
独具匠心，妙趣横生，极具艺术美感。



3、标识外围的三片“绿叶”，宛如三片花瓣，围绕中间的心
蕊而成一朵盛开的鲜“花”状，使“百花”的寓意表现的淋
漓尽致。

形形成一个向心的格局。象征百花人与顾客之间的凝聚力和
亲和力。

情暧万家的美好未来。

xxx医院创意广告文案

[平面版] 主题：礼让多一点，伤害少一点

副标：亚太瑞慈医院微创诊疗中心 宣 创意说明：

1、孔夫子的故乡山东是儒家礼仪发源地，因此提出“礼让”
关键词符合地方人文大环境。

主题：礼让多一点，伤害少一点

副标：亚太瑞慈医院微创诊疗中心 宣 镜头一：

吵杂的公路街头，排起了长长的车队，烈日当空。声音：几
声车鸣急促而粗暴 镜头二：

吵杂的公路街头，排起了长长的车队，烈日当空。声音：车
门打开后重重关上的声音 “走啊！咋不走啊” “前面有车
咋走啊？” “叫前面的车走啊” “你去叫啊”

“你在前面你去叫啊”

“我不急着走，你急你去叫” “存心想吵架是吧？”……
镜头三：

吵杂的公路街头，排起了长长的车队，烈日当空。



声音：车门打开后重重关上的声音，汽车急速加油的启动声
“老子看你走不走” 镜头四：

镜头慢慢隐退，转为黑屏。

声音：粗暴的一声两车相撞的声音划过长空。“谁撞我车了？
谁撞我车了？”

xxx医院形象广告语

一、19件入围广告语

悬壶济世 泰州普济

健康无价 普济有情

普济 让世界专家向您靠近

健康在普济 关爱零距离

选择普济 选择健康

普济 为您健康护航

和谐泰州 人文普济

中外共携手 普济您一生

泰州普济 健康如意

普济医院 健康家园

浓浓普济情 健康伴君行

泰州普济医院 创造健康明天



普渡众生 济世情怀

百姓的普济 健康的希望

普济 护佑您的健康之旅

与国际同步 与健康同行

普济建泰州 健康常相守

普济天下 呵护健康

普济好医院 健康好人生

二、5件优秀作品奖

普济，让百万生命享受阳光

让生命享受阳光——普济医院

与健康同行——普济医院

三羊开泰 普济为怀

普济医院爱心行医

三、被选定的中心广告语（暂定）

人人企盼健康 普济满足愿望

xxx医院的文化文案

1、精神：创新、求实、团结、奉献；

2、价值观：对国家、向社会提供一流的医疗服务，为老百姓



确实解决“看病难、看病贵”难题。

3、责任：对医院——真诚、勤奋、充分发挥主观能动性，为
医院建设添砖加瓦；

对病人——周到、热情、把病人当亲人，最大限度地让病人
满意；

对同仁——敬业乐群、团结互爱、与同仁携手前进，与医院
一道成长。

4、服务理念：患者第一，质量第一

5、信条：

关怀与服务是我们的基本工作；

求实与进取是我们的工作作风；

合作与奉献是我们的团队精神；

学习与创新是我们的前进动力；

质量与效率是我们的追求目标。

三、院标的诠释

康平医院的标志为两个英文字体kp组成的环球图案，整体形
象富有美感，线条简洁明快，象征着康平接轨国际、走上世
界。

标志采用绿色，寓意生命活力组成的健康绿色通道。

四、立院之本



1、以精湛技术为基础；

2、以优质服务为载体；

3、全心全意为患者服务；

4、永远保持坚定的诚信；

5、追求服务完美，使患者满意；

6、老百姓医疗的需求，就是医院发展的机遇；

五、工作策略

坚持“一个中心”（以质量为中心），把握“两个基本点”
（让病人满意，让百姓满意），抓住“三大要素”（技术、
人才、服务），实施“四化管理”（管理企业化、技术专业
化、行动军事化、服务宾馆化）。

六、经营之道

经营方针：以人为本，品牌制胜 激励机制：精神动力和物质
保障

七、办院思想

以创新精神发展先进独特的医疗技术

以人本精神创造和谐温馨的养疗环境

八、服务目标

医患零距离

服务零投诉



诊疗零差错

科室零纠纷

广告公司的文案篇三

区域

珍珠半岛 千岛之睛

一岛倾城 繁华所向

珍珠半岛，位于青溪新城的核心位置，是政府重点发展的地
区。依托优美的自然环境，以高新技术产业为支撑，大力发
展现代服务业等相关产业，高度集中城市的经济、科技和文
化力量，并配之以完善的金融、贸易、服务、展览、交通与
通讯条件，充分发挥珍珠半岛区块城市东扩的主平台和新
城cbd中心的引领和辐射效应，是千岛湖未来城市商务中心。

湖光山色 钟灵毓秀

珍珠半岛风光秀美，三面临湖，群山环绕。湖水清澈碧蓝，
随着天光云影的变化，折射出各种深深浅浅的蓝，犹如一块
块宝石；山上树木苍翠、形态各异，与湖面交相呼应，成为
一幅优美画卷。除此之外，珍珠半岛对11条全长16000米的主
次干道进行绿化景观提升，打造银杏景观大道和梧桐生活大
道，用海棠、香樟、樱花等丰富城市林荫道，并分区种植大
面积花海，勾勒出层次分明的半岛风景线。

清溪如带 繁花盛开

依托自然的山水环境，政府斥巨资于珍珠半岛之上打造大型
景观带——中轴溪。中轴溪占地20.6万平方米，全长2.4公里，
利用珍珠半岛西高东低的地势走向，引入大型城市中轴水系，



自西向东贯通整个珍珠半岛，经珍珠广场流入千岛湖，成为
区块内的景观主轴、文化主轴和商业主轴。清澈见底的溪水，
茂密盎然的植被，似一条美丽的丝带飘落在山水之间，成为
珍珠半岛一道亮丽的风景。

全盛生活 集萃盛景

珍珠半岛区域内规划建有丰盛的优质城市资源，医院、学校、
商业体等一站式配套环伺，打造浓郁的生活氛围。

品牌

大白鲸计划 鲸艳千岛湖

北耕南拓 布局中国

大白鲸计划是由大连圣亚旅游控股股份有限公司联手多个战
略合作伙伴共同启动的文化产业链贯通工程，着手打造室内
儿童乐园、第五代海洋公园、水（海）岸城等文化旅游休闲
及城市配套复合型产品，计划用十年打通产业链，打造成中
国的“蓝色迪士尼”。目前大白鲸计划文旅产业已在全国布
局30余城市，逐步实现北耕南拓，布局中国大战略的宏伟目
标。

美好生活 鲸心筑就

大白鲸计划依托于主品牌之下，创立了文旅产业发展集团以
及住宅产业发展集团，二者同体而生，相辅相成，前者致力
于在全国构建起一条完整的海洋文化全产业链，打造中国中
国蓝色迪士尼，后者则将紧跟步伐，以“美好生活运营商”
为品牌理念，充分发挥住宅产业发展集团匠筑豪宅的专业及
经验，在每一座有”大白鲸“的城市打造”未名山”系精奢
住区，为更多城市带来“鲸”喜。



全城瞩目 鲸艳千岛

中国首个以体验式湖海文化景观为核心的复合型旅游项
目——“大白鲸”千岛湖文化主题乐园预计将于2019年建成，
项目位于珍珠半岛区块西端，总投资约10亿元人民币，占地
约6万平方米。充分将大白鲸海洋文化、古城文化、湖泊文化
相融合，是集旅游、旅水下城市、白鲸馆、千岛湖秀场三大
功能区，配合项目内的主题商业和旅游配套商业，打造内容
丰富、功能齐全的文化主题乐园。

区域价值 鲸喜预见

大白鲸”千岛湖文化主题乐园的建成，不仅将吸引众多游客，
带动珍珠半岛的价值飞跃，更将加快千岛湖旅游资源的迅速
集聚，助力千岛湖及淳安在长三角区域主题公园集群中脱颖
而出，并推动杭州大旅游休闲空间格局的打造。本案作为大
白鲸计划下住宅事业部打造的精奢住区，与主题乐园同体而
生，为居者带来与众不同的生活氛围，并依托其价值带来资
产的稳定保值。

商业

领御千岛 “鲸”天财富

门户之位 价值鲸人

珍珠半岛，千岛湖重点发展区域，鲸mall街据守中轴系景观
带源头，地理位置得天独厚，举步珍珠半岛“行政中心、商
务中心、演艺中心”等，“图书馆、博物馆、科技馆”三大
馆配套为邻，高度汇集城市经济、文化、科技力量，构筑投
资价值，引爆财富商机。

与鲸为伴 财富鲸人



大连圣亚“大白鲸计划”空降千岛湖，将打造世界最大淡水
族馆，水下秀场、水下世界等。鲸mall街由大白鲸计划下住
宅事业部打造，与大白鲸主题乐园同体而生，依托其价值，
将充分发挥三大场馆的辐射效应，带来庞大的财富力量。

百万客流 商机鲸人

大白鲸千岛湖文化主题乐园建成后，预计年客流量将超百万，
鲸mall街扼守水族馆唯一出口动线，与大白鲸主题乐园同享
百万消费群体，承接游客旺盛的消费力；并依托周边众多服
务业、高新技术产业项目，以及区域内住宅项目的数万居民，
形成稳定的客流，为投资者创造无限商机。

玲珑旺铺 回报鲸人

30-100㎡单/双层独立店铺，户户临街，面积小，总价低，经
营灵活，易于出租，并可自由组合与改造。铺内均设置排烟
设施，满足餐饮在内的多种业态。有效控制投资成本，撬动
鲸人回报。

广告公司的文案篇四

我们给少数人一个舞台，让多数人来羡慕

如果人生的操练给了你一大堆原则，却至今没能找到一个目
标。那么我们就送你一个，谈不上多么高远，但至少给你的
人生添彩加分。

如果你已经有了人生的目标。那么我们就帮你实现，然后更
新„„

no，有要求就不能嫌高。这个世界之所以太不完美，就是因为
我们对它的要求太低。



招聘岗位——

策划师(2人)任职要求:

我们需要的的军师并非决胜于千里之外，短兵相接是我们工
作的主要内容，很多时候我们的工作更像是庖丁解牛，亦或
是依托专业素养的项目医师，再或者是灵敏的猎犬能够嗅出
市场的异动。

你需要携带你的案例与我们面谈

我们将准备好恰如其分的待遇与晋升渠道 期待与你并肩作战！

薪资待遇：月薪000元，保险，补贴，年终奖金

策划助理(2人)未来策划师的必经之路

你需要这个机会，我们也需要这样的人才，当机会降临的时
候 我希望你有能力抓住。

薪资待遇：月薪000元，保险，补贴，年终奖金

薪资待遇：月薪000元，保险，补贴，年终奖金

置业顾问(10人)任职要求:

这个职位充满了挑战和压力，我们希望你勤奋和韧劲

拥有洞悉客户需求的敏锐直觉

再难对付的客户，你也能善意地沟通； 有较好的客户关系维
护经验及能力

时间就装在你心里，不会跑快也不会跑慢，因为时间不只属
于你，也属于你的客户和你所从事的事业。



好吧，先把你的简历发到邮箱或者面对面交流

薪资待遇：基本工资+提成，保险，补贴，年终奖金

广告公司的文案篇五

1、要求将zippo打火机和zero可乐结合在一起的创意。

我的创意：

主题：我们在一起——zippo与zero的结婚请帖。

文案：我终究是用火热的心，打动了温柔如水的你。

自此

水火相容。

——是谁说，水火不相容？

将此文案写于请帖中，请帖则做成系列的卡通可爱风格。

画面是zippo和zero的甜蜜“结婚照”。

封面、内页、封底都要做出来。

2、要求为一个生活杂志取名，名内必包含“丰泽”二字

我的创意：

命名为：常若丰泽

此名称的含义：取自姚华 《曲海一勺·述旨》中：“小令数
语，常若丰泽，套词连章，自成机杼。”的“常若丰泽”



给其杂志赋予时时刻刻为大众带来利益之意。

3、要求仿左岸咖啡的文案随意取一品牌或商品进行仿写

原文：

我的创意：

谭木匠梳子。

清晨阳光刚洒进窗内/是一天中清静的时候/也是喧闹即将开
始的时候/镜子中不太精神的人/正在默默的梳着发/整个环境
里/只有镜中的她和我/她梳发是为了赶走整夜的忧伤/我梳发
是为了迎接新的一天/我用着谭木匠/梳走自己一夜的忧伤。


