
2023年部队消费扶贫工作总结(优质5篇)
总结是对前段社会实践活动进行全面回顾、检查的文种，这
决定了总结有很强的客观性特征。那关于总结格式是怎样的
呢？而个人总结又该怎么写呢？以下我给大家整理了一些优
质的总结范文，希望对大家能够有所帮助。

部队消费扶贫工作总结篇一

为进一步贯彻中央和省、市、县脱贫攻坚决策部署，精准落
实后续帮扶措施，县**局以促进村扶贫产品销 售通畅、贫困
群众收入稳定、巩固脱贫成果为目标，认真落实消费扶贫工
作。现结合县**局近年来帮扶工 作基础及村实际情况，将
县**局**年消费扶贫工作总结汇报如下。

一、基本情况 县花园口镇村位于县东部，距离县城60公里，
与抚松县毗邻，为县东部门户，与抚松县一江之隔。辖区3个
自然屯，幅员面积平方公里，耕地面积1250亩，人均耕地2亩，
全村总人口294户587人，村党支部共有 党员21人。 目前在
册81户142人，现已全体脱贫。其中，适龄儿童5人，危房改
造13户。总人口294户587人，2015年脱 贫15户35人，**脱
贫10户16人，**年脱贫15户26人,**年脱贫41户65人。

二、工作内容

（一）广泛组织动员，巩固帮扶力量。县**局高度重视消费
扶贫工作，将此项工作作为局**年包保帮扶 计划中的一项重
要目标，明确了消费扶贫工作的任务与要求。同时，定期召
开村三委班子成员会议，研究落 实关于脱贫攻坚工作中消费
扶贫工作任务及措施，为村消费扶贫工作的开展提供了有力
保障。**年，局领 导班子针对消费扶贫工作召开会议6次，
就村消费扶贫工作制定年度任务目标，同时对帮扶责任人结
对帮扶提 出要求，必须重视消费扶贫工作，并抓好后期跟进



和落实。

二、存在困难问题 一是抓消费扶贫的工作力度仍然不够，长
效机制还不健全，消费扶贫的社会参与度不高，实际 效果还
需进一步提升。

三、下一步工作打算 今年是脱贫攻坚决战决胜全面收官之年。
我们将认真贯彻落实市县消费扶贫工作会议精神，针 对消费
扶贫实施过程中的难点和堵点，进一步增强决战决胜脱贫攻
坚的责任感、紧迫感和使命感， 突出工作重点，强化工作措
施，在电商精准扶贫、消费扶贫等方面发挥职能作用，推动
扶贫产品市 场销售，助力脱贫攻坚，确保坚决打赢脱贫攻坚
战。

部队消费扶贫工作总结篇二

为认真贯彻落实^v^、自治x、自治x扶贫部门关于开展好消费
扶贫的相关通知要求，xx市扶贫办根据自身实际情况制定了
《20xx年xx市消费扶贫行动实施计划》，用消费扶贫来创新推
动社会扶贫，建立“三项机制”、运用“四种模式”、做
到“五个结合”，扎实推进消费扶贫工作取得实效，现将近
期工作小结如下。

二是加强定点帮扶扶贫工作。全市定点帮扶行业部门单位11x
个，定点扶贫村队11x个，帮扶干部下沉村队帮助销售贫困户
农副产品、牲畜等xx万余元，捐助发展生产帮扶物资达xx万
余元；利用元旦、春节等重大节日契机，挖掘假日经济潜能，
带动农贸消费市场，帮助我爱xx超市、x和xx超市等商贸企业
对接贫困农户+合作社+超市的模式，加快推进贫困农户鸡蛋、
蔬菜、牛奶等农产品直入市场，扩大扶贫车间饼干、糕点、
囊等产品入货渠道，缩短中间环节，提升盈利空间，1月-2月
实现扶贫车间、合作社、贫困户新增销售收入近50万元。



三是打通线上线下销售渠道。制定印发《xx市推进电子商务进
农村综合示范工程工作方案》和《xx市电子商务进农村培训工
作方案》，方案明确xx市电子商务进农村工作主要目标、主
要任务、保障措施等，已经完成xx镇、xx乡、xx镇电子商务
集中培训工作，累计培训xx人次，开展消费(电商)扶贫购买
贫困户农产品累计金额达xx万余元。

受新冠疫情影响，援x帮扶资金及消费扶贫项目工作进行缓慢。

二是扩大农副产品销售渠道。积极联系工业企业、商贸企业、
物流园食堂，为扶贫大棚蔬菜的销售寻找销路，重点用好政
府集中采购的方式助力贫困户增收。

部队消费扶贫工作总结篇三

自脱贫攻坚工作启动以来，区商务局党组高度重视，坚持立
足本职，积极履行“十大工程”牵头部门职责。结合“电
商”建设，全面建成区电子商务公共服务中心、农村物流配
送中心和48个村级电商站点，全面完成辐射48个行政村的农
村物流配送体系建设。同时，紧紧围绕电商扶贫、消费扶贫、
商贸扶贫等，不断为贫困户拓宽增收渠道，助力脱贫攻
坚。2018年，我区获兴农扶贫项目“兴农扶贫区服务站”标
牌，全市仅此一家。2019年，我区在全市率先开展了消费扶
贫工作，在全区掀起“以购代捐、人人参与”的扶贫热潮。

（一）强化领导，坚持高位推进

我区高度重视商贸流通扶贫工作，连续三年将商贸流通扶贫
纳入对乡镇的考核，发挥考核“指挥棒”作用，调动全区上
下抓商贸扶贫的积极性和主动性。相继制定了区《商贸扶贫
工作实施方案》、《关于深入推进电商扶贫工作实施方案》、
《开展消费扶贫促进精准脱贫实施方案》、《农村电子商务
发展专项资金管理暂行办法》等，对此项工作进行部署，为



贫困村、贫困户发展电子商务进行倾斜，为贫困户上好“政
策保险”。

（二）突出重点，电商扶贫兴农

突出电商扶贫这个重点，助力农产品出山进城，让贫困户农
产品销售搭载“电商”快车。

在综合保障体系建设上：

二是培育电商人才。连续三年将电商人才培育纳入区人才培
养计划。通过购买服务的方式，委托第三方举办系统性的免
费电商技能培训，按照每周一课的方式，围绕电商实操进行
讲解，对“三有”（有意向、有能力、有干劲）贫困户进行
重点培训，三年来，共培训132期6000余人次，其中贫困户60
余人次。

部队消费扶贫工作总结篇四

为打赢决战决胜脱贫攻坚战，县教育局脱贫攻坚领导小组坚
持以^v^新时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯
彻^v^^v^关于扶贫工作的重要论述，坚持精准扶贫精准脱
贫基本方略，坚持问题导向，强化责任落实，夯实基层基础，
不断激发贫困群众内生动力，持续巩固脱贫成果。根据中央、
省、市、县脱贫攻坚相关指示精神，县教育局深入开展消费
扶贫，大力倡导教育系统干部职工积极购买贫困群众农特产
品，全力解决贫困群众农产品销售难题，不断促进贫困群众
增收致富，为防止脱贫户返贫、边缘户新致贫和发展集体经
济增添了一大助力。

秋季，一中购买“县依诺种植养殖专业合作社”（xx山村贫困
户合作社）鲜花xxxx株用于校园绿化美化，消费金额万元。

购买珠子河村贫困户家蜂蜜公斤，消费万元；



购买珠子河村建档立卡贫困户刘德银家土鸡xx公斤，消费万
元；

购买村建档立卡贫困户王玉兰家大白菜xxx公斤，消费万元。

二是让贫困村产业扶贫有了更精准的发展方向，拓宽了贫困
地区农产品销售渠道，促进了贫困村产业发展的供给侧结构
性改革，在帮助贫困村、贫困人口创造财富的同时，也在一
定程度上培育了贫困群众的市场意识和发展思维，让脱贫有
计可施，有章可循。

xxxx年，珠子河村蓝靛果大丰收，可农户们却高兴不起来。
今年受“新冠肺炎”疫情影响，水果市场受到强大冲击，包
括以往市场畅销的火龙果价格下跌了xx%、榴莲下跌了xx%、
柑橘下跌xx%。蓝靛果也因订单陡减出现了大量成熟果滞销的
困境。为解决包保村蓝靛果“养在深闺无人识”的实际困难，
县教育局集中优势、用活资源，主动联系该村党支部，组织
系统内人员“爱心助农”，自发以平均x元/斤高于市场价的
价格购买。经过共同努力，共帮助销售蓝靛果xxxx公斤，金
额达x万元。农户们终于乐起来了。在伟大的中国^v^建党xx
周年之际，珠子河村党支部代表广大农户以微视频的方式送
上了诚挚的谢意。感谢在疫情期间农户蓝靛果在滞销的情况
下，帮扶部门提供了爱心销售和暖心帮助，解决了实际困难，
增强了农户脱贫致富的信心，在平稳全县蓝靛果市场价格的
同时，实现了以购促扶助增收的目标。

（一）消费群体对贫困户生产的非生活必需品需求量不大，
销售困难系数大。

（二）因食堂采购必须经过严格的招标程序，蔬菜等食材直
供食堂无法实现。

（三）贫困户生产的农产品同市场供应同类、同步，大众所



需市场、超市基本可以满足，教育系统乃至全社会消费扶贫
力度削弱。

（一）做好规划设计。辅助贫困户做好生产规划，尽量结合
市场需求生产、种植农副产品，在供给侧结构性改革上下功
夫，提高产品供给水平和质量，做好产销对接，保障产销平
衡，全力确保贫困群众收入稳步提高。

部队消费扶贫工作总结篇五

为认真贯彻落实xxx、自治x、自治x扶贫部门关于开展好消费扶
贫的相关通知要求，xx市扶贫办根据自身实际情况制定了
《2020年xx市消费扶贫行动实施计划》，用消费扶贫来创新
推动社会扶贫，建立“三项机制”、运用“四种模式”、做到
“五个结合”，扎实推进消费扶贫工作取得实效，现将近期
工作小结如下。

二是加强定点帮扶扶贫工作。全市定点帮扶行业部门单位11x
个，定点扶贫村队11x个，帮扶干部下沉村队帮助销售贫困户
农副产品、牲畜等xx万余元，捐助发展生产帮扶物资达xx万
余元;利用元旦、春节等重大节日契机，挖掘假日经济潜能，
带动农贸消费市场，帮助我爱xx超市、x和xx超市等商贸企业
对接贫困农户+合作社+超市的模式，加快推进贫困农户鸡蛋、
蔬菜、牛奶等农产品直入市场，扩大扶贫车间饼干、糕点、
囊等产品入货渠道，缩短中间环节，提升盈利空间，1月-2月
实现扶贫车间、合作社、贫困户新增销售收入近50万元。

三是打通线上线下销售渠道。制定印发《xx市推进电子商务进
农村综合示范工程工作方案》和《xx市电子商务进农村培训工
作方案》，方案明确xx市电子商务进农村工作主要目标、主
要任务、保障措施等，已经完成xx镇、xx乡、xx镇电子商务
集中培训工作，累计培训xx人次，开展消费(电商)扶贫购买
贫困户农产品累计金额达xx万余元。



受新冠疫情影响，援x帮扶资金及消费扶贫项目工作进行缓慢。

二是扩大农副产品销售渠道。积极联系工业企业、商贸企业、
物流园食堂，为扶贫大棚蔬菜的销售寻找销路，重点用好政
府集中采购的方式助力贫困户增收。


