
最新宣传营销活动方案策划 教师节营销
宣传活动方案(优秀5篇)

为保证事情或工作高起点、高质量、高水平开展，常常需要
提前准备一份具体、详细、针对性强的方案，方案是书面计
划，是具体行动实施办法细则，步骤等。通过制定方案，我
们可以有计划地推进工作，逐步实现目标，提高工作效率和
质量。下面是小编精心整理的方案策划范文，欢迎阅读与收
藏。

宣传营销活动方案策划篇一

感恩教师节，师生同乐惠

1.教师节专场，全场数百家建材家居品牌平均五折

2.1-3折知名品牌(例如：欧派、米洛、顾家工艺等)超低价买
断品。

3.教师节感恩大回馈，来就送好礼

凡是9月11日上午10:10-18:00活动期间，持教师证和邀请函
的老师，可至一楼服务总台领取100元精美礼品一份(每人限
领1份，当天共计发出500份，先到先得，感恩大回馈!)

4、教师专享券全城独家发放，向辛勤的园丁致敬

凡是9月11日-9月12日活动期间，持教师证或者邀请函，可至
一楼服务总台领取5%教师专享券(数量不限，每张教师证或者
邀请函可领取多张)，邀请函已送达xxxx大学工会办公室(行
政楼a424)，敬请索取。

5.幸运大抽奖，万元豪礼免费拿



本次教师节活动，只要凭教师证或者邀请函就可免费领取抽
奖券一张，无需购物也有机会获得大奖。

奖项设置：一等奖1名：华硕上网本

二等奖5名：200元家乐福卡

宣传营销活动方案策划篇二

针对即将来到的教师节，推出促销活动。

教师节9月10日当天

增加客量，促进销售目标达成

打折、抽奖，赠送。设置抽奖内容：一等奖200元现金劵，二
等奖精美菜式一份(50元内任选)三等奖汽水一罐。

介绍活动，活动日期及商品活动。(门面大宣传画报一份，楼
面宣传画报一份，楼市宣传画报一份，小宣传单若干份)

店内气氛布置：入口展板，活动现场的气氛营造，店内海报。
前台设置抽奖箱。

食品促销内容

1、菜式：50元以内任选

2、制作：照旧

3、观赏：可选项，设置长桌摆设菜式

4、价格：全场7.8折，通过价格吸引顾客

5、赠品：不限量(现金代用劵200元，菜式50元以内，汽水一



罐)

1、促销期间会增加客源，后勤经理要负责与厨房员工商量资
源调配和时间安排。

2、适当的突出卖点，或者退出新菜式作为卖点。

3、推出适合当季消费的系列小吃凉碟，在保证利润甚至成本
的前提下进行低价销售，以点带面，让顾客觉得实惠，从而
带动人气的`上升。4、抓住当季的瓜果，推去系列鲜榨果汁、
果盘，甚至可以考虑瓜果入菜，进而增加菜品的独特性。

5、热情的服务促销：服务员的主动招呼对招徕顾客具有很大
作用。比如有的顾客走进餐厅，正在考虑是否选此餐厅就餐，
这时如果有一个面带笑容的服务员主动上前招呼“欢迎光
临”，同时引客入座，一般情况下，顾客即使对餐厅环境不
十分满意也不会退出。当然，主动招呼不等于硬拉。强拉硬
扯反而会引起顾客反感，避而远之。

服务人员应对餐厅所经营的菜点和服务内容了如指掌，如食
物用料、烹饪方法、口味特点、营养成分、菜肴历史典故、
餐厅所能提供的服务项目等，以便向客人作及时介绍，或当
客人询问时能够作出满意的答复。如果能事先了解市场和顾
客的心理需求以及风俗习惯、生活忌讳、口味喜好等，便可
有针对性地推荐一些适合他们心理需求的产品和服务。

备注：餐饮促销是为了“巩固老客户，发展新客户”，餐饮
行业有句话俗话，是这样说的“宁要一个客户吃一千次，不
要一个客户吃一次。”特别是在促销时，更要强调菜品质量、
餐饮文化、健康饮食、餐厅服务等等！

宣传营销活动方案策划篇三

1、近几个月，全国楼市普遍升温，局部城市呈房价爆发状态，



可以这样说，国内楼市已经全面复苏。作为三线城市的六安，
由于楼市多年来已持续个性发展，受外部影响不大。但接下
来预计可能会受到外部影响较大，会随着外部楼市变化后形成
“蝴蝶效应”。

2、六安城南板块经近年开发经营后，渐趋成熟。尤其是锦绣
华府开盘后，着力提升了该区域房价。以此为区域房价风向
标，说明六安消费者对区域价格已基本认同，区域价格提升
时机已经成熟。

3、本项目由于开发节奏原因，一、二期中均出现项目中位置
的房源。即项目房源已提前进入市场。从获得开发效益目标
来看，这是不利的。

4、二期预约以来，截止目前，约已有70余组客户小订，计二
期180余套的占35%，若按140套计(可售房源)，则为50%左右。
至8月5日开盘尚有2个星期，预计小订客户数可达100套左右。
但存在部分客户所订房屋过于集中，若改进入大订可能会减
少30%左右的客户。

二、推盘策略

针对本期开盘的条件背景，我们现制订具有针对性二期推盘
策略，力求既取得良好的销售，又取得的开发效益。

1、价位策略

建议后面部分二期房源，以求掌握市场主动权和获得开发效
益，若匆忙倾盘推出，对追求效益不利，亦不利于后续推广。
然后就是何时推出后面的精品房源，具体看二期首推情况、
价格拉升效益，但不迟于三期开盘。如遇特殊情况，价格持
续上升，楼市趋热，且开发资金回笼，则可经营三期推盘。
销控应是本期推盘的主要策略之一。



2、价格策略

无论从大、小环境看，楼市回升在近年内难以逆转。由于一
期为求人气，售价相对迎合市场，走势平淡。但二期价格必
须拉升，在迎合市场基础上，取得主动性。我们应坚信：在
目前背景下，此房子不愁卖。因此，我们建议本期销售均价
为2400元/平方米，除掉折扣及优惠后，销售价格实际应确
保2350元/平方米左右。具体价格拉升双方已经商量确认。这
样提价幅度的理由如下：

a、大市趋上，影响消费心理；

b、华府一期高开，已确立区域房价标杆；

c、一期工程已亮相，新销售部已迁入，形象加分；

d、本期为园区位置，物有所值

3、效益目标

二期价位目标应与一期力求速度不同，在追求一定的去化量
的同时，更要强调效益，即经济效益。我们必须具有这样的
共识：二期价位不单独追求效益，即使市场稍显迟缓，我们
的效益目标也不变化。操盘须耐心，耐心即机会，机会即效
益。应该看到，这种机会已经开始形成。

三、开盘活动方案

1、活动目的

•为正式上市扩大市场影响力；

•将产品正式推向市场，树立企业与产品的新形象；



•以产品本身的特色扩大品牌知名度，吸引更多市场目光；

•为产品后续内容的推出作前期酝酿，加快口碑传播，争取更
多关注。

2、活动意义

•吸引客户，形成良好的市场口碑效应一个项目的前期客户来
源，除了广告等媒体吸引过来的外区客户之外，很大的一部
分来自区域客户和通过区域居民对项目传播而来的客户。因
此在做好广告等媒体宣传的同时，还应在项目正式开始销售
前后对针对区域客户进行推广活动。

•达到传播目的，虽然本项目前期形象整体推进良好，但本项
目建筑外立面出来后，还未能很好的传递给客户及各界领导、
相关单位。举行具有规模和个性的开盘仪式，可以迅速达到
向公众传播的效果。

•成交客户，通过展示企业开发实力等相关活动的衬托，前期
积累和潜在需求的客户在良好企业行为和高品质物业的召感
下认可物业品质，增加社会亲和力，在强化立身投资和升值
潜力意识的同时，进一步扩大和提高了企业与楼盘知名度；
加深社会公众印象，促进销售的良性发展，形成销售热潮，
从而吸引更多的购房者。

3、活动时间

20_年8月5日8：00～12：00

4、活动地点

现场销售部和销售门前空地



宣传营销活动方案策划篇四

一、活动主题：

1、确认活动的主题，和噱头。

二、活动时间：

四、广告配合方式：

（一）活动庆典：邀请一名活动支持人在活动当中不断进行
品牌宣传和客户购买情况介绍，以此操声势和销售氛围。

（4）各正在入住小区做两块广告预计以个小区，共计块广告
牌2、dm单（万份）

（月日—月日）城区散发份,乡镇发放份，活动留店

份。

3、大货宣传车（辆）

租赁9.6米的箱式大货车、悬挂广告、找城管局批准进城手续
（月日—月日），辆宣传车乡镇指定线路移动宣传，辆宣传
车城区按指定路线移动宣传。

10、活动前邀请函发放份准客户

（文案：九天家私xx专卖店于9月9日至9月9日举行“xxxxxx，
相信品牌的力量”为主题促销活动，敬请新老顾客光临。新
春新品隆重登场，实惠到家，实木小件120元起。咨询电
话：xxxxxx）

（4）资料陈列：新品折面、形象宣传页等宣传陈列到位。



（5）礼品陈列：接待台或商场外设立专用区域展示礼品。注：
标价签必须粘（固定）在家具上，以免混乱。（四）、代理
商工作：

1、严格配合业务人员开展本次促销活动、并在活动前一天必
须将卖场效果、摆放产品调整好、沙发和床垫必须是九天公
司产品。

2、招聘优秀员工，配合本次活动的场外活动安排。（可以以
招聘方式进行）3、立即开始小区调查,拿到所有正在装修顾
客资料并归类记录。4、立即印刷dm单,并整理所有顾客资料。

5、按时按质对电视宣传车户外dm单的制作和发放,并针对重
点乡镇做些广告,宣传车要跑完每个乡镇。6、落实活动资源
与礼品。

7、每天组织导购员学习，必须了解活动内容及主要亮点及如
何填写单据。8、每项工作必须按时按质按量成。

宣传营销活动方案策划篇五

开盘活动是楼盘吸引人气，制造关注焦点，以及提高解筹率
的重要手段。

连州城市春天-御连城作为连州的首席豪宅，开盘活动应当做
豪气、新颖、震撼；

御连城的开盘活动应具备以下几个组成部分：第一部分，新
闻发布会；第二部分，礼仪剪彩；第三部分，花车巡游(具体
形式同礼仪公司商定后再定);第四部分，文艺表演(具体节目
安排同礼仪公司商定后再定);第五部分，项目解筹；第六部
分，开盘后小众酒会。

二、开盘活动的组织



三、活动说明

1、活动时间拟订于10月18日上午9：00—12：00

2、地点营销中心前广场

3、嘉宾名单(初定)主要以公司各级领导，政府领导和预约登
记落定的准业主。

四、开盘活动流程安排

1、节目流程

2、新闻发布会

时间：10月18日上午9：00—9：30

地点：项目所在地

主持人：电视台专业主持人

出席嘉宾：领导；公司领导；公司领导

新闻发布会主题：城市春天-御连城盛大开盘新闻发布会

内容：慧谷集团领导、佛冈公司领导、合作单位领导以及业
主代表致词以及项目开盘剪彩

3、流程安排(待定)

(2)大概在上午9：30时，花车长队到达销售现场时；

(3)上午9：40时，由主持人宣布仪式开始，预先准备的一系
列的礼花一炮打响，百花齐放，伴随喜庆乐曲，开盘庆典拉
开帏幕。



(4)各种文艺表演拉开序幕

(5)节目表演，最后，开盘仪式在喜庆音乐和鞭炮的混响中宣
布结束；

(6)开盘仪式结束后，邀请政府领导和媒体记者在大酒店举行
小型的庆祝酒会。


