
餐饮五一活动方案 五一餐饮活动策划方案
(大全8篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。方案书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇方案
呢？以下就是小编给大家讲解介绍的相关方案了，希望能够
帮助到大家。

餐饮五一活动方案 五一餐饮活动策划方案篇一

1、唤醒沉睡顾客，并促进老顾客转介绍购买

2、带动五一及母亲节的销量

3、提升品牌影响力

4月30日——5月2日

“五”重大礼，“一”购到底

5、即使不买，还能送：

1）老顾客转介绍成功购买，即可获赠双层保温饭盒一个；

2）只要在朋友圈转发活动，即可获赠油壶一个；

备注：本活动内容与储值活动、贵宾9折可同时参与。

餐饮五一活动方案 五一餐饮活动策划方案篇二

广州香格里拉大酒店的妙趣咖啡厅，为父亲节预备了澳大利
亚龙虾、法国鹅肝等丰富的国际自助餐，用餐还将有机会赢



取全年健身卡（三人用）一张。

妙趣咖啡厅特别设立爱心角，孩子们可以在送给爸爸的t恤衫
上画上精美的爱心图案或文字，通过平凡细节，勾画细腻温
情。

午餐自助餐价格为每位188元，自助晚餐为每位288元。享用
自助午餐的家庭父亲节当日，爸爸们购买健身中心健身卡可
享受7折特别优惠。仅限20xx年6月15日星期天。1米以下儿童
免用度餐，1~1.4米儿童可享受半价优惠。

另外，夏宫中餐厅隆重推出“难以置信”总厨推介超值鱼翅
套餐。每位用餐者可以在多达20道由总厨为您精心料理的菜
式中任选一道为主菜；二是材料细致挑选：鹅肝金沙炒瑶柱、
三文鱼北极贝刺身、冰镇海螺芥兰度、xxo酱深海北极贝群、
避风塘银鳕鱼等，中式传统方法烹制，闻香足以垂涎。加上
每位食客免费赠予的.姬松茸花胶炖鲍翅，令此套餐殊显弥珍。
再加上阿拉斯加蟹_什菜沙律前菜及杨枝甘露配冰淇淋甜品，
令此套餐完美达到极致。如此佳肴，无论在午市还是晚市均
能在夏宫品尝，每位只需人民币188++。

超值鱼翅套餐推广期从6月1日至10月12日，两位起计。

酒店大堂设立【我和爸爸在一起】的照片墙，现场设立照片
打印机，鼓励消费者打印手机中和爸爸的合影，并粘贴在照
片墙上，酒店可在父亲节当天抽奖评出一二三等奖给予不同
的奖励。也可同步在公众号上展示，比如鼓励顾客上传照片
到公众号里面，店面可以在公众号里面进行投票，评选优秀
顾客长文评论，也给予相应奖励。

如没有照片打印机也可。

在大厅处各搭建一个简易许愿台，背板为"大胆写出爱免费提
供笔和祝福卡，由顾客自行在小祝福卡上写给父亲的祝福话



语，并粘贴在许愿台上表达对父亲的祝愿，也可采用明信片，
展示后由店内及时投递至客人父亲住址。

特制针对父亲节活动期间的优惠券，活动期间带父亲或者父
亲带孩子入店消费，均可享有8。8折优惠，可送上制定饮品
一份或者父亲节专享菜品，菜名可以命名比如“我爱老爸健
康菜”。活动当天持此券可以参与抽奖。奖品可设立家庭实
物奖品，最好有企业标识。

酒店餐厅员工过父亲节！

（餐前例会组织所有人现场给自己的爸爸打电话，要求必须
说出：爸爸我爱你）

（向店内已经是父亲的同事致敬，企业可以送上小礼物一个
表示祝福）尊重员工心扉！

餐饮五一活动方案 五一餐饮活动策划方案篇三

针对客人的不同心理进行产品的订价，并以此进行促销，同
样会引导、刺激顾客消费。心理订价最常用的是奇数订价法。

有人对美国二百四十二家餐厅作过一次调查，结果发现，58%
的餐厅的菜单价格以阿拉伯数字9结尾，35%的价格以5结
尾，6%的价格以0结尾。

餐厅价格的末位数上以不出现1、2、3、4、6、7这几个数字。
在经济等级餐厅的菜肴价格的尾数常是9，而在一些档次较高
的餐厅，数字5常在价格的尾数上出现。

折扣优惠一般是要鼓励客人反复光顾和在营业的淡季时间里
购买、消费。因此在消费达到一定的数额或次数后，将给予
一定的折扣优惠，另外，餐厅在淡季和非营业高峰时间推广
快乐时光，实行半价优惠和买一送一等推销方法。



（1）价格折扣能否促进销售数量和增加销售额；

（2）是否处于经营的低谷时间；

（3）是否非价格折扣不可，能否采取其他措施提高销售额；

（4）价格折扣后能否保本，能否盈利。

餐饮五一活动方案 五一餐饮活动策划方案篇四

二、地点：

锦江大酒店

三、活动目标及活动宗旨：

1、让顾客了解锦江大酒店，打消顾客对消费档次的各种顾虑。

2、 丰富传统节日的庆祝氛围，刺激亲情消费;

3、 开发现有场地资源，调动清淡时段的营业潜力;

4、 凝聚宾馆销售合力，调动全员积极性，捆绑式营业。

四、公众对象：端午节期间的散客、家庭、亲朋好友。

五、定位：“ 融融端午情 团圆家万兴”在祁阳酒店消费水
平日益提高成为一个高档次的状况下，首先在广告攻势上独
树一帜，活动标新立异，令人耳目一新，营造节日上热烈温
馨的气氛。

六、促销活动组合

1、客房部采取“送餐饮消费卷”的经营策略，毎現金开房1
间送20元餐饮消费卷。



2、 餐饮部以“ 融融端午情 团圆家万兴 ”的名义开展如下
促销活动。

1)、美食城的菜价10元，燕京纯啤买一送一。

2)、贵宾厅菜金八折。消费300元以上送消费卷20元，并
送ktv下午场(不含海鲜、鲍翅燕、煲汤、烟酒)。

3)、以端午节文化为內容推出多款适合家庭聚会的精美实惠
端午团园宴，预定团园宴送ktv下午场。并推出几款特价端午
菜品。

4)、在这一系列的活动过程中，一定要把握“地道”、“原
汁原味”的原则。家庭用餐、亲朋好友聚会是这一阶段的主
要客源构成。那么酒店的产品就应以满足这类客人的需求为
主，菜品方面要求口味清淡，老少皆宜，菜量偏多，价格适
中，并适时地推出各档次宴会用餐，此间穿插特色菜、招牌
菜、新派菜等，使消费者能全面地了解酒店的厨师水平，促
进酒店形象品牌的树立和推广。这是此次营销的主要目的，
也是此次活动中的主题项目。

3、 ktv

a) 开晚场消费送餐饮消费卷20元。

b) 消费超过300元者再送下午场中包一间，送茶水一壶。

c) 餐饮消费达到400元以上者送ktv下午场包厢一间(中包，提
供茶水一壶)。

4、桑拿中心

全套300元



送餐饮消费卷20元。

七、营销活动效果分析

1、这次策划体现锦江大酒店“先谋势再谋利”的营销总体思想
(也就是先做人气)，让顾客敢进酒店来消费，让酒店的服务
设施能够获得广大顾客的认知，对端午节期间的家庭，亲朋
好友的优惠能体现酒店对顾客的诚意。

1、 酒店所有营运部门的销售目标向餐饮部傾斜，以部门联
动拉升餐饮人气。

2、 此活动会让顾客留下许多美好、甜密的回忆，加深顾客
对锦江大酒店的认识。

4、通过此次营销计划，应实现目标：客房1.2万元/天，餐
饮1万元/天，ktv3千元/天，休闲中心1.2万元/天。总计3.7万
元/天。

八、经费预算及广告策划：

1、祁阳县城主干道50条横幅广告。费用3500元。由奉总负责。

2、祁阳县所有的手机尾数带6、8、9用户地毯式短信覆盖。
预计发5000条，共500元。由钟经理负责。

3、租用一台专用宣传车绕城宣传10天。费用__元。由奉总负
责。

4、祁阳县所有的出租车车张贴广告。费用1000元。由蒋部长
负责。

5、组织员工上街拉练，散发宣传资料。费用300元。由蒋经
理、杨经理负责。



6、消费卷制作400张，费用50元。由李姣姣负责。

餐饮五一活动方案 五一餐饮活动策划方案篇五

二、负责部门：营销部，餐饮部

三、举行日期：20__年7月20日至8月5日

四、活动目的：

1、通过夏季美食节这次活动，进一步宣传西苑，扩大知名度。

2、营造夏季清凉畅快的饮食文化，拉动夏季酒店的餐饮消费。

3、进一步挖掘潜在客户，增加客源。

五、具体内容

(一)美食节筹备：

1、采购菜肴原料，确定美食节的菜肴品种、价格以及优惠措
施。

2、通过报纸媒体、传单、横幅、短信群发等传递此次美食节
的信息，引起消费者的关注。

(二)美食节内容：

1、举办品牌菜肴形象展示。设固定的展区，展示夏日特色菜
品进行菜肴的实物艺术形态。

2、服务人员的服装符合本次活动的主题，仪表姿态也应进行
一定的要求。

在就餐环境的气氛营造上，需要富有创意和文化内涵的业内



人士来策划本次美食节整体环境的布置，基于西苑饭店的院
落式布局，可在室外进行布置。消费者在一种良好的氛围下
就餐，心情和食欲自然不同。

(三)活动促销：

1、以“夏日好乘凉，开怀享美食”为活动主题，开展啤酒买
二增一活动，夏季啤酒的消费量会很大，成为酒店酒水消费
的主力，通过开展买赠活动，吸引更多消费者。

2、每日推出三到五款特色菜品，扩大特色菜品的接受度，并
从中进一步筛选，一便更为消费者接受。

3、现场活动派发神秘礼品，多重惊喜，意外收获。

(四)宣传策划：

1、印制美食节广告彩页随京华时报、新京报附送。

2、夏季美食节宣传户外幕布，活动主题海报，电梯间宣传海
报，活动主题台卡、大堂放置美食节宣传广告牌。

3、短信群发，消息散播

(五)费用预算：

1、媒体广告宣传费用1000+宣传单印刷夹报2000+短信群
发2000=5000元。

2、赠送礼品费用：按每天100元计算，合计，100x8=800元。

3、装饰费用：横副+金布+彩旗+气球等(15天)+杂费=5000元。


