
产品市场调查报告(优秀7篇)
在当下社会，接触并使用报告的人越来越多，不同的报告内
容同样也是不同的。报告的作用是帮助读者了解特定问题或
情况，并提供解决方案或建议。以下是我为大家搜集的报告
范文，仅供参考，一起来看看吧

产品市场调查报告篇一

主体产品就是指我们所知道的直接穿在人身上的衣服，如直
裾、襦裙、衣裳等最直观的汉服;周边产品就是指为主体配套
的，如首服、发带、足衣、簪子等为汉服配套的产品。他们
一起构成了汉服产业的产品市场。

根据对汉服产品销售数量的统计，在淘宝汉服商家所销售的
产品中，20xx年主体产品占到其销售数量的65.8%，而周边产
品则占到其销售数量的34.2%。其中主体产品的比例比去年
的56.19%有所提高，这是主体产品比例的连续两年的上升。

而根据对汉服产品销售产值的统计，在淘宝汉服商家所销售
的产品中，主体产品产值占到其总销售额的91.44%，周边产
品产值仅占到其总销售额的8.56%，其主体产品的比例也是在
上升，具体请见下图。

这说明在淘宝汉服商家所销售的汉服产品中，主体产品对其
信用值的贡献度只有65.8%，对其销售额的贡献度则高
达91.44%;而周边产品虽然对汉服商家信用值的贡献度高
达34.2%，但对其销售额的贡献度则仅为8.56%。这说明，和
前两年一样，汉服商家主要是依靠销售主体产品来提升其产
值和获取利润，且其比例在不断的上升。



产品市场调查报告篇二

改革开放以来，各地坚持把农产品市场体系建设作为现代农
业发展的重点，围绕主导产业和优势特色产业，因地制宜分
类培育市场体系发展，农产品批发市场成为带动农业农村经
济发展的重要力量。据农业部门不完全统计，截至20xx年6月
底，全国农产品批发市场发展3606家，占地面积64.86万亩，
从业人员达到262.38万人，投资规模1101.97亿元，市场年交
易额13422.5亿元。

产品市场调查报告篇三

个品牌特色及创新：

1、华硕：特色―主板。“华硕品质，坚如磐石”，华硕是目
前大学生比较关注的一个品牌，主要是他们高性价比及游戏
专用笔记本。华硕作为一个生产主板起家的厂商，有很强的
板卡制造功底，质量很高。它是华硕屏幕采购质量很高，每
一台电脑保证无亮点。

营销定位：年轻人、大学上。例如针对大学生对游戏的痴迷，
华硕推出魔兽世界专用笔记本。华硕的娱乐系列笔记本性价
比极高，比较符合学生需求。2、惠普:作为市场占有率服高
的'电脑业巨头.惠普也处处体砚璐世界第一的大气。的产品
线非常的全面“不管什么样的消费者”都能找到适合目己的
产品。比如追求性价比的畅游人和自由人系列。畅游人系列
以丰富的搜乐功能著称。尤其是它的影音效果。说到彩音效
果.不得不提compad,公经的compad作为美国第二大电脑厂
商，它的笔记本采用的是世界著名的笔记本音响jcl音晌.使
得compad的影音效果在业内处于领先地位。惠普收
购compad后.也很好的继承了这一点，在音响方面独树一帜。
而惠普的商务电脑是能与thinkpad系列抗衡的不多的品牌之
一。



其次惠普在售后服务上面也显示出了它的专业‘它们对于不
同的人推出了不同等级的服务。惠普对于消费者层次的划分
非常的详细具体，便得它能够更好的为不同层次的消费服务。
这一点只有惠普等几个大厂能够做到。

最后，hp电脑在人性化设计上也非常成熟。比如hp基本上每
台电脑都有的遥控器以及软件和工业设计上的一些细节，这
些都体现了hp丰宫的经验和专业的品质。

3、联想：营销优势―渠道。联想作为中国第一，世界第三，
是一个值得我

机械产品创新的市场调查

们中国人骄傲的品牌。联想是国际奥委会全球合作伙伴之一
国际奥委会的全球合作伙伴仅有十几个，而且全都是晌当当
的大公司.比如微软、可口可乐、通用电气等等，计算机设备
以前的台作伙伴是ibm,现在联想接了班。联想没有辜负大家
的期望.在都灵冬奥会的测试中.联想的设备零故阵.不仅为联
想自己赢得了尊重，也为中国人争得了荣誉。毕竟.在北京奥
运会中.我们不希望看到赛场上全都是外国品牌的设备。联想
的笔记本虽大的优势.就是渠道。中国还没有哪个电脑品牌能
像联想的渠道那样广泛而又深人，在大城市的同学可能体会
不到，但是到了较为偏远的农村.能买到的电脑也许只有联想.
这就是渠道的优势，渠道带来的另一个好处就是售后.联想的
售后维修点点也很多。联想在一些人性化服务上做得比较好，
比如随机软件、售后跟踪方面。毕竟是中国最有实力的厂商。

总的来说，联想的机器在各个方面比较均衡，没有突出的弱
点。

4、戴尔营销模式―直销模式、按需定制。

作为世界第二的国际巨头，戴尔可以说是电脑行业相当有特



色的一个企业了。戴尔的销售模式与经营理念带领了pc领域
的变革。戴尔的特色主要如下：

直销模式：所谓的直销模式就是厂家直接将货物卖给最终用
户，而不经过中间商，可以理解为一厂价直销。戴尔是电脑
行业中，第一个使用过这样销售模式的厂家，也是唯一一个
始终贯彻直销理念的厂家。直销模式带来最大的好处就是没
有了中间商的利润，可以做到成本最低，这也是戴尔机器性
价比非常高的原因，同时没有了中间商的阻隔，戴尔可以道
接的与最终用户进行沟通。这样能够以最快的速度收集最终
用户的意见与建议，提高了服务质与市场反应能力。许多其
它的厂商也纷纷效仿戴尔的直销模式，但都无法做得跟戴尔
一样好。究其原因是因为其它广商大都有比较完善的销售渠
道，若是推行直销模式，势必会影响渠道商利益，所以他们
无法把直销模式做大、做专业。

按需定制：戴尔是目前唯一家所有产品都可以进行按需定制
的厂商，这样做的好处自不必多说：最好的满足消费者的需
求。还有一个很大的好处，就是戴尔不比花很大的精力研究
消费者的具体需求来开发产品线，节省了成本。同时也减轻
了库存的压力。

零库存：库存在产品成本里面占相当大的比值，降低库存就
降低了成本.但是带来的就是缺货的高风险。目前电脑行业普
遍的库存量在30-40天，戴尔的库存，能够控制在10-15天。
之所以能够降低库存一方面由于直销模式能够更好的了解消
费者需求，从而精确控制采购量。另一方面由于按需定制减
少了库存分类。不过由于库存的不足.前一阵子全球市场零件
缺货给戴尔造成的影响相当大。以上三点就是戴尔电脑性价
比非常出色的原因，而不是低价低质。

产品市场调查报告篇四

4月15号，我们班同学一起去了"太原茂盛装饰材料市场"。大



家会合后开始了材料城的考察“旅程”。许多从来没有见过
的各种各样不同的材料让我们大开了眼见。

首先说说壁纸吧。那些精美的壁纸给我留下了深刻的印象。
一般的壁纸在300元左右，象植绒的就贵点在400多元。有些
是三层植绒的，更富有变化的600多元，样式多不仅是巴洛克
式的纹样，还有圆形与竖线的结合、曲线的等感觉简洁时尚
现代。大副的色彩鲜艳的鱼群的壁纸，店主介绍用在酒店餐
饮空间。还有金色古字画类我们看到了，我觉的此类很有市
场。店主介绍说以上两者属档次高的。还有仿古欧洲浮雕及
仿原木纹理的的壁纸，也很有感觉，价格属低档。

再说说那些让人眼花缭乱的漂亮灯具。那些精美的大水晶灯，
造型精致豪华标价1万多。有种很时尚的四方的吸顶灯由水晶
和镜面玻璃做的，很漂亮一两千元。相对而言有种吸顶灯也
是方形的但便宜多了一百多元，有仿古气息。还有八百的那
种欧式的吸顶灯也很漂亮记得小姨家就用的这种灯。各式漂
亮的小吊灯让人目不暇接，同学都说：“这么好看，以后买
那个好啊。”

地板，最有感触的是怡林软木地板，地板上有班驳的纹样正
块地板像一副画。柏尔店的欧林圣德地板中，白色和灰色的
水晶面地板，像地板砖似的，近观显得晶莹亮丽，玲珑剔透。

以前画效果图的时候，自己标注的材料都不知道具体是什么
样子的，这次真的大开眼界。原来樱桃木是这个样子的，白
松那么好看，效果图上熟悉的名字柚木、檀木、杉木、胡桃
木、水曲柳一一呈现，感觉自己材料知识是那么的贫乏，羞
愧啊。

有一家店的地板特别的高亮，很漂亮，价格119，不知道真的
铺在家里是什么效果。

门，有家经营金雨林品牌的店，里面都是烤漆实木门系列，



价格有1200和xx的，工艺大多是实木复合，老板介绍说这种
工艺保持了天然实木的诸多优点，又避免了实木容易变形开
裂的缺点。金雨林木门的门扇核心采用优质烘干的白松，因
为白松密度小含水率容易控制，可以避免因含水率超标而导
致的成品门开裂、变形。中间部分为5mm环保e1级厚中密度
板，表面为进口实木单板。有一款造型简洁只有几条竖线，
老板说有不少人订做。还有一款黑色的烤漆的上面有大小不
等的坑和一款红色烤漆上面突出的小方形给人特厚实的感觉。
烤漆钢木门，经济便宜700元左右，也很漂亮，有亮感，就是
不能碰，一碰就完拉。老板说她计划经营钢木门，毕竟有钱
的不是太多。门上要安铜合叶因为铜合叶无声。

地毯和地板阁。1米来的地毯100多元，有款1米5乘3米的800
多元深蓝色的很漂亮。

最后，我们去了一家买雅士利涂料立邦漆店，因为以前陈老
师问过我，他们家在一楼比较阴暗用什么颜色的涂料，所以
决定进去看看。进去就傻拉，店主拿出颜色表，颜色差别太
微妙了都不知道选什么好。还有也不知道面积有多少。

结束了一上午的“旅程”，学到不少。最大的触及是自己知
道的太少了，有种焦灼关于材料知识更关于未来。任重道远。

除了上述装饰材料市场，还有大大小小的五金店、装饰材料
店等，分布广泛、产品多常用常见，适合家庭小修小补时的
工具选用。

产品市场调查报告篇五

11月4日，笔者走访了亚浦耳照明陕西总代理刘彦刚。据他介
绍，他与长城电工、亚浦耳携手6年了，亚浦耳led灯丝灯自
去年6月份进入西安市场以来，市场反响强烈。

亚浦耳灯丝灯凭借其类似白炽灯的外形特点、360度全方位发



光的光效性能、高散热、质保两年等产品优势，短短几个月
时间，先后与高端卖场内的水晶灯、欧式灯及云石灯商户携
手合作，快速打开市场局面，抢占市场制高点。

亚浦耳led灯丝灯主要包括3w、1.8w、3.6w等系列产品，其
中6wled灯丝灯销量稳定，基本上每个月的销量维持在50万元
左右；led灯片灯涵盖1.8w-12w的全系列产品；另有led新品即
将上市，所研发的led新品内置驱动将被压缩在灯头尾部，新
品更具产品优势，终端已开始大量下单。目前公司已审请多
项专利产品，也希望亚浦耳led灯丝灯成为代替白炽灯的终极
产品。

由于led新品面临前期市场推广及业务人员的知识培训，需要
厂家投入大量研发及人工成本费用，前期仅为量产阶段；今
年4月中旬才开始加大陕西市场的推广力度。

目前，6wled灯丝灯的价格大概29元/个，受众群体多为高端
消费者，亚浦耳物流中心虽处同泰批发市场，但批发量还没
有真正做起来，仍以零售主打市场；西安高端市场如灯玛特
灯饰生活广场、大明宫钻石店、红星美凯龙等卖场内80%的高
端水晶灯、欧式灯、云石灯及小部分中式灯商户均与亚浦耳
合作，成交率达50%。

产品市场调查报告篇六

一是协调中国农业银行落实与我部签署的《共同支持农产品
批发市场建设合作框架协议》，加大贷款投放力度。二是积
极争取亚行贷款进行批发市场建设。20xx年拟选择安徽、宁夏、
江西、重庆、山东、辽宁等6个省市为备选试点省，项目总投
资21亿元人民币，其中利用亚行贷款1.5亿美元。三是研究完
善农产品市场流通扶持政策。参与完善农产品运输绿色通道
政策；研究科学用好增值税转型政策帮助农产品流通企业减
轻增值税负担；研究降低农产品批发市场土地使用税和降低



农产品批发市场用水用电价格等问题。同时提出以下建议：

一是国家对优势产区鲜活农产品产地批发市场公益性设施建
设给予直接投资。重点支持中西部地区建设一批具有一定规
模、设施配套、功能齐全、辐射带动力强的产地批发市场，
支持批发市场电子结算管理系统、安全监控系统、质量检测
系统、信息收集发布系统、垃圾处理设施等公益性基础设施，
帮助完善和提升市场功能，增强流通效率。

二是对市场其他设施和优势产区、西部地区专业合作组织或
农产品营销企业建设储藏、运输、冷链和保鲜物流等基础设
施建设给予贷款贴息支持。主要用于市场土地平整硬化、水
电路配套、交易厅棚建设、储藏保鲜库土建工程等，建议安
排财政贴息贷款予以支持，以引导鼓励利用信贷资金。

三是将鲜活农产品物流相关设备纳入农机购置补贴范围。在
国家农机具购置补贴财政专项中增加农产品物流设施相关设
备购置项目。主要包括储藏保鲜机电设备，鲜活农产品清洗、
分选和装卸设施设备，农用运输设备、畜产品分割设备等，
帮助增强物流技术装备水平。

四是将尽快研究出台专门的法律法规。建议国家抓紧研究制定
《农产品批发市场法》或《农产品批发市场管理条例》，明
确批发市场的公益或准公益性质，对市场类型、设立条件、
参与人构成、交易原则、投资方法、上市商品规格要求、行
情波动、风险控制、上市商品组织等做出界定，并及早列入
立法计划，解决法律缺失和空白问题。

产品市场调查报告篇七

门锁：门锁样式繁多。简单地说，超市里面的锁，基本在百
元左右，不算便宜;建材城就相对便宜得多，五六十元就能买
到很漂亮实用的锁。



合叶：合叶材料分全铜和不锈钢两种。选合叶时为了开启轻
松无噪音，应选合叶中轴内含滚珠轴承的为佳，一般16元-24
元。

抽屉导轨：导轨分为二节轨、三节轨两种。选择时应注意外
表油漆和电镀的光亮度、承重轮的间隙和强度，这些因素决
定了抽屉开合的灵活和噪音，应挑选耐磨及转动均匀的承重
轮。

锁具：按锁芯的制造材料来分，目前市场上的锁可分为全铜
锁和普通锁。购买时可以用手感比较锁的重量，越重的说明
锁芯使用的材料越厚实，越耐磨损。同时要反复开启，看锁
芯弹簧的灵敏程度。


