
童装店长工作计划(优质7篇)
当我们有一个明确的目标时，我们可以更好地了解自己想要
达到的结果，并为之制定相应的计划。通过制定计划，我们
可以更好地实现我们的目标，提高工作效率，使我们的生活
更加有序和有意义。以下是小编为大家收集的计划范文，仅
供参考，大家一起来看看吧。

童装店长工作计划篇一

2. 童装要穿“童的梦”! xx牌童装

3. 向阳童装，天使风采，儿童用品,向阳独佳! xx牌童装

4. 星座宝贝，激情绽放，为您的宝贝提供.折的夏装，错过
了，您只有等待秋装上市了!

5. 艳丽毛衣，送给靓丽的女孩!xx牌童装

6. 一件心爱的志兴童服一个甜美童年回忆的开始!xx牌儿童
套装

7. 一件艳丽的童服，一个自信的童年。

8. 让宝宝一出世，就能享受到“向阳”温暖! 向阳牌童装
广告

9. 向阳童装，天使风采，儿童用品，向阳独佳! 向阳牌童装
广告

10. 艳丽毛衣，送给靓丽的女孩! 童的梦牌童装广告

11. 欢笑伴童年! 童的梦牌童装 广告



12. 童装要穿“童的梦”! 童的梦牌童装广告

13. 梦蕾娜儿童服装，新一代儿童的追求。 梦蕾娜牌童装广
告

14. 妈咪的爱! 志兴牌儿童套装 广告

15. 过一个属于我们自己的节日! 志兴牌儿童套装广告

16. 人生之路，童装起步。 志兴牌儿童套装 广告

18. 让小宝贝在“凯尼”中幸福成长吧。 凯尼童装 广告

19. 穿起梦幻，放飞童心。----叮当猫

20. 穿叮当猫，妈妈叮咛在耳边……----叮当猫

童装店长工作计划篇二

1、童装要穿“童的梦“! 童的梦牌童装

2、梦蕾娜儿童服装,新一代儿童的追求. 梦蕾娜牌童装

3、艳丽毛衣,送给靓丽的女孩! 童的梦牌童装广告

4、欢笑伴童年! 童的梦牌童装 广告

5、童装要穿“童的梦“! 童的梦牌童装广告

6、梦蕾娜儿童服装,新一代儿童的追求. 梦蕾娜牌童装广告

7、妈咪的爱! 志兴牌儿童套装 广告

8、过一个属于我们自己的节日! 志兴牌儿童套装广告



10、人生之路,童装起步. 志兴牌儿童套装 广告

12、让小宝贝在“凯尼“中幸福成长吧. 凯尼童装 广告

13、穿起梦幻，放飞童心，----叮当猫

14、穿叮当猫，妈妈叮咛在耳边。。----叮当猫

15、童年服装店广告语：不一样的童装，不一样的童年

16、小童的童装店：小王子和小公主的衣橱

17、大童童装店：酷酷的靓靓的衣橱

18、起跑线童装店：这里是梦开始的地方

19、天外天童装店：在广阔的天空，父母的爱都能包容

20、阳光童装店：让你的宝宝更阳光!

21、向阳童装店： 让宝宝一出世,就能享受到“向阳“温暖!

22、童的梦牌童装店：艳丽毛衣,送给靓丽的女孩!

23、梦蕾娜牌童装店：梦蕾娜儿童服装，新一代儿童的追求，

24、志兴儿童套装店： 妈咪的爱!

25、凯尼童装店：让小宝贝在“凯尼“中幸福成长吧.

26、暖心童装店：穿在孩子的身上，暖在宝贝的心里

27、妈咪的爱! 志兴牌儿童套装

28、过一个属于我们自己的节日! 志兴牌儿童套装



29、一件心爱的志兴童服.一个甜美童年回忆的开始! 志兴牌
儿童套装

30、人生之路,童装起步. 志兴牌儿童套装

31、舒儿纸尿布------宝宝穿的开心,妈妈选满意. 舒儿纸尿
布

32、让小宝贝在“凯尼“中幸福成长吧. 凯尼童装

33、让宝宝一出世,就能享受到“向阳“温暖! 向阳牌童装

34、向阳童装,天使风采,儿童用品,向阳独佳! 向阳牌童装

35、艳丽毛衣,送给靓丽的女孩! 童的梦牌童装

36、欢笑伴童年! 童的梦牌童装

童装店长工作计划篇三

4、负责产品、库存数据分析与监控。

5、上级领导交办的其他工作；

任职要求：1、大专以上学历（有电商商品管理工作或服装行
业工作经验优先)；2、对数据敏感，熟悉各类数据分析方法
及工具；3、有较强的组织沟通能力，协调能力及灵活应变能
力，良好的口头及书面表达能力；4、性格开朗，责任心强，
注意细节，善于分析、判断、应变及团队能力良好。

童装店长工作计划篇四

一、啊屋网络科技，儿童成长天地！



二、用纯粹装扮孩子的童年。

三、神话啊喔，童爱天下。

四、童装大世界，啊屋更精彩！

五、啊屋童装，妈妈的选择。

六、童年不同样——啊屋童装。

七、小王子和小公主的衣橱。

八、啊屋，把快乐“穿”出来！

九、啊屋——收藏我的成长时光！

十、啊屋——分享童年每一刻精彩。

十一、遇见啊屋，找到孩子所爱！

十二、啊屋——爱同享，梦飞扬！

十三、让孩子向王子公主渐近。

十四、啊屋，里面的世界很精彩！

十五、童年美一步，啊屋心呵护。

十六、“童”欢乐，“童”精彩，童啊屋。

十七、啊屋——每一个孩子不一样的童年。

十八、我有啊屋，键正奇迹。

十九、童年有啊屋，才不会有遗憾。



二十、啊屋童年，你的童年！

二十一、“童”一个世界，不同的啊屋！

二十二、金色童年，啊屋（喔）乐翻天。

二十三、啊屋，再不担心宝贝的服装了。

二十四、这不是服饰，是童真。

二十五、啊屋百变，妈妈爱看。

二十六、啊屋世界，成才天地。

二十七、啊屋，宝贝喜爱，妈妈信赖。

二十八、啊屋童装平台，妈妈的爱。

二十九、啊屋，让时尚陪你长大！

三十、小衣尚，大享受——啊屋！

三十一、啊屋，童年的衣裳。

三十二、有童心童趣童年的地方就有啊屋！

三十三、没有中间商，价格更阳光——啊屋童装。

三十四、啊屋童装，直通厂商。

三十五、幸福童年，快乐成长——啊屋！

三十六、为童装，心绽放——啊屋。

三十七、小小身材，大大梦想——啊屋童装。



三十八、啊屋童装，装下大梦想。

三十九、挑来挑去还是啊屋！

四十、啊屋，总有你的宝贝心爱。

四十一、件件经典，传承美誉。

四十二、给你衣心衣意的呵护。

四十三、有啊屋潮有啊屋美有啊屋值！

四十四、啊屋“键”正儿童美一步成长。

四十五、啊屋，爱屋及乌，只为宝贝！

四十六、啊屋，装扮童年的时装屋！

四十七、啊屋，让您的孩子拥有属于自己的童年。

四十八、好莱屋品质，啊屋的.价格。

四十九、啊屋，伴宝贝阳光成长。

五十、神奇啊屋，童装世界魔法屋。

五十一、公主帅哥，童享快乐——啊屋。

五十二、啊屋——陪你一起长大。

五十三、童装精彩，尽在啊屋！

五十四、啊屋，让妈咪更放心。

五十五、啊屋童装，孩子的魔术家。



五十六、啊屋没有中间商，温暖童年更阳光。

五十七、合体，合心，合意——啊屋！

五十八、啊屋，快乐成长！

五十九、啊屋时尚梦，童年星工场！

六十、啊屋，让童年充满惊叹！

六十一、孩子乐不停，财富赚不停——啊屋童装。

六十二、一路有你，为生活奋斗。

六十三、啊屋，献给儿童的爱。

六十四、啊屋来了，童装齐了！

六十五、啊啊，给我的小衣屋！

六十六、啊屋，为孩子定制专属童年。

六十七、童装一站式，服务零距离。

六十八、有啊屋，没哭哭。

六十九、童心使啊屋，成长新思路。

七十、啊屋，一个会变魔法的地方哦。

七十一、啊屋，妈妈的选择。

七十二、啊屋在手，童年无忧。

七十三、啊屋童装，与梦想一起成长。



七十四、成长路上，有我相伴。

七十五、啊屋，令妈妈和baby都叹为观止的童装商城！

七十六、童（同）欢乐，童啊屋（喔）。

七十七、相伴啊屋，童年幸福。

七十八、童话里的小王子和小公主——啊屋童装。

七十九、公主帅哥，童样出色——啊屋。

八十、啊屋童装，做妈妈信赖的网上商城。

八十一、有啊屋，最童年。

八十二、啊屋网络，宝贝最美童年。

八十三、啊屋童装，孩童乐园。

八十四、童年知心，啊屋放心。

八十五、穿起成长，追逐梦想——啊屋！

八十六、欢笑伴童年，轻松每一点。

八十七、啊屋，最好的宝贝。

八十八、啊屋，创享童年好时装！

八十九、我的宝贝，更有韵味。

九十、进时泪哇哇，出时靓（亮）娃娃。

九十一、潮萌舒爽，啊屋童装。



九十二、登录啊屋，童装，尽在掌中！

九十三、精彩每一天，时尚更领鲜！

九十四、啊屋的爱，是“衣”百分的爱。

九十五、啊屋，给童年创造不一样的色彩！

九十六、啊屋——盛装我的童年色彩！

九十七、啊屋，让您满意的品质童装小屋！

九十八、啊屋，直属于孩子的多彩时装屋。

九十九、啊屋，不只是童装。

一百、啊屋，让宝贝更出色。

童装店长工作计划篇五

作为一个相对独立的产业童装行业和气压行业想比发展比较
晚，最早可以追溯到上世界中期。在这之前，基本上没有专
门的童装店铺，对于广大儿童群里来说，没有专门的童装商
品可供自己选择，他们往往哪个是在商店里选择合适的布料，
然后利用这些布料请设计师或者是服装店完成制作成衣服的
过程。

这个阶段的童装产品表现为款式单一，远远没有像今天这样
各种款式的童装层出不穷，消费者对童装的需求也就是最基
本的，功能性的消费。

到上世纪中期时，慢慢开始出现一些儿童服装的商店，不过
店内的产品也是比较单一的，随着对市场区域的扩大，一些
经营比较好的童装店老板开始开分店，这就是最早的童装连



锁经营的雏形。

随着市场经济的不断发展，越来越多的消费者不再简单的只
满足于童装的功能性需求，也开始追求童装的美观、舒适以
及流行等。

到现在21世纪的童装行业以及发展到一个时尚流行的状态，
竞争也是越来越急了，越来越多的消费者可以根据自己的需
求来购买自己满意的童装，同时购买童装的方式也是有很多
种。

在改革开放之前，我国的童装行业基本还处于萌芽状态，那
个时候的孩子经常穿的衣服都是成人的旧衣服拿来改一改，
没有专门的童装店，这也和当时的国情与经济又关。随着改
革开放的深入，我们的经济水平也在逐渐的提高，人们的生
活水平也在慢慢地好起来，童装行业也随之发展起来。

目前，我国童装行业格局基本是大量国外童装品牌纷纷进驻
中国市场而本土童装品牌和童装企业也在竞争中不断成长，
随着各种品牌风格的不断深入，不断发展，基本上每个童装
品牌都有自己独特的风格和文化。当然，随着童装行业的不
断发展，我国的童装行业也面临着新一轮的机遇和挑战。

提前做好服装行业的调查能够更好的了解当前市场消费者的
需求与服装发展趋势，这样才能够被消费者接受，满足消费
者的需求间接地提高消费者满意度。

童装店长工作计划篇六

根据**购物中心项目实际情况，xx年的工作主要划分为三个阶
段。

第一阶段:市场调研(*月-*月)。



第二阶段:项目定位(*月-*月)。

第三阶段:客户洽谈(*月-*月)。

没有调查就没有发言权，在浩淼无边的商海竞争中，市场调
研是项目成败的桥头堡。大数据时代，要求我们要用科学的
思维与方法来审视问题，夯实*****购物中心项目发展基石。

基于此，由部门负责人**带队，招商部全体人员积极参与，
赶赴**及其周边各地区考察，并对区域内主力商家进行了专
门访谈。重点对这些购物中心项目的运营现状、租金政策、
品牌组合、消费客群进行了深入而细致的摸底。本着善取他
山之石，精攻自家之玉的原则，此次市场调研工作，为**购
物中心项目定位、运作思路提供了详尽真实的基础资料和决
策依据，是非常有价值、有意义的。

例如:商业调查数字分析汇总报告1、**市场大区域环
境2、***项目情况3、***项目情况汇总4、***项目情况汇
总(商业)(二)独到精准的项目定位，谱写***商业大局。

项目定位是**购物中心发展的核心与灵魂。*****购物中心有
别于其他任何一个商业项目，它依附于全球瞩目的**酒店建
筑群，服务于庞大的高端旅游商务消费客群，是独一无二的。
如何发挥***的特有优势，又能兼顾**的商业行情;既能引领
并满足市场需求，又能规避和减少同质竞争;既能保证品牌质
量，又能权衡租金收益，是招商部亟需攻坚的课题。经过十
多次的项目研讨会，集思广益，反复斟酌，不断调整，精心
论证，最终完成了以下报告:《*****购物中心项目业态定位
报告》，创造性的提出打造会员制购物中心的概念，预计引
进超过100家来自世界各地的知名品牌，为顾客带来奢华、艺
术与国际化的生活体验，如同亲赴巴黎、米兰、伦敦、纽约
等时尚大都会。在业态选择上，涵盖世界级奢侈品店、精品
超市、**商界领袖俱乐部、***酒吧街、**食街、**巨幕影院
等。在功能配比中，顺应市场趋势，又别具一格。体验业态



占据**%，高端餐饮**%，精品零售**%，顶级娱乐**%，名品
专卖**%，配套服务**%，如图1。

5%5%体验休闲30%15%高端餐饮精品零售顶级娱乐

名品专卖20%配套服务25%图1*****购物中心项目业态组合配比
《*****购物中心项目运作思路》，全面理清了项目运作思路，
明确了时间进度与关键节点，制定了“主力店先行，以大聚
小，逐步攻克”的招商策略。凝练了线上线下一体化运营思路
(020模式占比40%)。

《*****购物中心项目租金调整方案》，结合市场调研资料及
与品牌商家沟通的实际情况，调整了*****购物中心项目租金
方案、优惠政策。明确了招商洽谈的基准商务条件。与此同
时，全面完善了**购物中心招商工具，统一了全体招商人员
对项目的整体解读思路。

自xx年**月正式启动招商工作以来，招商部全体同事主动出
击，从众多商家资源中大浪淘沙，筛选出适合项目的品牌客
户，前往拜访客户100多次，吸引深圳、广州、上海等地30多
批次客户前来实地考察*****购物中心项目。招商部在**个月
的时间完成了总共***平方米、20多个品牌的意向签约;招商
速度、品牌质量、租金收益均超过**当地的市场行情，完成
了商业公司赋予的招商任务。下表1显示的xx年*****购物中
心签约情况。

表1*****购物中心签约比例统计

新增意向签约楼层总建筑签约面积招商率面积面积

打造一支创新狼性的高效招商团队，为**购物中心项目保驾
护航，也是xx年招商部门的工作重点之一。自招商部组建以
来，招商部始终保持在**个人。



注重招商人员专业能力与职业素养的提升，组织了20多次培
训，涵盖商业地产专业知识、招商技巧、客户沟通技巧、统
一说辞、管理制度、工作心态等内容体系。

制定了灵活科学的招商队伍的激励与考核机制，包括招商日
记制度、招商首问责任制度、业绩考核硬指标、业绩考核软
指标等。

童装店长工作计划篇七

1、送券――含移动电子券、超市券、打折券、抵用券等。

2、送衣服――含当季款式、旧款同类别衣服、断码产品、滞
销货品等。

3、送礼品――含雨伞、烟灰缸、围巾、皮夹皮带、抱枕、打
火机、袜子、香水、台历等。

1、减――现金、减零头（比如康奈皮鞋的“码上减现金”活
动）。

1、在促销活动结束后某一天，当场统一进行抽奖活动。

2、现买现抽。当顾客买单之后进行抽奖，奖项一般为现金、
抵用券、折扣券、礼品等。

1、折扣――现场直接马上折扣，不设置任何门槛。

2、折上折――比如买一件8、5折，买两件8折等活动。

3、贵宾卡折上折――比如冬装全场8、5折，贵宾卡享受8折。

4、捆绑销售折扣――比如买茄克衫享受毛衫7折优惠。



5、特殊对象折扣――比如教师节、“三八”、护士节、学生
证等折扣。

1、折扣金额满一定额度，送围巾或袜子，并根据折扣金额的
高低递增加送等活动。

2、直接又折又送。比如打8折，加送礼品一份。

附：商场促销换算表（换算出来的数字为折扣力度）


