
2023年做早餐方案例文(优质5篇)
为有力保证事情或工作开展的水平质量，预先制定方案是必
不可少的，方案是有很强可操作性的书面计划。方案书写有
哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇方案呢？接下来小编就
给大家介绍一下方案应该怎么去写，我们一起来了解一下吧。

做早餐方案例文篇一

涨价应挤虚火，平价照样赚钱："涨"声一片中的平价早餐试
验

xxx记者闫起磊

早餐价格，事关普通百姓日常生活，事情虽小，关系却大。
随着物价上涨，不少城市的老百姓都感到，小小早餐的负担
越来越"重"。

网上"打赌"催生"平价早餐店"

正如豆汁油饼之于北京，牛肉面之于兰州，阳春面之于上
海……贵阳肠旺面，因其物美价廉，历来被视为当地最具代
表性的"平民早餐"。

但近年来，贵阳市的粉面价格逐年上涨，其中，肠旺面从
２０００年时每碗２．５元，涨至今年上半年均价７元，
１０年时间，涨了近３倍。一面市民喊"贵"，另一面，经营
者却不断喊"亏"。

老百姓认为，贵阳早餐价格与周边城市相比虚高，一碗肠旺
面卖５元到５．５元比较合理。而经营者则辩称，原料、房
租及人力等成本不断上涨，如果不"水涨船高"，就会亏本，
即便卖７元，也只有几毛钱薄利。



做早餐方案例文篇二

另外，在早餐就餐地点上，消费者首选路边的小摊，原因有
三，

第一，小摊子的种类比较多些，选择性强；

第二，比较方便；

第三，省去了洗碗、煮、等繁琐的家务。但路边小摊的弊端，
具体有二点：

第一，消费者路边小摊的卫生条件；

第二，路边小摊花销比家中大。

如何扬是消费者鱼与熊掌兼有的一种方式：

那就是营养早餐配送中心。南京早餐市场需求究竟有多大？
来自权威部门的一项调查显示：如果吃一顿早餐只花2元，全
市有870万人口，除去1/3的人不在外吃早餐，每天早餐的总
销售额也有近千万元。所以建立质量优、技术到位、产品多
样化的饮食发展有限公司将会为定襄第三产业的发展起到不
可忽视的作用。

据早餐市场总量预测大学生早餐配送创业计划书大学生早餐
配送创业计划书。南京市现有人口670万人，加流动人口
约330万，总人口达10000万。其中按抽样调查，约2/3在外用
早餐，则用餐规模人数为约446万，其中早餐工程市场占有约
为10%，早餐顾客量在万人。按人均消费2元，一年360天计算，
全年营业额为32112万元，如加晚点供应，而晚点按早餐
的30%计算有万元的营业额，总营业额将达到万元。

1：公司名称：百事乐餐饮配送中心



2：公司组织设计

使命：

健康生活，健康早餐。

愿景：

创建国内一流并与国际接轨的连锁加盟的专业餐饮多元化服
务公司。

经营理念：

1：化以市场需求为导向，以培育和发展高档写字楼、社区的
早餐市场，按照工业化、标准、工序化、集约化、系列化的
原则，研制、开发高品质的、营养均衡的系列早餐产品，为
客户提供营养、卫生、快捷、实惠的早餐服务。

做早餐方案例文篇三

按照早餐主食加工配送和培育“连锁早餐示范店”和创
建“特色放心早餐示范店”(以下简称早餐示范店)的方式，
共同推进我市放心早餐工程建设。

二、实施原则

我市放心早餐示范工程按照“政策扶持、市场运作、企业主
体”和“整顿提高、规范达标、示范带动”相结合的原则组
织实施。

三、工作任务

放心早餐，关键在于各职能部门严把早餐店准入关和日常监
督管理，放心早餐工程着重从推行先进的经营模式和创



建“特色早餐示范店”方面进行探索，力求达到对我市早餐
行业的示范带动作用。

1、按照商务部《早餐经营规范》和xxx《餐饮业和集体用餐配
送单位卫生规范》要求，在积极引进档次高、品牌响的特色
早餐的同时，在铜官山区现有早餐经营企业中，通过“整顿
提高、规范达标、培育特色、示范带动、扩大规模”创
建4—6个“特色早餐示范店”，使其在全市早餐行业中起到
示范带动作用。

2、参照商务部《早餐经营规范》和《主食加工配送中心建设
规范》，建成一个面积不低于500平方米的主食加工配送中心
和在铜官山区建成5个“连锁早餐示范店”(不包括亭、点)。

四、工作进度

主食加工配送中心3月份开工，8月份底完工，“连锁早餐示
范店”9月底试营业。“特色早餐示范店”创建工作10月底结
束。

五、强化保障措施

放心早餐示范工程是微利性、公益性事业，既为市民提供安
全卫生的早餐，又能够有效扩大就业的民生工程。铜官山区
政府、市各有关部门要在政策、资金上给予必要的扶持。

做早餐方案例文篇四

组 长：黄t尉

副组长：马献国

成 员：潘柳芳及各班班主任



学校下设下列各小组：

1、营养餐接受组组：

组长: 潘柳芳负责日常工作

职责和要求：

（1）负责检查供货商的质检报告并存档；

（2）负责检验、接受营养餐，清点数量，保管储存；

(3)按时做好营养餐的发放和监督，做好营养餐管理工作，保
证按时按点供应学生；

(4)做好每一次的样品保存工作和每一天的发放统计、档案整
理。

2质量监督和工程宣传组：

组长：潘道水

成员：黄淑丽、葛定卿、周萍、朱海珍

职责和要求：

1、随时对配送的营养餐进行质量抽查，填写抽查表；

2、走访学生，了解学生对工程实施的意见、建议和调研对货
物的满意度，提出改进意见；

(3)、每天上午9：00-9：45对各班进行营养餐发放检查。

(5)、组织部分教师代表，检查工程实施工作。



3、营养餐发放放

组长：潘柳芳

成员：各班主任、班级领餐组（每班学生一到三人，教师一
人）

职责和要求：

(1)每天上午9：00-9：45足额发放给各班营养餐。

(2)指导各班做好学生的思想工作，督促学生按时就餐，不能
浪费，同时把奶瓶放回指定的位置，不得乱丢。

(3)指导各班做好学生的用餐登记工作；按时交后勤领导；

(4)了解学生情况，及时将情况上报学校；

(5)按时督促将奶瓶上交，不得在班级滞留；

4、统计和档案管理组:

组长：马献国

成员：各班主任

职责与要求：

(1)按时每周、每天做好用营养餐的统计工作；

(2)做好每周和每次的样品采集和保管工作；

(3)整理好每天每班的用餐登记表册，装订成册，归档管理。

(4)每周进行总结，找出问题，提出整改方案。



2、每天发放组将验收合格的营养餐按班级发放，交班级领餐
组；

4、餐后，由领餐组将登记表和餐具统一交发放组，发放组将
登记表统计后，装订存档；

我校实施学生在校期间每生每天一瓶甲天下鲜牛奶。

从20xx年2月14日实施。

营养餐有专人负责保存，设有专用库房，发放是采取中午课
间操时发放，每天对营养餐的发放造册登记，每周进行汇总。

先由班主任统计人数，报告到发放组，再由发放组按上报人
数发给班主任，班主任当场发给学生，并监督饮用。领导小
组巡回检查。

凡因管理不善或各种失误，造成食品安全事故或严重后果的，
将追究相关人员的责任。

强化食品卫生安全意识，树立安全第一的思想，建立健全学
校安全防范和事故处理机制，包括日常的安全防范措施，应
急预案等。

一旦发生较严重的食品卫生安全事故，由校长负责救援指挥，
立即向就近医疗机构和卫生防疫部门发出医疗救援，并拨打
镇医院电话，要及时果断的将病人送往医院抢救，主动向医
疗人员报告发病情况，做好秩序维护等工作。

做早餐方案例文篇五

一、搭建微信公众平台（订阅号与服务号互补运用）

订阅号运营：



思路：

1.内容制作质量要求更高可读性，除了和餐厅直接相关的文
案，只在文章中穿插餐厅菜品信息或在文章底部留下相关餐
厅信息。

2.添加自动回复信息方便用户查找相关内容,设置菜单栏，认
证订阅号（可以每天一次消息推送外，子菜单还可以添加链
接。)

3.订阅号以实用性、兴趣性、知识性来写文章内容，挖掘潜
在客户群体。

4.可在文章底部添加服务号信息，可以将订阅号潜在用户转
移到服务号上去。

5由于订阅号文章会被折叠，需在好的时间段上推送以增加文
章打开率和阅读率。

计划：

申请一个菜肴制作的微信订阅号，或者提供饮食行业的专业
知识，例如菜品制作方法，美食挑选，来吸引美食爱好者的
关注和学习，引导用户成为忠实用户。

服务号运营：

思路：

服务号主要是与餐厅做线下活动积累粉丝，在活动上让客户
有更多的参与性，要把所有活动者的积极性调动起来，让每
个参加活动的人都能感受自己参与在活动内，这样我们的餐
饮才会在参与活动人的心中留下深刻的印象。

活动需要前期做铺垫、宣传，后期做更进，前期的活动宣传



铺垫需要保证当天的活动参与人员，这是影响活动当天效果
很重要的因素。后期更进则是对活动影响力的推进，需要通
过各种渠道进行有力的覆盖宣传，以达到更好的造势效果。

计划：

第一：设置公众头像、logo、功能介绍、自动回复、关键词回
复，自定义菜单等。

对每次群发的信息做一个安排表，准备好文字素材和图片素
材。一般推送的信息可以是最新菜式推荐、饮食文化、优惠
打折、热点迎合、节日活动等方面的内容。

前期还需要发布消费者诉求,消除恐惧心理：尝试一下，说不
定就会爱上呢？为什么这么贵？它的价值在哪里？值不值得
体验？通过公众号文章解决消费经常疑虑的问题。

统计了解用户喜欢吃的菜式：

通过投票问卷方式了解消费者需求，可在图文中加入投票，
了解消费者需求喜好。


