
品牌部日后工作计划(通用5篇)
当我们有一个明确的目标时，我们可以更好地了解自己想要
达到的结果，并为之制定相应的计划。我们在制定计划时需
要考虑到各种因素的影响，并保持灵活性和适应性。这里给
大家分享一些最新的计划书范文，方便大家学习。

品牌部日后工作计划篇一

一、品牌推广工作计划的主要思路 宣传目标：

确立行业内专业品牌地位，提高社会认知度。

拓展相关媒介或渠道合作关系。

完善企业自身vi体系，保证对外宣传的统一性。

二、具体工作

一、加强企业文化与员工间的联系。

目标：公司内部人员熟知企业文化，在实际工作中可以更注
重企业文化与工作之间的融汇；一般员工能够知晓公司视觉
识别系统的基本内容和意义。扩大其应用范围，提高外部对
公司品牌的认知。

1、修订完善公司手册。试做公司手册并逐步完善。

2、加强企业文化的应用效果。加强企业文化在公司内部的标
识性，可拍摄视频宣传企业文化，增加知名度与认知度。

二、放大品牌形象，推进各部门使用公司品牌标识，提高社
会认知度。



（1）统一企业简称及宣传口号，并要求各部门在外部宣传的
全部资料中均应出现本企业宣传口号。品牌的名称及宣传口
号已经在用的继续使用，没有形成的或需要修改的，由部门
提出意见，公司统一讨论通过，通过一个，使用一个。

（2）统一公司品牌标识物品的制作。以公司企业文化为主要
应用元素的通用物品，如手提袋、信封、信纸、工作手册、
旗帜等。（3）统一宣传画册及公司简介。

品牌部日后工作计划篇二

借助于平安夜这个特别的时刻以及具有较高人流量的游乐场，
集天时、地利、人和这三方面的有利因素，开展针对某知名
高级蛋糕品牌的产品与品牌推广活动。

产品定位:低调的奢华 推广目的:

活动主题:品一份，温馨而浪漫的爱从游乐场入门到品牌活动
现场的设计:在游乐场入口安排几个身穿统一白色服装的工作
人员(称为爱的天使)，给所有入场的情侣们派发爱的通行
证(一个制作精美的宣传小卡片，上面注有品牌推广现场活动
的场地、时间、内容等信息安排，并在设计精美的品牌广告
图片为卡片背景);倘若不想安排工作人员派发，亦可以在入
门处的显眼位置设几个布置特别的、具有节日和品牌产品特
色宣传点，让情侣前来自取。

塑造品牌特色的宣传设计:

1 / 10

与游乐场主题活动的宣传设计:板、气球、海报

游乐场的音乐会和狂欢派对的现场布置可以放宣传蛋糕品牌
的展



活动现场活动的宣传设计(雪地旁):

2 / 10的圣诞树，情侣们在卡片上写下自己的爱情愿望并系
在树上，增添浪漫的色彩。)

与此同时，还可以邀请现场顾客填写简单的调查问卷以及对
品牌的评价或意见等信息。另外，前面2、3、4、5点所涉及
到的所有活动最终都是为了把顾客吸引到品牌推广的活动现
场，加深对品牌蛋糕的了解。

1、因为蛋糕的高级定位，因而在价格上也会高于普通蛋糕，
如何结合蛋糕的特色卖出高端的价值，一方面是制造机会让
客户亲自品尝到其特别之处，另一方面，也需要让客户了解
到品牌的内涵，从而钟情于它。

2、在所有的客户群中，情侣和夫妻是最有大可能的潜在购买
者，一方面，平安夜到游乐场的人群以青年和中年男女居多，
另一方面，为了表达一份真挚的爱情，人们可以不惜代价，
因此蛋糕的价格一般情侣都可以接受。只要能营造出这种氛
围，蛋糕在平安夜的意义，如同玫瑰在情人节的意义。

3、活动的所有设计，都围绕着浪漫温馨的主题，而这是最所
有情侣们所希望感受到的，以此加深此类客户对品牌蛋糕的
钟情，有利于以后的销售。

3 / 10 最后，希望贵司与蛋糕品牌成功合作，在平安夜推出
这个让人期待的而心动的产品。

品牌部日后工作计划篇三

1、营造商业财富的感觉：大观周刊上，一些花样颜色出彩的
拉箱，里边打开是各种单品，可能是一个被积压卷缩的美女，
可以酝意里边的强大，用在商业包装上。



2、售楼部的门口，或者楼盘的门口为了吸引人气，可以用一
个超大眼球，图片上看到，或者象《半路夫妻》电视剧里有
个镜头，两位主角见面的背景被一个大的城市立体景观：相
框给框了起来，以后售楼部可以用超大握手手掌，还表示对
商业的联盟。

6、可贵在于附加值可用于产品附加高，且客户缺少深度认识
的概念混淆时7、对于富人而言，时间比金钱更重要可用于高
档次产品在相对市中心的位置时。

8、拿时间换空间可用于与上相同的包装时。

当时定位的考量：市场增量中，对价格完全推高主要集中在
市区和靠近市区的北市区，麒麟嘉城出货相对较慢，对于以
上两个片区，整个当期市场供应量以北、市两地为主，曲靖
多年的房地产市场情况下，已经形成了两类特别明显的客户，
投资者（昆明和本地多次置业投资者）另为其他县份乡镇入
城者，投资者不在乎价格，只在乎位置合理性；首次置业者
在乎投资门槛，希望又好又有便宜可占，在相同的出街价格
基础上，项目资源有限，故定位于改变小户型，增加层高，
让空间变面积，米加偷层，得到多面积。推广当中，还可
用“我们时代的奋斗青年生活样板”嘿，而立之年的奋斗者，
说你呢！！！“我们时代的新城市居民生活样板”嘿，外来
定居的新兴分子，说你呢！！新锐领先的生活样板：讲下配套
（特别配套，针对这个年纪突破的支撑）空间领先的生活样
板：讲两房变三房，三房变四房，一房变两房等，包括客厅
等招待区得奢华层高。为你的事业晋级一大步。

服务领先的生活样板

尊贵领先的生活样板：用以上的累加支撑。10、

“都心”放置广告位的最突出位置，用都心的解释转换成，
都心无需培



钥匙表现对美好生活，又是景观突出的楼盘，可以用一个绿
色拼接

对开业或者开售效果，可以用画面一排大鼓罗列，大鼓正中，
用logo，

然后期待已久，轰动一刻的文字13、

若项目非大盘，又在大盘林立的片区，可以用截留竞争，区
别对待中小

诺基亚精力无处发放？画面为一个年轻人在电影院排队场所
中，一

万科*金域蓝湾看海，无需角度，就是最佳角度碧海云天（深
圳京基房地产）

华侨城的每一种文化底蕴，你浸润最多画面片区俯视

深圳湾的每一分表情，你感受最多画面深圳湾海面图

画面补充，沙滩，浪等，你在这同上。17、

对新兴大盘在一个相对有限的城市范围内，若头次产生，则
卖点要直白

大城生活想干嘛就干嘛

对某些城市一直稀缺，但只要来了，就绝对很有价值，并且
是引导型的，

未来看实力可以在竞争明显且优势明显，开发商有之前口碑
沉淀或

者先行保证的时候，同理未来看现在可更多的用于商业已经



成熟的地方的优化改造。

品牌部日后工作计划篇四

1、规范vi应用；

2、系统内的品牌融汇；

3、内外同步传播。

二、具体工作

第一阶段、提高公司视觉识别系统（vi）应用的准确率。

目标：公司内部具体工作人员熟知公司vi的使用要求，能够
规范使用企业vi，在实际工作中可以更注重公司与本单位品牌
之间的融汇；一般员工能够知晓公司视觉识别系统的基本内
容和意义。扩大视觉识别系统的应用范围，提高外部对公司
品牌的认知。

1、修订完善公司vi手册

对目前公司vi手册中不适用的内容进行修订和补充。

2、组织应用培训

组织各下属单位的vi应用培训，通过公司oa系统进行公
司logo、标准色等基本应用元素进行全员宣贯。

3、拟定vi应用制度，明确使用要求，形成vi应用指导和检查
的标准。

4、检查、规范vi应用效果



开展vi应用检查和整改，重点检查以公司vi为主要标识的证件、
名片、信函、传真、手提袋、礼品、前台设计、车辆标识等
物品的使用，指导公司下属单位规范vi应用。

第二阶段、放大品牌形象，推进各下属单位与公司品牌间的
相互支撑，提高社会认知度。

目标：通过固化的视觉资料，不断加深市场对公司及各产业
品牌的认知，放大品牌形象。通过做好各下属单位与公司间
的宣传关系，促进目标市场了解产业与公司间关系，有利于
在市场推介上合并公司资源，提高市场竞争力。

1、品牌宣传名称、物品及资料的必要统一

（1）统一各下属单位外部品牌简称及宣传口号，并严格要求
各单位在外部宣传的全部资料中均应出现本单位宣传口号。

品牌的简称及宣传口号已经在用的继续使用，没有形成的或
需要修改的，由所在单位提出意见，公司统一讨论通过，通
过一个，使用一个。

（2）统一公司品牌标识物品的制作。以公司vi为主要应用元
素的通用物品，如手提袋、信封、信纸、工作手册、旗帜等，
各单位根据需要提出制作申请，由公司统一制作，既可降低
制作费用，又可避免印刷工艺导致的vi标准偏差等问题。

（3）统一各下属单位宣传画册公司简介部分的结构，（固化
公司应用于各下属单位的简介内容）。

品牌部日后工作计划篇五

随着**经营部各项业务的`不断发展，以及市场竞争日趋激烈，
服务水平已经成为争夺客户一个重要条件。所以上半年，我
们一直把提高服务水平摆在一个重要地位。



1、普通用户维：

1）定期对用户电话回访或短信拜访；

2）节日祝福（短信）；

1）做到每月电话回访或短信拜访一次（根据用户的要求），
回访要有内容，有落实，最大可能的方便用户。

2）话费监控。根据用户的需要，对用户进行缴费提醒。

3）生日祝福、节日祝福（针对不同用户，要有实用的东西）。

4）挖掘高端用户消费潜力，做好存量市场的二次及多次开发。

5）亲情服务。（根据不同用户的需求，为用户提供帮助）

6）定期的上门走访。


