
2023年银行七夕活动策划(优秀5篇)
无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。相信许多人会觉得范
文很难写？下面我给大家整理了一些优秀范文，希望能够帮
助到大家，我们一起来看一看吧。

银行七夕活动策划篇一

七夕节(x月x日)是我国重要的民族传统节日之一，为了保护
和传承好这一非物质文化遗产，充分发挥传统节日在弘扬中
华民族优秀文化和加强公民思想道德建设中的载体作用，教
育和引导人民群众树立正确的爱情观、婚恋观，促进家庭和
睦和社会和谐，分局决定于8月份开展“我们的节日.爱在七
夕”主题活动，具体实施方案如下：

深化“我们的节日”主题活动，以社会主义核心价值体系建
设为根本，广泛开展“我们的节日·七夕节”主题活动。通
过开展一系列丰富多彩的活动，凸显七夕节爱情忠贞、家庭
幸福等文化内涵，引导人们认知传统、尊重传统、继承传统、
弘扬传统，促进现代家庭观念的健康成长，在全社会形成奋
发向上的精神力量和团结和睦的精神纽带。

以“爱情忠贞、家庭幸福”为主题，引导人们追求爱情忠贞
美满、家庭和睦幸福的美好生活。

1、开展“爱在七夕.中华经典诵读”活动。分局组织开展爱
情诗词征集或诵读活动，倡导忠贞的爱情观;各科室组织开展
吟诵经典爱情诗篇、传诵美丽爱情故事等中华经典诵读活动，
引导人们感受传统文化魅力，努力把积极的人生追求、高尚
的情感境界、健康的生活情趣传递给干部群众。

2、开展“爱在七夕”各类文化活动。分局将组织开展篝火情



歌会活动，将中华忠贞爱情的传统文明发扬光大，营造家庭
美满、社会和谐的氛围，将“我们的节日·爱在七夕”主题
活动推向高潮。

教育深刻。各科室要精心组织活动内容，把节日期间的中华
经典诵读引向深入。

2、突出主题、形式多样。要以陶冶人民群众高尚情操为主线，
突出爱情忠贞、家庭幸福、社会和谐这个主题，要注重创新
活动内容、形式和载体，将中华传统文化与现代文明紧密结
合起来，引领文明风尚，陶冶高尚情操，提升文明素养。

3、加强宣传，营造氛围。要加大宣传力度，充分发挥各类媒
体的作用，广泛宣传各单位、各科室深入开展“我们的节
日·爱在七夕”活动情况，及时报道广大干部群众的过节心
得，营造浓厚的节日氛围。

银行七夕活动策划篇二

提升品牌形象，推进服务及品牌影响力

xxxx年xx月xx日

岁月无声——真爱永恒

古典情人节优惠服务

主题突出了金嘉利借中国情人节这一隆重主题，为顾客送去
温馨浪漫的服务心愿。

金嘉利店面及周边区域

贯穿于活动，形成主体表现。



有效地互动演绎及内容传达。

所有用品标示。

所有宣传表现。

社会影响与口碑传播。

目标一：树立七夕期间活动影响力珠宝业强劲品牌。

目标二：通过本次活动，使公司形象和社会美誉度进一步提
升。

十、活动诉求对象：活动地点区域针对人群。

诉求元素：温馨、浪漫和狂欢。

以温馨、浪漫、狂欢及游戏类活动为主，配合七夕中国古典
情人节这一主题。密切公司与新老业主、客户之间的关系，
树立公司口碑，增强客户对于及公司的认同。

1：吸乒乓球表演赛

主题：“吸引力”的秘密

所获奖项：最具吸引力奖

责任人：现场主持

获奖者可得到由公司奖励的精美钻饰一件。

2、美丽的爱情传说

1)“缘”来的时候。



责任人：现场主持

获奖者可得到由公司奖励的精美钻饰一件。

3：女士盖上红盖头为男士打领带。

银行七夕活动策划篇三

提升品牌形象，推进服务及品牌影响力

xxxx年xx月xx日

岁月无声――真爱永恒

古典情人节优惠服务

主题突出了金嘉利借中国情人节这一隆重主题，为顾客送去
温馨浪漫的服务心愿。

金嘉利店面及周边区域

#贯穿于活动，形成主体表现。

#有效地互动演绎及内容传达。

#所有用品标示。

#所有宣传表现。

#社会影响与口碑传播。

目标一：树立七夕期间活动影响力珠宝业强劲品牌。

目标二：通过本次活动，使公司形象和社会美誉度进一步提
升。



十、活动诉求对象：活动地点区域针对人群。

诉求元素：温馨、浪漫和狂欢。

以温馨、浪漫、狂欢及游戏类活动为主，配合七夕中国古典
情人节这一主题。密切公司与新老业主、客户之间的关系，
树立公司口碑，增强客户对于及公司的认同。

1、吸乒乓球表演赛

主题：“吸引力”的.秘密

所获奖项：最具吸引力奖

责任人：现场主持

获奖者可得到由公司奖励的精美钻饰一件。

2、美丽的爱情传说

1)“缘”来的时候。

责任人：现场主持

获奖者可得到由公司奖励的精美钻饰一件。

3、女士盖上红盖头为男士打领带。

银行七夕活动策划篇四

“情人节营销”

本次活动以“情人节营销”为主题，旨在向高中端客户和大
众客户表达银行与之分享耕耘硕果、共创美好未来的真诚愿
望，传播银行个人银行业务以客户为中心、致力于实现银



客“双赢”的经营理念。各行可在此基础上，根据本行的活
动特色，提炼活动主要“卖点”作为副题。

20xx年xx月xx日-xx月xx日。

以中秋佳节、国庆节为引爆点，以个人高中端客户和持卡人
为重点目标群体，以巩固和发展客户、促进储蓄卡使用、提
高速汇通手续费等中间业务收入为主攻目标，重点拓展购物、
旅游、餐饮、娱乐市场及其相关市场，同时扩大产品覆盖人
群，促进客户多频次、多品种使用，带动个人银行业务全面
发展;同时通过“情人节营销”宣传活动的开展，确立我行品
牌社会形象，增强客户对我行个人金融三级服务(vip服务、社
区服务、自助服务)的认知和感受，提高电子渠道的分销效率,
切实提升经营业绩。

活动主要包括以下内容：

(一)“情人节营销产品欢乐送”优惠促销赠礼活动。

为鼓励持卡人刷卡消费和无纸化支付，促进银行卡和自助设
备各项业务量的迅速增长，同时保持和提升速汇通业务竞争
优势，促进汇款业务持续快速发展，特开展以下优惠促销赠
礼活动：

1.“情人节营销.自助服务送好礼”

(1)活动期间持我行储蓄卡在全省范围内的自助设备上缴纳2
次费用的客户，可持缴费凭证及存取款凭证，到所在地的'营
业网点兑换价值200元的礼品一份。先到先得，送完为止。凭
证必须是同一储蓄卡的缴费凭证，礼品兑换后，我行将收回
缴费凭证。

(2)凡在活动期间办理签署代缴费协议的客户，可获得价
值200元的礼品一份。签约即送，一户一份，先到先得，送完



为止。

活动礼品由各行自行购置。

2.“情人节营销.卡庆双节”

(1)活动期间卡免收当年年费。

(2)刷卡消费达到一定标准，可凭消费交易pos单据和银行卡
到当地建行指定地点领取相应标准的礼品，领完为止。

刷卡消费达1000元(含)以上，赠送价值100元礼品;

刷卡消费达5000元(含)以上，赠送价值150元礼品;

刷卡消费达10000元(含)以上，赠送价值200元礼品;

银行七夕活动策划篇五

2023年8月xx日至8月xx日

龙卡信用卡持卡人

xxx市xxx

活动一：信用卡分期专享礼

8月xx日，使用建行信用卡在麦凯乐指定区域分期付款购买店
内商品，可在商场原有折扣上再享9.7折优惠，同时3期、6期
享0利息，0手续费优惠。

活动二：信用卡分期梯级增礼

8月xx日，使用建行信用卡在麦凯乐指定区域分期付款购买店



内商品，分期金额满足以下条件，即可获赠礼品一份。

消费条件礼品名称

单卡每日分期消费满1888元(含)以上10元米旗券蛋糕券2张

单卡每日累计消费满3888元(含)以上十全十美纪念册

单卡每日累计消费满5888元(含)以上羊年套装银条

活动三：办理龙卡信用卡赠礼

活动现场成功办理建行龙卡信用卡，赠送10元米旗券两
张。(赠券使用详询商户，礼品领取地点：麦凯乐4楼信用卡
办理处)

活动四：扫二维码享赠礼

(注：合作商户促销活动、领奖地点以店内告知为准，详见商
户现场信息)。

1.2023年8月xx日至2023年8月xx日

2.活动对象：本活动对象为所有账户状态正常的龙卡信用卡
持卡人(学生卡及商务卡除外)，主、附卡可单独参加活动。

3.奖励条件：活动期间，活动一每卡每日限参加一次。即8
月xx日，每卡每日累计刷卡分期额度为xx元之间(折算后)，
活动期间分期总额限量100万，每日分期总额度限额，先到先
得，赠完为止;活动二不限制参加次数。即8月xx日xxx日信用
卡分期梯级礼活动，不限制参加次数，分期额度不限量，分
期手续费由持卡客户承担。

4.本活动不可折换现金，不找赎，所购产品及刷卡赠送的'礼



品若有产品质量问题由供应商负责。

5.非真实交易、分单交易、取消/退款交易及我行规定不计积
分的交易，团购交易均不计入本次活动。如出现非真实交易
的情形，我行将取消持卡人的获赠资格，并保留采取其他相
应法律措施的权利。

6.持卡人于活动期间有迟缴、违反中国xx银行龙卡信用卡章
程或卡片已冻结，即丧失参加活动资格。

7.活动商户地址：xxxx;服务电话：xxx;营业时间:9:00x21:00;

8.对于相关约定如有疑问，请咨询xx银行新阳支行客服电
话：xxxx

银行有权依据法律、法规、规章或业务需要中止或取消此次
活动或者修改活动方案，并经活动现场公告后生效。


