
2023年俱乐部会员卡定价原则 俱乐部活
动方案(实用5篇)

每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？接下来小编就给大家
介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一看吧。

俱乐部会员卡定价原则篇一

人生就是一场旅行，不在乎目的地，在乎的应该是沿途的风
景以及看风景的心情。暂别城市，告别喧嚣，寻找一片天然
的竹林、树林环境里，黄昏野外，丹霞石壁，享受竹林避雨，
樟树遮阴的静谧，有音乐、烧烤美食，更有你的`参与，在另
一番天，体验别样的动感与时尚，伙伴们，来吧！

:纵享自然，动感你我

:为了感谢动力时尚健身俱乐部会员的支持厚爱，为了增进俱
乐部会员与会员之间的相互了解，增强户外有氧健身运动、
营造和谐融洽集体氛围；俱乐部建议组织会员们前往寨九坳
风景区进行烧烤联谊活动。

活动组织：锐新创智品牌策划机构

活动地点：寨九坳风景区

报名时间：2014年8月20-8月30日

活动对象：动感时尚俱乐部全体会员

出行方式：由俱乐部管理人员召集，统一安排大巴前往



:本次活动全程由新智策划机构拟定活动方案及落实各项具体
内容（含活动、统计人员名单、对接活动地点、安排活动内
容、行程路线用车安排、物料准备、活动现场氛围营造及费
用结算等）

5.1.0xxx负责沟通和统计参加此次活动的名单及人员动态的
集合；

5.1.1xxx负责联系景区向导，进行景区的有氧爬山活动

5.1.2xxx负责景区餐厅休息，进行午餐，

5.1.3xxx负责真人cs镭战活动的安排，体验；

5.1.4xxx烧烤场地及本活动各项工作的对接事宜；

5.1.5xxx负责各项物资的印制及购买（如水、啤酒、统一标
贴等）；

5.1.6xxx负责整个活动的摄录拍摄工作；

5.1.7xxx负责此活动的互动安排。

5.2活动时间进程安排

5.2.1参与人员报名截止日期：2014年8月30日

5.2.2时间安排：

集合时间：上午8:00-2:30

出发时间：上午8:30

抵达时间：上午10:00



烧烤准备：下午16:30

返程时间：19:30

（按20-人预算）

6.2路上队伍要求整齐有序，活动时要注意安全；

6.3维护俱乐部形象，不得在公共场所乱丢果皮、垃圾、攀摘
花木；

6.4在自由活动期间，保管好自己的随身物品以及自己的人生
安全，不得独自一人离开活动地点。

6.5不得搞浪费，烤熟再食，不得暴饮暴食，注意饮食卫生；

俱乐部会员卡定价原则篇二

人生就是一场旅行，不在乎目的地，在乎的应该是()沿途的
风景以及看风景的心情。暂别城市，告别喧嚣，寻找一片天
然的竹林、树林环境里，黄昏野外，丹霞石壁，享受竹林避
雨，樟树遮阴的静谧，有音乐、烧烤美食，更有你的参与，
在另一番天，体验别样的动感与时尚，伙伴们，来吧！

:纵享自然，动感你我

:为了感谢动力时尚健身俱乐部会员的支持厚爱，为了增进俱
乐部会员与会员之间的相互了解，增强户外有氧健身运动、
营造和谐融洽集体氛围；俱乐部建议组织会员们前往寨九坳
风景区进行烧烤联谊活动。

活动组织：锐新创智品牌策划机构

活动地点：寨九坳风景区



报名时间：2014年8月20-8月30日

活动对象：动感时尚俱乐部全体会员

出行方式：由俱乐部管理人员召集，统一安排大巴前往

:本次活动全程由新智策划机构拟定活动方案及落实各项具体
内容（含活动、统计人员名单、对接活动地点、安排活动内
容、行程路线用车安排、物料准备、活动现场氛围营造及费
用结算等）

5.1.0xxx负责沟通和统计参加此次活动的名单及人员动态的'
集合；

5.1.1xxx负责联系景区向导，进行景区的有氧爬山活动

5.1.2xxx负责景区餐厅休息，进行午餐，

5.1.3xxx负责真人cs镭战活动的安排，体验；

5.1.4xxx烧烤场地及本活动各项工作的对接事宜；

5.1.5xxx负责各项物资的印制及购买（如水、啤酒、统一标
贴等）；

5.1.6xxx负责整个活动的摄录拍摄工作；

5.1.7xxx负责此活动的互动安排。

5.2活动时间进程安排

5.2.1参与人员报名截止日期：2014年8月30日

5.2.2时间安排：



集合时间：上午8:00-2:30

出发时间：上午8:30

抵达时间：上午10:00

烧烤准备：下午16:30

返程时间：19:30

（按20-人预算）

6.2路上队伍要求整齐有序，活动时要注意安全；

6.3维护俱乐部形象，不得在公共场所乱丢果皮、垃圾、攀摘
花木；

6.4在自由活动期间，保管好自己的随身物品以及自己的人生
安全，不得独自一人离开活动地点。

6.5不得搞浪费，烤熟再食，不得暴饮暴食，注意饮食卫生；

俱乐部会员卡定价原则篇三

袅目的：

薃为丰富员工的业余生活，营造健康的企业文化氛围；实
现“快乐生活，高效工作”的目标，推动公司团建工作健康
良性发展。

袀时间：员工非工作时间，原则上每月第三个周末两天。

莈地点：复地会所b1层

芆项目：健身室、乒乓球室、游泳馆、桌球室、舞蹈等。



肁二、具体方案

虿1、组建员工俱乐部管理委员会与岗位职责

莈组长：充分了解员工意愿，掌握员工思想动态、充分沟通
领会公司决策层精神，并以此为工作导向，合理布署员工团
建工作有序开展。

莃副组长：协作组长完成既定工作目标及方案草拟与发布。

螂组员：行政部成员。按照分工与合作原则，组织各部门实
施。

蒇2、员工俱乐部活动章程

蒈明确俱乐部成员的义务和权力；对俱乐部的活动、经费方
面进行全面管理，制定详细的团建工作计划，定期向总经办
汇报工作，不断扩大俱乐部的影响力和吸引力。

螃活动方式：1、员工利用周末或业余时间自娱自乐、强身健
体。

芀1、通过自愿报名方式与复地业主互动，采用喜闻乐见的联
谊活动、交流分享、才艺表演、内部比赛等、蒀方式：员工
出示工牌，服务台做好登记方可进入。

薈业主办卡：实行会员制，业主可办理半年卡、年卡，期间
无限制使用。

膄活动原则：以会所日常接待、业主活动为主，员工活动为
辅，充分利用场所规模，承载量，协助物业做好复地社区精
神文明共建活动。活动规则：



俱乐部会员卡定价原则篇四

活动口号：运动，永无止境

活动目的：促进管理员交流，加强合作，学习网球知识，促
进管理员综合实力的提高

参赛人员：网球俱乐部全体管理员

活动内容：单打比赛，趣味赛

比赛时间：20xx.4.11

2、太原工业学院网球比赛

活动背景：经过学校、体育管理中心以及网球俱乐部在学校
内部的大力宣传发展，很对学生已经对网球有了初步的了解。
也开始渐渐地喜欢上了这项运动，这次的网球比赛分为网球
趣味赛和网球竞技赛两个内容。

活动目的：吸引更多学生加入到这项运动中来，加深学生对
这项运动的喜爱，促进网球爱好者的学习交流，为广大爱好
者提供一个良好的平台。

活动对象：太原工业学院全体学生

活动时间：20xx.5.115.12

活动地点：太原工业学院网球场

活动主办方：太原工业学院网球俱乐部

活动形式：男子单打、趣味游戏



本次活动分为前期准备、中期准备、后期准备。

前期主要为活动的宣传，资金预算，活动策划等，中期为比
赛过程的进行，后期为奖品颁发以及活动总结。

俱乐部会员卡定价原则篇五

（二）打造全疆一流的健身教练培训基地，通过课程的培训，
使参加培训的人员达到健身项目执教水平，并颁发资格证书。
同时培训学校作为就业培训机构，可争取获得政府政策支持。

（三）成立万年青健身管理公司，投资者投入项目运作资金，
包括场地建设、人员工资等费用，“万年青”向其输入管理
人员和健身教练，运用成熟的健身广场经营管理体系，辅助
其经营。

（四）针对办公室工作人员研发一套办公室专用健身操，上
门授课，利用办公室有限的.空间，，达到强身健体的目的。

（一）每天有太多的事情要决定，感觉压力太大；

把自己的全部精力放在了工作上，没有时间照顾家庭；

有时想约朋友健身，却预约不到运动场地；

公司举办各类会议，一时找不到合适的地方；

商场如战场，经过一周的商场撕杀，真的需要有个清静的地
方修身养性；

想成为现代化的企业，良好的员工培训是必不可少的，但是
没有合适的地方进行；

以上的问题说明人们需要一个环境舒适、适合交流的健身场
所，健身已经成为朝阳行业，已经得到人们的广泛认可并参



与。

（二）差异化经营

1、会员俱乐部，使健身广场具有商务会所的性质，满足商务
人士的需求；

1）有专门的健身场地、器械、健身设施。

2）成立商务洽谈室，供应咖啡、饮品、茶水、瓜果、烟酒等。

3）简单的中西餐厅。

（三）设立健身卡，作为商务活动中馈赠的礼品，推出“合
作健康”的概念，“请人吃饭不如请人出汗”，合作的长久
需要以健康的身体为基础，同时延伸为合作是健康、有益的。

俱乐部根据消费群体需求推出各种类别的健身卡：

1、年卡、季卡、月卡及次卡；

2、商务卡――针对商务人士，可作为商务馈赠礼品，普
及“合作健康”的理念。

3、家庭卡――一卡可满足家庭所有成员的健身需求，多人通
用；

4、孕妇卡――针对孕妇保健的专业项目用卡；

5、喜庆卡――可作为新婚、节日等礼品；

6、学生卡、教师卡――针对学生、教师群体，价位较低，可
分期付款。

7、医务卡――针对医务人员，价位适中；



其中，年卡定价为1260元/卡，其它卡类的定价将根据市场调
查结果确定适当的价格。

1、目标区域划分

1）会所商圈及周边步行10分钟内可到达俱乐部的区域；

2）会所公交线路所贯穿区域；

3）逐渐向全市进行市场拓展。

2、目标群体

健身俱乐部的消费群体主要包括健身爱好者、减肥者、形体
塑身者、学生、教师、医务人员、孕妇、家庭、白领阶层及
技术类人员等。

1、人员推广

由5名咨询顾问，按区域进行划分，进行排查，收集客户资料，
收集客户资料，发放宣传资料。

2、体验推广

邀请消费者亲临现场，由咨询顾问或前台内勤人员进行讲解，
并带领消费者参观俱乐部，第一次光临的消费者可免费体验
俱乐部内各经营项目。

3、广告投放

1）户外广告宣传；

2）在经过会所的主要公交线路（如1路、5路）做车体广告，
或在车内悬挂扶手上做广告。



4、印刷品广告

1）印制万年青健身俱乐部的推介手册，进行发放宣传，内容
包括：万年青健身俱乐部简介、为什么健身、如何选择健身
广场、健身中应该注意的事项、保健（运动）的小常识等。

2）印制宣传卡片，正面为万年青健身俱乐部简介，反面为年
历，规格为ic卡大小，方便、实用，易于携带、保存。

5、促销活动

1）礼品赠送活动，如购买年卡，可获赠精美打火机；

2）团购优惠活动，如购买一定数量健身卡，可获赠次卡。

6、公关活动

1）赞助一支街舞组合或校园乐队，在人流聚集区域或餐饮酒
吧进行表演；

2）举办会员联谊活动，如组织会员旅游，针对家庭卡客户举办
“好家庭评比”活动等。

3）为各单位举办“最健康企业”评比活动。

4）为会员举办“健美先生”与“健美小姐”评比活动。

1、在户外大量散发俱乐部宣传手册；

2、通过各区域市场调查与走访，得到大量客户名单；

3、在节日进行卡的推广活动，可作为单位给予员工福利，也
可作为员工购买的礼物；

4、各类模特大赛召开，可为大赛中的选手提供形体培训；



5、启动办公室操项目，进入各企事业单位进行宣传，邀请企
事业的领导来现场观摩，并带动商务卡的推广、销售。

6、开拓管理输出业务。

员工须人手一册《52运动健身会所培训手册》，内容包括两
部分：

1）52运动健身会所的企业文化、自身优势及经营项目等；

2）销售人员技能培训，如：如何把业务做得更好、客户管理
和沟通方法、说话的技巧与方法、电话销售中将会面临障碍
和挑战等。

以年卡为例，一张年卡销售额为1200元，提取200元作为销售
所产生的相关费用。其中包括：

50％用于人员工资、提成、交通费及公司内部活动所产生的
公关费用等；

40％用于促销、公关活动、广告投入、器材设备及办公用品
损耗等；

10％用于支付项目管理及策划的费用。

其中项目管理及策划费用，以“月”为周期进行结算；

销售额达到120万元以上，超出销售目标部分，按一定比例提
成作为资金，划入项目管理及策划费用，具体事宜进一步协
商。

1、团队的组建、管理

组织架构如下：



销售经理：1名，负责全局销售工作；

销售内勤：1名，负责档案管理工作；

咨询顾问：6名，负责业务拓展工作；

若干兼职人员（大学生）。

2、工作计划

时间工作内容

招聘大学生，作为兼职销售人员。健身教练培训学校项目启
动，开展招生工作；

通过兼职学生的宣传，室内广告的张贴，达到信息发布的目
的。

11月继续收集客户资料，建立完整的客户档案；对现有客户
进行核实，并开拓市场；

对销售人员进行培训；

完美销售管理体系。

12月正式开展市场拓展业务。

3、公关活动

（1）金和开业一个月内（10月），举办健身体验活动，针对
个人、夫妻、家庭，通过活动可以收集目标消费群体的意见，
该意见一经采纳，将给予参与者一定数额的现金奖励。

（2）成立营养饮食、保健常识的讲座小组，在健身广场定期
为会员举办讲座，也可受邀上门讲座。



（3）公关活动举办健身体验活动，为多个单位举办健身操、
健身操比赛，以及健美先生、健美小姐评选活动，评选最健
康企业健美先生、小姐等，并邀请媒体妙作。

4、办公室操运作

10月为研发期；

11、12月为试验期，并申请国家认证；

20xx年为全国推广期。

附一：

1、推广手册（健身知识），包括：

1）为什么健身？

2）如何选择健身广场？

3）健身中应该注意事项；

4）保健的小常识；

5）小文章：健身中的变化、感受等。


