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随着个人素质的提升，报告使用的频率越来越高，我们在写
报告的时候要注意逻辑的合理性。那么什么样的报告才是有
效的呢？下面是小编为大家整理的报告范文，仅供参考，大
家一起来看看吧。

食品代购市场调研报告篇一

本报告旨在为食品企业、有意投资食品行业的投资者服务，
报告对食品行业20xx年1-6月的运行情况进行了详尽的描述和
分析，并为20xx年下半年的情况进行了预测。报告的主要观
点有：

20xx年2季度全国食品制造业继续保持高速增长的势头。截
至20xx年5月，与去年同期相比，累计实现工业总产值增
长27.46%，累计实现工业销售产值增长27%，利润总额增加
了33.19亿元，产品销售收入增长27.88%，累计税金总额增长
了29.6%。

在我国，居民消费价格结构性上涨，食品行业物价整体走高。
上半年居民消费价格同比上涨3.2%(6月份同比上涨4.4%，环
比上涨0.4%)，涨幅比上年同期上升1.9个百分点。分类别看，
食品价格同比上涨7.6%，其中，粮食上涨6.4%，蛋上涨27.9%，
肉禽及其制品上涨20.7%。6月份，食品类价格同比上涨11.3%。
其中，粮食价格上涨6.1%，油脂价格上涨27.6%，肉禽及其制
品价格上涨35.7%，猪肉价格上涨59.8%，鲜蛋价格上涨37.9%，
水产品价格上涨5.2%，鲜菜价格上涨4.8%，鲜果价格下
降16.2%，调味品价格上涨4.5%。

2季度我国食品价格走高，表现最为明显的是肉类产品价格巨
幅上涨，2季度生猪价格比去年同期上涨25.7%。食品价格上



涨的主要原因是世界粮食价格上涨推动我国粮食价格高起，
并直接拉动食品价格上扬，对我国的价格总水平以及低收入
家庭的生活产生一定的影响。

食品安全问题令我国食品出口遭遇信用危机，国家质检总局
《关于出口食品加施检验检疫标志的公告》规定出口食品9
月1日起需加检疫标志。《流通领域食品安全管理办法》5月1
日实施，多项食品包装标准出台扫除食品出口障碍。

食品制造业发展的三个趋势：全球食品价格走势维持高位，
增幅平稳;全球食品三大发展趋势(健康、愉悦、便利)为我国
食品制造业的明确了方向;新原料的准入促进我国保健食品不
断创新。

《20xx年上半年食品行业研究报告》目录：
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(一)产销情况

(二)行业盈亏情况
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(一)产销情况

(二)行业盈亏情况
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食品市场调研报告是一篇关于“食品市场调研报告食品行
业”的文章。

一、2季度食品制造业动态

(一)肉类等食品价格大涨，国家拟增加储备肉规模

(二)方便面全面涨价，行业巨头加速洗牌

(三)饮料等食品将推广添加益生菌

(四)简易包装速冻食品上市



(五)国际食品饮料展刷新纪录

(六)食用菌成我国第六大种植产业

(七)菲律宾餐饮巨头全额收购永和大王

二、食品制造业的行业政策动态

(一)食品管理规范体系

(二)食品安全监管控制

(三)进出口相关政策

一、20xx年食品制造业发展特点

(一)世界粮食价格上涨导致食品价格走高

(二)全球食品价格走高的“双刃剑”效应

二、20xx年食品制造业发展趋势

(一)全球食品价格走势维持高位，增幅平稳

(二)全球食品最新趋势引导我国食品制造业发展方向

(三)新原料促进我国保健食品不断创新

食品代购市场调研报告篇二

本次调研主要是为了首届重庆大学城休闲食品展在重庆大学
城的顺利举办提供依据。本文就本次调研的目的、方法、调
研背景、调研内容、以及对调研结果的简要分析，做出了此
次调研的心得。通过调研得知重庆大学城首届休闲食品展具



有可行性。

市场调研的目的是为首届重庆大学城休闲食品展提供依据，
为市场销售提供信息，为决策者提供决策依据。通过调研，
加深对所学专业理论的感性认识，夸大眼界，扩宽视野，并
能应用和实验所学的理论知识，提高分析问题和解决问题的
能力。

为了更好的了解大学生消费者的需求以及现在休闲食品市场
的现状，我们组在大学城各高校及大学城周边家庭进行了为
期一个月的市场调查。调查以调查问卷为主，辅访谈、观察
法和二手资料等多种调查方法，力求使调查做到全面准确。

调研的方法：抽样调查法、问卷调查法、文献检索法。

时间：20xx年1月—20xx年2月

地点：重庆大学城

10年中，重庆市休闲食品行业在“市场之手”的推动下，创
新步伐不断加快，整体发展水平有了显著提升。目前，我市
行业迫切需要从追求产量向提升质量转变，从而实现产业结
构与产品结构多元化，提升产业整体价值。

调研主要针对对象为在校大学生和大学城周边的家庭群体，
每个高校和家庭群体各100份调研报告。调查结果如下：

5.1学生群体

在大学生选择休闲食品的调查中，我们发现38%得大学生对于
价格是很在意的，32%的大学生对于品牌很在意，而对于口味
和营养不是很在意，只是能最方便的解决饥饿就行，所以在
通常的情况下价格在一定的程度上就影响了他们的选购率。



消费者特点：

5.1.1、取向不稳定，接受新事物快，容易受广告宣传和公关
活动的影响。

5.1.2、活圈单一、生活有规律，接触的媒体有限，主要接触
校园媒体。

5.1.3、强在高校学生心目中的品牌宣传，注意利用校园媒体。

5.2家庭消费群体

在家庭这个消费群体选择休闲食品的时候，我发现在家庭对
于品牌是非常重视的，而对于口味和价格不在意，他们认为
只要是吃，价格并不是问题，而是在于质量。只是在非常忙
得时候才会选择休闲食品，而且一大部分有小孩的家庭中，
吃休闲食品是因为小孩想吃所以才会去买。

6.1市场现状的分析和总结

未来很长一段时间内，重庆休闲食品市场巨头盘踞的格局不
会有大的改变，但中小企业的表现是行业的关注重点了。目
前重庆的休闲食品市场呈现出一下一些特点：

6.1.1、市场集中度高，竞争格局已经形成

休闲食品品牌的集中度越来越高，其在市场上的主竞品基本
表现为康师傅、统一、可比克、恰恰等强势品牌，而作为低
端产品的小厂家在市场上日渐式微，行业垄断趋势越来越明
显，寡头竞争初露端倪。休闲食品市场的集中度非常之高，
仅康师傅和统一两个品牌就占据了整个市场份额的60％。

6.1.2、市场趋于饱和，发展空间有限。

从市场的竞争格局看，休闲食品市场虽然品牌众多，但是各



品牌市场的成长空间比较有限。休闲食品的技术含量较低，
进入门槛不高，所以进入市场的品牌非常的多，即使在同一
品牌下还有不同的品种，另外作为快速消费品的休闲食品很
难培养出高的品牌忠诚度，加上差异化程度不高，要想在某
方面脱颖而出实属不易。基于以上因素，经过了十几年的快
速成长后，休闲食品市场已经趋于饱和。

6.1.3、产品向上走，渠道向下移。

通过市场走访观察，发现各大休闲食品厂家的产品都在向上
走，渠道费用的高居不下，使得行业利润微薄导致的企业战
略行为调整的结果。

6.1.4、提升产品力与品牌升级是未来行业走向。

食品代购市场调研报告篇三

我国仍然是一个发展中国家，同时也是一个人口大国、食品
生产消费大国，但食品产业的规模化、组织化、规范化水平
和行业诚信道德体系完善程度还都较低。食品工业以中、小
型企业为主，小作坊、小摊贩、小餐饮数量巨大。种植养殖
环节也是小、散问题突出。生产经营者规模偏小、数量庞大、
高度分散，给食品生产质量安全管理和食品安全监管带来了
很大困难。

食品安全方面频频出问题，给人们的生命财产和健康安全造
成了

严重的危害，一次次的.警钟响起，不得不让我们对此深思！

未经漂白的蘑菇

含有“苏丹红”的红心鸭蛋经硫磺漂白过的蘑菇通过回收过
期馒头进行染色的



“染色馒头”

2、从业人员素质参差不齐，企业主体责任落实不够，行业诚
信道德体系建设滞后。那些违法者做出这样的行为与他们的
道德素质不无关系。之所以会做出违反道德法律的行为，是
因为这些人的道德法律素养不够，甚至可以说是匮乏，从一
定程度上反应了当前我国社会对道德法律方面教育的不足。
改革开放以来社会快速发展，社会财富迅速积累，人们的财
富在增加，但与此同时，人们对财富的追求也在增加。尤其
是一直以来，人们片面地追求物质生活，“有钱便有了一
切”、“结婚要有钱、有房、有车”等社会现象的影响，人
们的精神生活越发苍白。贫富不均现象的刺激，对金钱的欲
念超越了道德法律，于是乎，有些人便置道德法律于不顾，
做出违法的行为。

也对这个问题的解决带来了更加严重的挑战。

4、食品安全违法犯罪成本不高，惩戒威慑力度仍需加大。我
国对食品安全方面的惩罚不严，打击力度不够。低犯罪成本
更是诱使犯罪的致命的诱惑，犯了法被抓到惩罚小，没被抓
到利润巨大，无怪乎人们会对此趋之若鹜。

1、完善监管体制机制。

2、切实提高企业诚信水平和从业人员素质。

3、加强食品安全监管能力建设。监管的能力、监管机构是否
健康运行关系到了监管是否行之有效。

4、依法严惩食品安全违法犯罪行为。

总而言之，当前的食品安全问题并不容乐观，我们生态谷科
技有限公司刚刚起步，各项设施还不够完善，更需充分提高
监管能力，完善监管机制，提高人员素质，做好监督检验工



作，从内部和外部双管齐下，从而有效地解决食品安全问题。

食品代购市场调研报告篇四

《上半年食品行业研究报告》简介：

本报告旨在为食品企业、有意投资食品行业的投资者服务，
报告对食品行业201-6月的运行情况进行了详尽的描述和分析，
并为年下半年的情况进行了预测。报告的主要观点有：

2007年2季度全国食品制造业继续保持高速增长的势头。截
至2007年5月，与去年同期相比，累计实现工业总产值增
长27.46%，累计实现工业销售产值增长27%，利润总额增加
了33.19亿元，产品销售收入增长27.88%，累计税金总额增长
了29.6%。

在我国，居民消费价格结构性上涨，食品行业物价整体走高。
上半年居民消费价格同比上涨3.2%(6月份同比上涨4.4%，环
比上涨0.4%)，涨幅比上年同期上升1.9个百分点。分类别看，
食品价格同比上涨7.6%，其中，粮食上涨6.4%，蛋上涨27.9%，
肉禽及其制品上涨20.7%。6月份，食品类价格同比上涨11.3%。
其中，粮食价格上涨6.1%，油脂价格上涨27.6%，肉禽及其制
品价格上涨35.7%，猪肉价格上涨59.8%，鲜蛋价格上涨37.9%，
水产品价格上涨5.2%，鲜菜价格上涨4.8%，鲜果价格下
降16.2%，调味品价格上涨4.5%。

2季度我国食品价格走高，表现最为明显的是肉类产品价格巨
幅上涨，2季度生猪价格比去年同期上涨25.7%。食品价格上
涨的主要原因是世界粮食价格上涨推动我国粮食价格高起，
并直接拉动食品价格上扬，对我国的价格总水平以及低收入
家庭的生活产生一定的影响。

食品安全问题令我国食品出口遭遇信用危机，国家质检总局
《关于出口食品加施检验检疫标志的公告》规定出口食品9



月1日起需加检疫标志。《流通领域食品安全管理办法》5月1
日实施，多项食品包装标准出台扫除食品出口障碍。

三个趋势：全球食品价格走势维持高位，增幅平稳;全球食品
三大发展趋势(健康、愉悦、便利)为我国食品制造业的明确
了方向;新原料的准入促进我国保健食品不断创新。

《2007年上半年食品行业研究报告》目录：
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一、液体乳及乳制品制造业

(一)产销情况

(二)行业盈亏情况
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二、方便食品制造业

(一)产销情况

(二)行业盈亏情况
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食品代购市场调研报告篇五

（二）调研结果

目的是对家乡人方便粉丝产品销量、粉丝产品的口味、份量、
价格等方面进行调查。

1.消费者知道的家乡人食品



根据调研，我们发现，在家乡人食品中，最具存在感的仍然
是正宗重庆方便粉丝，据调查69%的消费者知道家乡人正宗重
庆方便粉丝。

2.购买家乡人方便粉丝时消费者在乎的因素

因此要为家乡人推出新产品就必须从粉丝产品上寻求突破口。
确定了推出的目标产品，我们需要进行进一步的调查，以确
定该产品的产品特性以及在市场上的销售特点。在针对家乡
人方便粉丝这一产品的市场调查中，我们确定的调查项目为
粉丝的口味、价格、知名度等几个方面。从这几个方面可以
得出我们在推出新品时需要注意哪些方面，以及新品需要具
有哪些方面的特点。在调查中我们发现，对粉丝的口味的关
注度在消费者中是最高的，在所有受调查的消费者中，有60%
的消费者认为口味是他们在选择粉丝时最需要考虑的问题。
其次有21%的消费者认为价格是他需要考虑的主要因素，11%
的消费者认为产品知名度是需要考虑的重要因素，而其他方
面的因素则占有8%的比例，例如粉丝的分量问题等。同时在
对零售商的调查中我们得出了一个结论，就是家乡人方便粉
丝的消费群体是相对较为稳定的，在大部分零售商看来，家
乡人方便粉丝的客户源非常稳定和忠诚，如果推出新产品非
常容易被消费者接受。

3.消费者和零售商对家乡人食品价格的认知

在研究一种产品时，价格是最重要的研究因素。我们在确定
了以家乡人方便粉丝为新品目标时就对粉丝的价格做出了市
场调查。在消费者调查中，有70%的消费者认为家乡人方便粉
丝的价格适中，有20%的消费者认为家乡人方便粉丝的价格偏
贵，只有9%的消费者认为家乡人方便粉丝价格便宜。在对零
售商的价格调查中，我们发现有80%的零售商认为家乡人方便
粉丝价格合适，20%的零售商则认为家乡人方便粉丝价格偏高。
对比消费者和零售商对于价格的意见，基本上家乡人方便粉
丝的价格是比较适中的。



4.市场上的存在感

能否买到想要的方便粉丝对于产品在市场上的存在感是研究
该产品必须研究的重要因素，在对粉丝产品市场调研中，我
们提出：您能否买到想要方便粉丝这一问题，这个问题有助
于我们了解到现在方便粉丝市场有无重要缺口。在调查中
有72%的人认为基本能买到，有19%的消费者认为不能买到想
要的方便粉丝，有8%的人则完全能买到想要的方便粉丝。绝
大部分消费者对于现有产品没有完全满足，推出一种新产品
是有很大的市场的。

5.喜欢哪种口味

对方便粉丝做出的产品调查一定不能缺失口味这一重要因素，
他是消费者最关心的购买因素。在调查中我们发现，有53%的
消费者喜欢麻辣、酸辣等特色口味，有30%的不吃辣的消费者
则对酸菜粉丝特别感兴趣，有17%的消费者则对清淡口味的粉
丝表示有兴趣。

6.消费者对包装的看法

包装对消费者购买欲望有着直接的影响，所以这一因素也是
我们本次调查的主要目标，我们主要对家乡人方便粉丝的包
装满意度做出了调查，调查结果显示有25%的消费者觉得包装
一般，29%的消费者认为包装比较满意，有46%的消费者认为
很满意。


