
最新情人节活动方案(优质5篇)
方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
我们应该重视方案的制定和执行，不断提升方案制定的能力
和水平，以更好地应对未来的挑战和机遇。以下是小编精心
整理的方案策划范文，仅供参考，欢迎大家阅读。

情人节活动方案篇一

印象男女，与爱情无关

1、增强员工相互之间的了解、沟通及交流，有助于协调男女
员工的关系。

2、员工相互之间更多的`交流与接触，对于我们员工的人际
交往能力有积极作用，同时对于我们员工以后的职业生涯也
有积极意义的影响。

(一)活动时间：

20xx年x月x日

(二)活动地点：

大会议室

(三)活动人员：

全体员工

(四)主办人员：

企划部



(五)活动筹备主要步骤

1、八月x号：方案审批及主题活动参与细则公布。

2、八月x号，招集主题活动参与人员及挑选合适人员并收集
基本资料，同时制作主题活动ppt。

3、八月x号，人员及物资落实。

4、八月x号，布置场地，会议结束，活动开始，注意：详见
七夕主题活动执行方案。

(六)活动流程

1、开场音乐

2、主持人开场白

3、女生按事先规定的位置坐好，由主持人分别介绍每位选手
的部门、爱好、特长、星座、座右铭、附加上照片等个人信
息在多媒体上播放。

4、男生按事先的抽签顺序入场，(并播放男生出场音乐can
you feel it)由男生先进行自我介绍，包括自己部门、爱好、
优缺点、星座、理想的交友女生、可以对自己有一个全方位
的介绍。

5、上台之后，由男生在卡片上写上自己所中意的一个女生号
码交给主持人。

6、同时女生通过对男生的自我介绍进行选择，亮出自己支持
或者不支持。

7、主持人核对号码是否重合(男孩选中的女生号码和女生支



持的男生号码)，看交友是否成功。先不公布结果，由主持人
对女生进行提问(主要提问投过他票的女生)，由女生和男生
之间互相进行提问。

8、(可选项)男生可以展现他的才艺，也可以播放ppt或者短
片之类的。

9、由男生帮帮友帮助女生了解他，最后由男生从依然支持他
的女生中选出一个女生，同时请出第一次自己选中的那个女
生，征求这个(或者同一个女生)的意见，如果交友成功，播
放歌曲(坐在巷子口的那对男女)，并领取奖品;如果中途所有
女生都不再支持这位男生，播放(可惜不是你)，并领取奖品，
交友之旅到此结束。

10、活动中间穿插节目和互动环节(真心话大冒险)。

11、总结发言。

12、活动结束。

情人节活动方案篇二

(一)德芙巧克力分类

1、原品：略

2、新品：略(二)德芙巧克力名字诠释 ：略

1、利用情人节的特殊气氛来开展此次的德芙巧克力促销活动，
扩大自己的品牌知名度与市场占有率，营造良好的企业形象。

2、借助此次情人节促销，增加德芙巧克力的销售量，提高本
季度的销售额。



3、开展此次促销，便于制定相应的竞争策略，应对同行的竞
争者。

4、加强老顾客的长期购买，形成忠诚顾客;吸引新的顾客购
买我们的产品，形成满意顾客。

5、为情人节过后的市场淡季期间，树立售点信心获取售点支
持形成销售增长。所以在活动的设计上更多是要考虑吸引注
意，促进记忆，达到好感，提高本企业巧克力的市场竞争力，
进一步提高市场占有力，在销售中有一个大的突破。

2、年龄在24-30岁，具有时尚年轻的未婚女性白领。(女性爱
吃巧克力巧克力可以说是最美味的食品之一，尽管女性在体
形和美味的抉择中痛苦不堪，但从现实来看，女性对巧克力
的偏好仍十分明显。)

主题一：得到你是我一生的幸福

得与福正好是德芙的谐音，有利于加深企业品牌。

此主得与福正好是德芙的谐音，有利于加深企业品牌。

此主题也突出情侣或夫妻间互相倾慕与浓浓的幸福感，也符
合七夕这节日。

主题二：勇敢、浪漫、真爱

当 今社会竞争压力增大，大家很少有心情空闲下来去整理自
己的爱情，我们容易把身边爱的人给忽略了。其实，大家都
需要被爱以及敢于向心爱的人表达自己的爱，只 是忙碌的身
影使大家失去了沟通，失去了人生应有的爱。呼唤着爱的温
馨与亲切，是一种意境，也是一种梦境，让人们的爱在德芙
的活动中徜徉。



我们此次活动就是创造一个有爱情氛围的平台，激发那些含
蓄、羞于表达的人们要敢于把自己的爱表达出来，让对方感
受到爱的存在。在活动中，可以利用丰富多彩的活动形式让
现场观众充分感受到活动带给情侣们的快乐，为他们创造一
个浪漫的氛围。情侣们的相互合作时的默契，一起分享参与
的快乐，在互帮互助中体会真爱的伟大。

这样的机会，爱的表达不会使情侣们尴尬，反而更有利于促
进他们爱情的进一步发展。在这种氛围下，我们的品牌也在
不知不觉中得到巩固，大家都会记得是德芙的这次活动给了
他们提供了一个传递情感和拥有美好回忆的平台，德芙在他
们心底扎根!

情人节活动方案篇三

活动主题：牵手渡鹊桥，相会于xx

活动时间：暂定20xx年8月20日

活动目的：通过互动形式的体验和新颖的活动方式传播xx银
行的知名度，在客户与工作人员的交流互动中增加现有客户
的质量，以及拓展新客户的数量。

物料宣传：

1、活动前期配备活动海报、宣传单页进行落地的活动宣传。

2、在营业网点周边社区和写字楼及合作单位内摆放宣传物料
进行活动宣传。

电话营销：

3、每家营业网点向各自的存量客户通过电话邀约和现场拜访
的方式邀请客户参加活动。



媒体宣传：

4、在xx银行的微信公众平台上以软文的形式发布本次活动的
相关信息，作为线上的推广渠道之一。

（1）七夕节整体活动墙

1。营业网点放置一面活动背景墙，背景墙上面印有爱心的图
案或者xx银行的logo图案。

2。在背景墙上指定的logo处插满玫瑰

3。客户到营业网点内在背景墙前照相并发至朋友圈领取玫瑰
一朵。

（2）摄影作品甄选

营业网点收集在剪影墙前拍摄的摄影作品。参赛客户可在剪
影墙前摆出各种各样的姿势，根据在剪影墙前拍摄的照片作
为参赛作品。

（3）缘分墙寻觅有缘人

收集有征婚交友需求的客户信息填写表格，放置在缘分墙上，
作为整体活动墙的辅助功能，也是让整个活动更契合与七夕
有关的活动主题。

情人节活动方案篇四

一、活动主题：“情人节营销”

本次活动以“情人节营销”为主题，旨在向高中端客户和大
众客户表达银行与之分享耕耘硕果、共创美好未来的真诚愿
望，传播银行个人银行业务以客户为中心、致力于实现银



客“双赢”的经营理念。各行可在此基础上，根据本行的活
动特色，提炼活动主要“卖点”作为副题。

以 中秋佳节、国庆节为引爆点，以个人高中端客户和持卡人
为重点目标群体，以巩固和发展客户、促进储蓄卡使用、提
高速汇通手续费等中间业务收入为主攻目标，重 点拓展购物、
旅游、餐饮、娱乐市场及其相关市场，同时扩大产品覆盖人
群，促进客户多频次、多品种使用，带动个人银行业务全面
发展;同时通过“情人节营销”宣 传活动的开展，确立我行
品牌社会形象，增强客户对我行个人金融三级服务(vip服务、
社区服务、自助服务)的认知和感受，提高电子渠道的分销效
率,切实提 升经营业绩。

活动主要包括以下内容：

(一)“情人节营销产品欢乐送”优惠促销赠礼活动。

为鼓励持卡人刷卡消费和无纸化支付，促进银行卡和自助设
备各项业务量的迅速增长，同时保持和提升速汇通业务竞争
优势，促进汇款业务持续快速发展，特开展以下优惠促销赠
礼活动：

1.“情人节营销.自助服务送好礼”

(1)活动期间持我行储蓄卡在全省范围内的自助设备上缴纳2
次费用的客户，可持缴费凭证及存取款凭证，到所在地的营
业网点兑换价值200元的礼品一份。先到先得，送完为止。凭
证必须是同一储蓄卡的缴费凭证，礼品兑换后，我行将收回
缴费凭证。

(2)凡在活动期间办理签署代缴费协议的客户，可获得价
值200元的礼品一份。签约即送，一户一份，先到先得，送完
为止。



活动礼品由各行自行购置。

2.“情人节营销.卡庆双节”

(1)活动期间卡免收当年年费。

(2)刷卡消费达到一定标准，可凭消费交易pos单据和银行卡
到当地建行指定地点领取相应标准的礼品，领完为止。

刷卡消费达1000元(含)以上，赠送价值100元礼品;

刷卡消费达5000元(含)以上，赠送价值150元礼品;

刷卡消费达10000元(含)以上，赠送价值200元礼品;

情人节活动方案篇五

“情人节营销”

本次活动以“情人节营销”为主题，旨在向高中端客户和大
众客户表达银行与之分享耕耘硕果、共创美好未来的真诚愿
望，传播银行个人银行业务以客户为中心、致力于实现银
客“双赢”的经营理念。各行可在此基础上，根据本行的活
动特色，提炼活动主要“卖点”作为副题。

20xx年9月26日-10月31日。

以 中秋佳节、国庆节为引爆点，以个人高中端客户和持卡人
为重点目标群体，以巩固和发展客户、促进储蓄卡使用、提
高速汇通手续费等中间业务收入为主攻目标，重 点拓展购物、
旅游、餐饮、娱乐市场及其相关市场，同时扩大产品覆盖人
群，促进客户多频次、多品种使用，带动个人银行业务全面
发展；同时通过“情人节营销”宣 传活动的开展，确立我行
品牌社会形象，增强客户对我行个人金融三级服务（vip服务、



社区服务、自助服务）的认知和感受，提高电子渠道的分销
效率，切实提 升经营业绩。

活动主要包括以下内容：

为鼓励持卡人刷卡消费和无纸化支付，促进银行卡和自助设
备各项业务量的迅速增长，同时保持和提升速汇通业务竞争
优势，促进汇款业务持续快速发展，特开展以下优惠促销赠
礼活动：

1.“情人节营销.自助服务送好礼”

（1）活动期间持我行储蓄卡在全省范围内的自助设备上缴
纳2次费用的客户，可持缴费凭证及存取款凭证，到所在地的
营业网点兑换价值200元的礼品一份。先到先得，送完为止。
凭证必须是同一储蓄卡的缴费凭证，礼品兑换后，我行将收
回缴费凭证。

（2）凡在活动期间办理签署代缴费协议的客户，可获得价
值200元的礼品一份。签约即送，一户一份，先到先得，送完
为止。

活动礼品由各行自行购置。

2.“情人节营销.卡庆双节”

（1）活动期间卡免收当年年费。

（2）刷卡消费达到一定标准，可凭消费交易pos单据和银行
卡到当地x行指定地点领取相应标准的礼品，领完为止。

刷卡消费达1000元（含）以上，赠送价值100元礼品；

刷卡消费达5000元（含）以上，赠送价值150元礼品；



刷卡消费达10000元（含）以上，赠送价值200元礼品。


