
最新商场端午节活动策划案创意 商场端
午节活动策划方案(汇总10篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需
要注意呢？下面是小编为大家收集的优秀范文，供大家参考
借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

商场端午节活动策划案创意篇一

端午节小长假，是商家促销的好时机。那么，端午节促销活
动策划需要注意什么呢?范文大全特意为大家整理了关于端午
节活动方案范文的相关材料，希望对您的工作和生活有帮助。

1、《xx猜靓粽，超级价格平》

1)活动时间：6月10日—15日

2)活动内容：凡在6月10日—15日促销时间内，在xx各连锁超
市一次性购物满18元的顾客，凭电脑小票均可参加《猜靓粽》
活动。

3)活动方式

在商场入口处或冻柜旁边设促销台不打价格或不易分变的厂
商粽籽，让顾客进行粽籽品牌及价格竟猜;商品由采购部落实
价格一定要相当低，以顾客意想不到的价格出售给顾客，使
顾客感受到真下的实惠，为节子下一步的销售立下口啤打下
基础。

2、《五月端午节，xx包粽赛》



1)我司去年已经举行过，顾客凡响强烈，效果也不错，实施
与否敬请公司领导定夺;

2)操作步骤：采购部洽谈粽子材料——材料到位——活动宣
传——各店组织比赛;

3)参赛奖品：获得自己所包粽子，多包多得。

3、《五月端午射粽赛》

1)活动时间：6月20日—22日

2)活动内容：凡在6月20日—22日促销时间内，在xx各连锁超
市一次性购物满38元的顾客，凭电脑小票均可参加《五月端
午射粽赛》活动。

3)活动方式：

7)道具要求：气球、挡板、飞镖;

8)负责人——由店长安排相关人员。

五、相关宣传

1、两款《粽子吊旗》卖场悬挂宣传;

2、我司dm快讯宣传(分配数量见附件);dm快讯第一、二期
各40000份，第三期单张快讯40000份平均每店1800份(如祖庙
丽园、莲花相隔距离较近的店从成本角度出发可以适当减少
数量)

3、场外海报和场内广播宣传。

【本站】



商场端午节活动策划案创意篇二

6月1日―6月8日《端午节靓粽，购物满就送》

1，端午节靓粽，购物满就送

2，xx猜靓粽，超级价格平

3，五月端午节，xx包粽赛

一)商品促销

1，《端午节靓粽，购物满就送》活动

活动内容：凡五月端午当天，在xx各连锁超市一次性购物
满38元，即可凭电脑小票到服务中心免费领取靓粽一只，每
店限送200只，数量有限，送完即止.

2，商品陈列

1)采购部要求供应商或厂家(如三全凌，思念公司等)，制作
促销粽子的小木屋或小龙舟，每店一个；(因为便于厂家的销
售，我们又免费提供位置，合作是可行的)

2)促销期间，要求场外有地理条件的门店将小木屋或小龙舟
放在场外进行促销；无地理条件的门店要求放在本店主通道
或客流较集中的地方，以便促进节日卖场气氛和商品销售(由
采购部联系洽谈).

3)除小木屋或小龙舟促销之外，各店在促销期间，应在主通
道摆放4-6个粽子堆头；

3，商品特卖



二)活动促销

1，《xx猜靓粽，超级价格平》

1)活动时间：6月1日―8日

2)活动内容：凡在6月10日―15日促销时间内，在xx各连锁超
市一次性购物满18元的顾客，凭电脑小票均可参加《猜靓粽》
活动.

3)活动方式

在商场入口处或冻柜旁边设促销台不打价格或不易分变的厂
商粽籽，让顾客进行粽籽品牌及价格竟猜；商品由采购部落
实价格一定要相当低，以顾客意想不到的价格出售给顾客，
使顾客感受到真下的实惠，为节子下一步的销售立下口啤打
下基础。

2，《五月端午节，xx包粽赛》

1)我司去年已经举行过，顾客凡响强烈，效果也不错，实施
与否敬请公司领导定夺；

2)操作步骤：采购部洽谈粽子材料――材料到位――活动宣
传――各店组织比赛；

3)参赛奖品：获得自己所包粽子，多包多得.

3，《五月端午射粽赛》

1)活动时间：6月1日―8日

2)活动内容：凡在6月1日―8日促销时间内，在xx各连锁超市
一次性购物满38元的顾客，凭电脑小票均可参加《五月端午



射粽赛》活动.

3)活动方式：

7)道具要求：气球，挡板，飞镖；

8)负责人――由店长安排相关人员.

1，两款《粽子吊旗》卖场悬挂宣传；

2，我司dm快讯宣传数量；dm快讯第一，二期各40000份，第
三期单张快讯40000份平均每店1800份(如祖庙丽园，莲花相
隔距离较近的店从成本角度出发可以适当减少数量)

3，场外海报和场内广播宣传.

1，采购部联系洽谈5000只粽子做顾客赠送；

2，采购部联系洽谈1000斤粽子材料，举行包粽比赛；

3，采购部联系洽谈2200只粽子，举行射粽比赛；

1，《端午节靓粽，购物满就送》活动：靓粽每店限送200
只/22店=4400只；

2，《xx猜靓粽，超级价格平》活动：(数量价格由赞助商在各
店促销决定)；

3，《五月端午节，xx包粽赛》活动：粽子散装米每店30斤/22
店=660斤；

4，《五月端午射粽赛》活动：粽子每店100只/22店=2200只.

费用总预算：



1，装饰布置，气球，横幅，主题陈列饰物，平均每店300元，
费用约6600元；

2，吊旗费用：10000元

六月份促销总费用：约16600元

以上方案，妥否敬请领导批示：

企划部

xx年5月29

端午节气氛布置评分标准

第一项――陈列类(共40分)

一，粽子陈列(30分)

1，有无按要求将指定的粽子商品陈列于指定的位置――3分

2，粽子在促销台陈列的

丰满度――3分

3，粽子在促销台陈列的整齐度――3分

4，粽子标价在促销台的美观度――3分

5，是否运用特殊饰品突出粽子的节日气氛――3分

6，粽子在促销台陈列外型新颖，大方及创意――3分

7，除促销台外是否增加了堆头(端架)的粽子陈列――2分



8，粽子堆头商品的整齐度――2分

9，粽子堆头美观度――2分

10，是否运用特殊饰品突出岛柜粽子的节日气氛――2分

11，粽子在岛柜陈列品项类别是否清晰――1分

12，粽子在岛柜陈列的丰满度――1分

13，粽子在岛柜陈列的整齐度――1分

14，粽子标价在岛柜的美观度――1分

二，生鲜陈列(5分)

1，生鲜品质保证(无变质，腐烂商品)――1分

2，生鲜陈列的丰满度――1分

3，生鲜陈列的整体度和美观度――1分

4，生鲜标价是否清晰――1分

5，生鲜护理是否及时和到位――1分

三，货架陈列(5分)

1，货价商品整齐度和美观度――1分

2，货架商品丰满度――1分

3，是否符合先进先出原则――1分

4，商品标价是否清晰，是否货签对应――1分



5，无过期，变质，包装受损商品――1分

第二项――形象类(共46分)

一，音乐广播(3分)

1，有无播放端午节喜庆歌曲――1分

2，有无对端午节促销活动用广播介绍――1分

3，有无粽子等特价商品广播宣传――1分

二，pop海报(5分)

1，所有pop，海报是否按要求使用指定的纸张――1分

2，pop，海报书写的美观度――1分

3，价格及文字无误，寓意清晰――1分

4，是否按要求粘贴于指定的位置――1分

5，店门口有无书写及粘贴端午节促销活动海报――1分

三，吊旗悬挂(8分)

1，所有吊旗正面(民润一面)朝外，背面(供应商一面)朝
内――2分

2，吊旗间隔是否全部都在1.5米―2米范围之内――1分

3，所有主通道是否有吊旗悬挂――1分

4，吊旗悬挂的整齐度，悬挂高度是否适中――2分



5，吊旗的悬挂整体感觉是否美观大方，是否突出端午节促销
气氛――2分

四，场外气氛(10分)

1，场外是否有相关端午节促销活动(包粽子赛)――1分

2，场外是否有端午节粽子等特价商品促销――1分

3，场外促销位置是否大方得体合理――1分

4，场外促销位置是否影响客流进入卖场――1分

5，门面玻璃干净明亮，墙壁，场外地面清洁――1分

6，场外整体形象及端午节促销气氛的渲染度――5分

五，场内气氛(20分)

1，场内是否悬挂有与端午节促销有关的饰品――2分

2，饰品悬挂(粘贴)位置是否大方得体――2分

3，场内促销位置的布置是否符合促销要求――2分

4，卖场主通道和收银区等主要区域是否障碍物――2分

5，门店象征性的重点气氛布置饰物及该饰物气氛突出效
果――4分

6，卖场整体形象及端午节气氛的渲染度――8分

第三项――其他类(共14分)

一，精神面貌(3分)



1，员工着装是否符合《营业员手册》中的要求――1分

2，员工是否礼貌热情，笑脸迎客――1分

3，员工有无主动招呼引导顾客购物――1分

二，卫生情况(3分)

1，服务台，收银台摆放整齐，柜台清洁――1分

2，冻柜和货架清洁，无污渍，无污染物――1分

3，地面和墙壁干净，无污渍，无积水，无垃圾――1分

三，促销执行(8分)

1，门店是否正在执行公司规定的端午节促销活动――2分

2，是否有对促销活动进行广播及海报宣传――2分

3，有无促销员工对端午节粽子等商品进行喊话促销――2分

4，促销现场有无员工在岗位上进行指导――1分

5，所有员工是否清晰促销活动内容及规则――1分

奖励标准

第一名：600元现金―1名

二等奖：500元现金―2名

三等奖：200元现金―3名

鼓励奖：100元现金―3名



奖金合计：2500元

企划部

端午节dm单张快讯制作方案

一，营销目的

引导和方便顾客节日商品的购买，提升端午节商品的市场竞
争力，促进节日销售.

二，促销时间

xx年6月1―8日(8天)

三，促销主题

五月庆端午，xx特卖场

五月庆端阳，xx送吉祥

xx市场与您欢渡端午!

四，商品要求

1.相关促销商品品项不低于20个(食品生鲜15个，生鲜5个)；

2.商品价格普遍低于市场价；

3.同类商品选择价格较低商品；

4.跟端午节一切有关连的商品，具体品项请参考如下(红色字
体及加底线为重点推荐商品)：



食品类

散装粽子包装粽子包装糯米散装糯米火腿肠花生红豆

绿豆芝麻五香粉花椒白砂糖食盐红枣

食用油麻油虾仁黄酒红酒米酒鸡精

糯米酒甜酒啤酒红心咸蛋松花蛋咸鸭蛋鸡蛋

生鲜类

五花肉鸡肉牛肉虾肉豆制品汤料紫菜

五，快讯版面要求

1.16开单张正反两个p，发行4万张；

2.正面为民润台头，粽子，超低价商品，角落为包粽子小方
法和优质粽子识别常识，反面为食品，生鲜特价商品.

六，相关要求

2.企划部5月31日前完成单张快讯版面的设计

商场端午节活动策划案创意篇三

活动时间:xx年6月9日----xx年6月19日

活动目的:利用端午这一传统节日，大力推广和宣传黄酒(北
方地区对黄酒不是很了解，一般人的思维里黄酒只是用来做
药引子和烹饪用的)

所以利用端午节这一传统节日喝黄酒这一民俗，向广大顾客



介绍黄酒的历史，文化以及黄酒的营养价值和黄酒的.饮用方
法.

具体活动:1:商品的营销，买一赠一系列，礼盒类买赠活动

2，在享受买赠的同时，享受满500元送50元xx商城卡活动(卡
相当于现金使用，没有消费时间及品类限制)

3，6月天气炎热，推出冰镇黄酒赠饮活动.

氛围布置:1，黄酒文化宣传长廊，以"会嵇山"1xx年和50年极
品年份酒展示为点，制造话题，吸引更多的人前来观看.

2，黄酒文化宣传牌(历史，文化，引用方法，营养价值等)

3，棚顶pop，销售计划:xxxx万

商场端午节活动策划案创意篇四

第一项——陈列类(共40分)

一，粽子陈列(30分)

1，有无按要求将指定的粽子商品陈列于指定的位置——3分

2，粽子在促销台陈列的丰满度——3分

3，粽子在促销台陈列的整齐度——3分

4，粽子标价在促销台的`美观度——3分

5，是否运用特殊饰品突出粽子的节日气氛——3分

6，粽子在促销台陈列外型新颖，大方及创意——3分



7，除促销台外是否增加了堆头(端架)的粽子陈列——2分

8，粽子堆头商品的整齐度——2分

9，粽子堆头美观度——2分

10，是否运用特殊饰品突出岛柜粽子的节日气氛——2分

11，粽子在岛柜陈列品项类别是否清晰——1分

12，粽子在岛柜陈列的丰满度——1分

13，粽子在岛柜陈列的整齐度——1分

14，粽子标价在岛柜的美观度——1分

二，生鲜陈列(5分)

1，生鲜品质保证(无变质，腐烂商品)——1分

2，生鲜陈列的丰满度——1分

3，生鲜陈列的整体度和美观度——1分

4，生鲜标价是否清晰——1分

5，生鲜护理是否及时和到位——1分

三，货架陈列(5分)

1，货价商品整齐度和美观度——1分

2，货架商品丰满度——1分

3，是否符合先进先出原则——1分



4，商品标价是否清晰，是否货签对应——1分

5，无过期，变质，包装受损商品——1分

第二项——形象类(共46分)

一，音乐广播(3分)

1，有无播放端午节喜庆歌曲——1分

2，有无对端午节促销活动用广播介绍——1分

商场端午节活动策划案创意篇五

儿童节：6月01日（星期二）

父亲节：6月19日（星期日）

端午节：*月*日

5月27日—6月09日《金色童年，快乐六一》

第一部分 端午节促销方案

每年的农历五月初五，是我国富有民俗传统文化的节日——
端午节。今年是6月22日（星期二）。端午节一方面是纪念爱
国诗人屈原，但在现代生活当中，更重要的是象征着吃粽子，
喝黄酒，插蒲子叶等，主要是满足人们"驱邪，消毒，避疫"
的心理，另外也是为了庆祝节日的欢乐气氛，因此，根据这
一节日特点，特制定本促销方案，以求达到提升我司知名度
和节日销售的目的。

1，端午节靓粽，购物满就送

2，xx猜靓粽，超级价格平



3，五月端午节，xx包粽赛

一）商品促销

1，《端午节靓粽，购物满就送》活动

活动内容：凡五月端午当天，在xx各连锁超市一次性购物
满38元，即可凭电脑小票到服务中心免费领取靓粽一只，每
店限送200只，数量有限，送完即止。

2，商品陈列

1）采购部要求供应商或厂家（如三全凌，思念公司等），制
作促销粽子的小木屋或小龙舟，每店一个；（因为便于厂家
的销售，我们又免费提供位置，合作是可行的。）

2）促销期间，要求场外有地理条件的门店将小木屋或小龙舟
放在场外进行促销；无地理条件的门店要求放在本店主通道
或客流较集中的地方，以便促进节日卖场气氛和商品销售
（由采购部联系洽谈）。

3）除小木屋或小龙舟促销之外，各店在促销期间，应在主通
道摆放4—6个粽子堆头；

3，商品特卖

二）活动促销

1，《xx猜靓粽，超级价格平》

1）活动时间：6月10日—15日

2）活动内容：凡在6月10日—15日促销时间内，在xx各连锁
超市一次性购物满18元的顾客，凭电脑小票均可参加《猜靓



粽》活动。

3）活动方式

在商场入

口处或冻柜旁边设促销台不打价格或不易分变的厂商粽籽，
让顾客进行粽籽品牌及价格竟猜；商品由采购部落实价格一
定要相当低，以顾客意想不到的价格出售给顾客，使顾客感
受到真下的实惠，为节子下一步的销售立下口啤打下基础。

2，《五月端午节，xx包粽赛》

1）我司去年已经举行过，顾客凡响强烈，效果也不错，实施
与否敬请公司领导定夺；

2）操作步骤：采购部洽谈粽子材料——材料到位——活动宣
传——各店组织比赛；

3）参赛奖品：获得自己所包粽子，多包多得。

3，《五月端午射粽赛》

1）活动时间：6月20日—22日

商场端午节活动策划案创意篇六

一、活动分析

农历五月初五，是中国传统的节日——端午节，为庆祝端午
节、纪念屈原与保留民俗传统，特别举办多项庆祝端午节的
促销活动，借此活动达到“寓教于乐”的目的;并回馈顾客，
希望能提高商场知名度，吸引人潮，为顾客提供一个温馨的
购物场所，以及提高活动日的.营业额，让顾客感受一个难忘



的端午佳节。

二、活动时间：xx年年6月xx日

三、推荐活动标题 ：千里闻艾香 “明珠”礼尤多

四、活动内容

(一)“包粽子、献爱心”比赛

在活动当天举办包粽子比赛，以拉近本店与消费者之间的距
离，并让比赛者通过本次活动，促进家庭成员之间的感情。
在活动结束后，将棕子分送给养老院以及育幼院等社会福利
中心。

活动对象：现场顾客或者社区居民

活动方式：

1.在5分钟之内，看哪位参赛者的棕子包得又快又好。

2.由顾客自行评出前三名，及最上镜“棕子奖”。

3.得奖者颁发相应“礼品”。

4.凡参加比赛者都送一份纪念品。

5.比赛结束后，将所完成的棕子送给养老院、育幼院等社会
福利中心。

注：此活动需控制时间和参与人数(具体细节等方案确认后再
定)

(二)端午飘香、钓香粽比赛



活动时间：6月xx日

活动地点:商场西门

活动内容：端午节到了，想在购物时得到节日的礼品吗?那就
快来参加我们的比赛吧!

凡当日在购物累计满200元可参加“钓香粽比赛”，满200元
钓一次(限时1分钟)，满400元钓2次，以此类推，多买多钓。
根据所钓的“香粽”领取相应的礼品，礼品数量有限，先到
先钓，钓完为止。

道具：竹杆若干根、细绳、粽子等!礼品即所得钓得的“粽
子”。

(三) “顶天立地”立蛋大赛

活动内容：活动当天凡购物满___元均可参加，参加者每人持
一个鸡蛋在规定时间，不借助任何外力的情况下让鸡蛋自然
立起来，成功者将获得礼品一份，非成功者获纪念品一份。

活动时间：5分钟，每人限玩一次。

活动地点：商场西门

活动对象：对象不拘，凡有兴趣者皆可报名参加

预期效果：通过这个“新式”的玩法，让大家购物从乐。

五、活动宣传计划

1、宣传车：租用3辆宣传车在市区各主要人流聚集地进行活
动宣传。(1辆停于购物中心，2辆自行安排)

2、会员手机短信、商场每隔5分钟通过播系统提醒、门口x展



架、横副等!

六、各部门协调工作

1、企划部负责活动的pop书写，宣传

2、营业部做好活动解释及品牌折扣联系工作

3、总服台做好活动播音及顾客解释工作

商场端午节活动策划案创意篇七

过端午节是我国两千多年来的习惯。端午节同时是一个可以
和亲友团聚一起度过的节日，端午节也可以举行许多活动，
时至今日，端午节仍是一个十分盛行的'节日。今天我们就来
过一个特别的有意义的端午节。

端午节，也就是农历五月初五。

学校内部。

端午节是中国的传统节日，通过端午节来进一步了解中国的
传统节日，用心去体验我国的传统节日中蕴涵的意义。端午
节的来源之一是纪念屈原，我们也要通过端午节来怀念屈
原——这位可歌可敬的爱国诗人。

1、了解端午节的由来

农历五月初五是什么节日？（端午节）那么，你们知道端午
节的来历吗？学生讲述端午节的起源故事。一起收看端午节
各地的风俗习惯视频。

2、包粽子



（主持人）：在端午节吃粽子是端午节的习俗之一，粽子的
味道不用说了，是十分美味的。但并不是每个人都会包粽子
的。今天我们就自己动手一起来包粽子，看谁的手儿最巧，
包的粽子最漂亮。

材料：糯米、去皮绿豆、肉粹、粽叶、粽绳。

方法：将粽叶折成漏斗形。在漏斗形的粽叶里放入适量的糯
米、去皮绿豆以及肉粹。用大拇指和食指按住粽叶的两边把
那个比较长的粽叶向糯米这边压成一个三角形。将粽叶包好
后用准备好的绳子把它绑紧。蒸煮。

3、诗歌朗诵

（主持人）：你们有谁知道端午节也是什么节？不知道吧，
告诉大家端午节也是诗人节，诗人写了很多赞颂端午的诗歌，
下面请看诗朗诵表演。

4、观看赛龙舟录像。

（主持人）：你们到过汨罗江吗？看过“龙舟竞赛”吗？端
午节赛龙舟不单是传统庆祝活动，也是一项国际体坛盛事！
端午节起源于诗人屈原因不满朝廷腐败而投汨罗江自尽，敬
重他的村民便以喧天的锣鼓声把江中鱼虾吓走，而同时又把
粽子抛进江中喂饲鱼虾，以免它们啄食屈原的躯体。赛龙舟
可以说是端午节的高潮。龙舟长10米多，以龙头和龙尾作装
饰，船身还特意雕上麟状花纹，唯妙唯肖；每只龙舟可容
纳20至22人，二人并肩而坐，在船首的鼓手和船尾的舵手引
领下，以及围观人群的呐喊声中划向终点。现在，我让我们
一起加入这一行列。

（播放赛龙船庆端午的视频。）

（主持人）：看了刚才的录像，我们来谈谈自己的想法吧！



5、吃粽子

请评委根据粽子的样式，口感评价。并且评出最佳包粽子大
王；最好吃的粽子；以及最会吃粽子大王。

6、领导讲话：

今天的端午节过得很有意义。很高兴看到同学们心灵手巧的
一面，感受到学生的参与的热情，强烈的表现欲望以及作为
一名新时代的少年对信息、资料的搜集能力。同时也非常感
谢家长对我们活动的热情参与。通过本次活动，我们近距离
接触了端午节，对它有了更深的认识。

7、活动结束

商场端午节活动策划案创意篇八

为了确保工作或事情能高效地开展，我们需要提前开始方案
制定工作，方案是阐明具体行动的时间，地点，目的，预期
效果，预算及方法等的企划案。那么大家知道方案怎么写才
规范吗？以下是小编为大家收集的百货商场端午节活动方案，
仅供参考，欢迎大家阅读。

农历五月初五，是中国传统的节日——端午节，为庆祝端午
节、纪念屈原与保留民俗传统，特别举办多项庆祝端午节的
促销活动，借此活动达到“寓教于乐”的目的；并回馈顾客，
希望能提高商场知名度，吸引人潮，为顾客提供一个温馨的
购物场所，以及提高活动日的营业额，让顾客感受一个难忘
的.端午佳节。

20xx年6月6日

千里闻艾香“明珠”礼尤多



（一）“包粽子、献爱心”比赛

在活动当天举办包粽子比赛，以拉近本店与消费者之间的距
离，并让比赛者通过本次活动，促进家庭成员之间的感情。
在活动结束后，将棕子分送给养老院以及育幼院等社会福利
中心。

活动对象：现场顾客或者社区居民

活动方式：

1．在5分钟之内，看哪位参赛者的棕子包得又快又好。

2．由顾客自行评出前三名，及最上镜“棕子奖”。

3．得奖者颁发相应“礼品”。

4．凡参加比赛者都送一份纪念品。

5．比赛结束后，将所完成的棕子送给养老院、育幼院等社会
福利中心。

注：此活动需控制时间和参与人数（具体细节等方案确认后
再定）

（二）端午飘香、钓香粽比赛

活动时间：6月19日

活动地点:商场西门

活动内容：端午节到了，想在购物时得到节日的礼品吗？那
就快来参加我们的比赛吧！

凡当日在购物累计满200元可参加“钓香粽比赛”，满200元



钓一次（限时1分钟），满400元钓2次，以此类推，多买多钓。
根据所钓的“香粽”领取相应的礼品，礼品数量有限，先到
先钓，钓完为止。

道具：竹杆若干根、细绳、粽子等！礼品即所得钓得的“粽
子”。

（三）“顶天立地”立蛋大赛

活动内容：活动当天凡购物满___元均可参加，参加者每人持
一个鸡蛋在规定时间，不借助任何外力的情况下让鸡蛋自然
立起来，成功者将获得礼品一份，非成功者获纪念品一份。

活动时间：5分钟，每人限玩一次。

活动地点：商场西门

活动对象：对象不拘，凡有兴趣者皆可报名参加

预期效果：通过这个“新式”的玩法，让大家购物从乐。

1、宣传车：租用3辆宣传车在市区各主要人流聚集地进行活
动宣传。（1辆停于购物中心，2辆自行安排）

2、会员手机短信、商场每隔5分钟通过播系统提醒、门口x展
架、横副等！

1、企划部负责活动的pop书写，宣传

2、营业部做好活动解释及品牌折扣联系工作

3、总服台做好活动播音及顾客解释工作



商场端午节活动策划案创意篇九

每年的农历五月初五，是我国富有民俗传统文化的节日——
端午节。今年是6月x日。端午节一方面是纪念爱国诗人屈原，
但在现代生活当中，更重要的是象征着吃粽子、喝黄酒、插
蒲子叶等，主要是满足人们“驱邪、消毒、避疫”的心理，
另外也是为了庆祝节日的欢乐气氛，因此，根据这一节日特
点，特制定本促销方案，以求达到提升我司知名度和节日销
售的目的。

端午大酬宾

1、端午节靓粽，购物满就送

2、xx猜靓粽，超级价格平

3、五月端午节，xx包粽赛

（一）商品促销

1、端午大酬宾活动

活动内容：凡五月端午当天，在xx各连锁超市一次性购物
满38元，即可凭电脑小票到服务中心免费领取靓粽一只，每
店限送200只，数量有限，送完即止。

2、商品陈列

1、采购部要求供应商或厂家（如三全凌、思念公司等），制
作促销粽子的小木屋或小龙舟，每店一个；（因为便于厂家
的销售，我们又免费提供位置，合作是可行的。）

2、促销期间，要求场外有地理条件的门店将小木屋或小龙舟
放在场外进行促销；无地理条件的门店要求放在本店主通道



或客流较集中的地方，以便促进节日卖场气氛和商品销售
（由采购部联系洽谈）。

3、除小木屋或小龙舟促销之外，各店在促销期间，应在主通
道摆放4-6个粽子堆头；

3、商品特卖

（二）活动促销

1、《xx猜靓粽，超级价格平》

活动时间：

活动内容：凡在6月x日—x日促销时间内，在xx各连锁超市一
次性购物满18元的顾客，凭电脑小票均可参加《猜靓粽》活
动。

活动方式

在商场入口处或冻柜旁边设促销台不打价格或不易分变的厂
商粽籽，让顾客进行粽籽品牌及价格竟猜；商品由采购部落
实价格一定要相当低，以顾客意想不到的价格出售给顾客，
使顾客感受到真下的实惠，为节子下一步的销售立下口啤打
下基础。

商场端午节活动策划案创意篇十

每年农历五月初五，是中国传统的节日——端午节，为庆祝
端午节、纪念屈原与保留民俗传统，上海传古文化传播有限
公司专业上海公关公司、周年庆典、上海活动策划、会场布
置、上海晚会策划、晚会策划、启动仪式等联合商场举办多
项庆祝端午节的促销活动，借此活动达到“寓教于乐”的目
的;并回馈顾客，希望能提高商场知名度，吸引人潮，为顾客



提供一个温馨的购物场所，以及提高活动日的营业额，让顾
客感受一个难忘的端午节。

20xx年6月x日—x日

端午节靓粽,购物欢乐送

商品促销

1、《端午节靓粽，购物满就送》活动

活动内容：凡五月端午活动期间，在各连锁超市一次性购物
满88元，即可凭电脑小票到服务中心免费领取靓粽一只，每
店限送200只，数量有限，送完即止。

2、商品陈列

商品特卖

活动促销

1、《丹尼斯猜粽，超级价格平》

(1)活动时间：6月x日—x日

(3)活动方式：在商场入口处或冻柜旁边设促销台不打价格或
不易分变的厂商粽籽;让顾客进行粽籽品牌及价格竟猜;商品
由采购部落实价格一定要相当低，以顾客意想不到的价格出
售给顾客，使顾客感受到真下的实惠，为节后下一步的销售
立下口啤打下基础。

2、《五月端午节，刺激包粽赛》

操作步骤：采购部洽谈粽子材料——材料到位——活动宣



传——各店组织比赛;

参赛奖品：获得自己所包粽子，多包多得。

1、两款《粽子吊旗》卖场悬挂宣传

2、传单宣传

3、场外海报和场内广播宣传

1、《端午节靓粽，购物满就送》活动：靓粽每店限送200
只x22店=4400只;

3、《五月端午节，包粽赛》活动：粽子散装米每店30斤x22
店=660斤


