
2023年茶叶节活动策划书(实用5篇)
范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？
这里我整理了一些优秀的范文，希望对大家有所帮助，下面
我们就来了解一下吧。

茶叶节活动策划书篇一

为了确保事情或工作有序有力开展，时常需要预先制定一份
周密的方案，方案属于计划类文书的一种。方案应该怎么制
定才好呢？下面是小编帮大家整理的茶叶推广宣传活动策划
方案，欢迎阅读与收藏。

营销因素组合，指综合运用企业可以控制的各种市场手段。
它要求一个企业运用系统方法进行营销管理，针对企业不同
的内外环境，将各种市场手段进行的组合，促进它们互相配
合起来，综合地发挥作用。总体而言，它包括茶叶产品设计、
产品服务、基本价格、付款办法、分销路线、人力推销、营
业推广、广告等多个方面。茶叶市场作为社会大市场的`一个
分支，茶叶销售因素组合的含义及组合的原理和一般市场是
一致的。因此，制定茶叶营销因素组合，须遵循以下几个方
面：

第一，根据企业制定的产销目标，针对市场需求，分析影响
茶叶市场销售的不可控制因素有哪些，企业可控制因素状况
如何?这些因素中哪些是有利的，哪些是不利的。

第二，分析企业的人力、资金、技术、设备资源状况及本企
业的优势、长处及薄弱点。

第三，在上述分析的基础上，选择和应用有关营销因素进行



组合，并根据企业内外部环境的变化，及时变动营销因素组
合，使之适应内外环境的变化。

第四，营销因素组合作为企业整体销售活动的基础，既可将
四个因素综合运用，也可根据茶叶商品和市场的特点，分别
重点使用其中某一个或两个因素。

第五，运用营销因素组合制定营销策略，或选择一个营销因
素组合，是一项细致复杂的工作，除应密切注意本企业的目
标、目标市场的需求及企业内外环境条件外，还应注意各因
素的配合协同作用。

茶叶节活动策划书篇二

中网各连锁机构

1、提高中网各连锁机构的销售量，推广义元牌富硒茶

2、扩大中网的影响力

喜喜庆元旦健健康康来补硒

喝义元牌富硒茶健康补硒庆元旦———中网引导健康消费

在中网上滚动播出元旦促销信息

字幕内容：健康补硒庆元旦——义元牌富硒绿茶展销活动正
在全球配送中心、连锁店进行

1、买二袋富硒茶送一盒七叶参

2、买三袋富硒茶送一盒苦丁茶

3、凡购茶者赠送优惠卡，下次购茶凭卡优惠！



4、单位、团体购买可享受更大优惠？

1、布幅广告一幅（主题）

2、展板一块

3、优惠卡

4、印有“硒”元素的宣传册子？

中网各连锁机构人员

1、落实促销活动规则

3、向消费者说明并解释中网元旦及春节促销活动，紧紧围
绕“富硒茶”这一主题

1、按规定陈列好产品

2、将促销主题产品“富硒茶”放在醒目的.位置

3、将写有促销主题产品“富硒茶”的展板放在显眼的位置，
便于消费者更好了解富硒茶

4、布幅广告悬挂店面正门，突出促销主题

5、促销人员服装整齐、仪容端庄，以饱满的精神投入促销工
作

茶叶节活动策划书篇三

茶叶是我国著名的文化之一，下面小编整理了茶叶中秋国庆
活动策划，欢迎阅读!



正值中秋佳节来临之际，重茶集团携手渝北区龙塔街道鲁能
社区开展爱动全城----中秋茗茶公益活动。

主题：月雅茶浓 中秋赏月 吃月饼 品香茗

中秋的由来：秋天祭月的礼制，早在《周礼》一书中，已
有“中秋”一词的记载。后来贵族和文人学士也仿效起来，
在中秋时节，对着天上又亮又圆一轮皓月，观赏祭拜，寄托
情怀，这种习俗就这样传到民间，形成一个传统的活动，一
直到了唐代，这种祭月的风俗更为人们重视，中秋节才成为
固定的节日，《唐书·太宗记》记载有“八月十五中秋节”，
这个节日盛行于宋朝，至明清时，已与元旦齐名，成为我国
的主要节日之一。

关于茶：我国是世界上最早发现茶树和利用茶树的国家。古
代文字记载表明，我们的祖先在302019年前已开始栽培和利
用茶树中国的茶文化及饮茶习俗在汉、唐、宋代就已向中国
周边地区辐射，明清以后更传到欧美，产生巨大的影响。

时间：20xx年9月12日中秋节前(待定)(建议选择周末)

地点：渝北区龙塔街道鲁能社区

主办单位：重茶集团

承办单位：健康人报

参与人员：主持，市民代表，企业代表，茶协专家，茶艺师，
摄影记者，文字编辑等，

流程安排：

一，由茶协专家讲茶文化



二，由重茶集团专业人员讲如何区分茶的品质

三，茶艺表演并品茶

四，用茶做夏季茶饮料(用当季水果制作：荔枝，柠檬~~~~)

五，有奖问答:准备有关茶的相关问题，现场提问，答对的有
奖品(奖品待定,建议用重茶的茶叶)

六，座谈会结束后，重茶集团做一个现场团购会-----------
------------“中秋送礼，送茶叶”，制作茶叶团购卷(建议
于业主专享入场券合二为一)发放，凭此卷到重茶定心专卖店
购买享超低折扣。(具体方案待定)

场地布置：

会议室：大背景布，投影仪，电脑，话筒，桌椅

社区入口：展板2—3块(另加做2块健康人报的)，小彩旗(数
量待定)

展台布置：茶叶展示台1-2个(并增加《健康人报》健康养生
咨询台，可由重茶集团安排“饮茶与健康”方面的咨询)

人员安排：

健康人报：主持一人，现场维护2-3人，摄影记者一人，文字
编辑一人，

其它参会人员：鲁能社区高端住户代表，健康人报市民代表
团代表，健康人报企业代表团代表，其它待定。

为配合此次活动媒体宣传：

1，健康人报活动当期宣传：健康重庆1个整版刊例价25000元



版特惠价7000元版

2，活动前期，针对定心茶做关于茶文化，茶健康的软文宣
传:

3，邀请女网，大渝网，晚报等做活动报道。

健康人报宣传费合计：1个整版，3个半版合计16000元

其他费用：

1，会场布置费用：

2，邀请专家，媒体费用：

新闻回馈：

2，活动前后，一周新闻版

营造中秋节气氛对于品牌茶叶店来说，是必不可少的，这也
叫造势。随着中秋节的临近，以观景茶业为代表的茶叶店加
盟商应该迅速整理茶叶店，营造节日气氛，比如可以挂一些
加盟连锁总部推出的中秋所用横幅广告条。

中秋对于茶叶加盟连锁店来说，是个促销的好节日。加盟商
应认真整理产品货架，突出一些要着重推广的产品，或者要
进行促销的茶叶产品。同时保持产品排列整齐，分类明细，
易于客户选购。

中秋节是中国的传统节日，中秋送礼成为人们的潜意识。因
此，消费者在购买中秋茶礼的时候，习惯性的认为中秋有礼
品相送或者促销活动等。加盟商应该抓住这种消费心理，积
极推动中秋礼品促销，激起消费者的消费欲望。

所谓“未雨绸缪”，在这个茶叶销售旺季到来之前，茶叶加



盟商应该提前备货。中秋是个茶叶销售旺季，消费者对于中
秋茶礼的追求会陡然增加。加盟商应该根据市场需求，合理
进行备货，以免出现“虚缺”情况。

中秋节茶叶店做好充足准备，大赚一笔，你还在等什么呢?好
商机就在眼前，赶紧行动起来，为你创造更加丰富的快乐感。

茶叶节活动策划书篇四

1.市场状况

2.产品状况

我公司是一家大型茶叶销售公司，主要销售正宗安溪铁观音，
安溪奕福茶厂厂家直营，拥有自己的高山原生态茶园。专业
制作正宗安溪铁观音，专注于制作正宗安溪铁观音。安溪铁
观音属于乌龙茶类，是中国十大名茶之一乌龙茶类的代表。
介于绿茶和红茶之间，属于半发酵茶类，铁观音独具“观音
韵”，清香雅韵，“七泡余香溪月露满心喜乐岭云涛”。除
具有一般茶叶的保健功能外，还具有抗衰老、抗癌症、抗动
脉硬化、防治糖尿病、减肥健美、防治龋齿、清热降火，敌
烟醒酒等功效。

3.政策支持

近年来，各级政府对茶叶产业给予了高度重视，加大了对茶
产业的投入，并且通过科技创新、结构调整、大力拓展国内
外市场等措施，促进了我国茶产业的发展。在西部开发、扶
贫政策和退耕还林等政策和资金的扶持下，各主要产茶省都
发展了相当数量的新茶园。茶农在茶叶良好经济效益促进下，
生产积极性不断高涨，并且加大了对老茶园的改造力度，淘
汰了一些生产效益低的茶园。我国茶园面积由20xx年的万公
顷，增加到20xx年的130万公顷，增长了。近年来新发展的茶



园基本上按照规范化要求进行建设的，生产能力高、茶园投
入力度大，从而使得我国茶叶产量保持较快速度增长。

4.竞争状况：

茶叶节活动策划书篇五

正值中秋佳节来临之际，重茶集团携手渝北区龙塔街道鲁能
社区开展爱动全城----中秋茗茶公益活动。

主题:月雅茶浓中秋赏月吃月饼品香茗

中秋的由来:秋天祭月的礼制，早在《周礼》一书中，已
有“中秋”一词的记载。后来贵族和文人学士也仿效起来，
在中秋时节，对着天上又亮又圆一轮皓月，观赏祭拜，寄托
情怀，这种习俗就这样传到民间，形成一个传统的活动，一
直到了唐代，这种祭月的风俗更为人们重视，中秋节才成为
固定的节日，《唐书·太宗记》记载有“八月十五中秋节”，
这个节日盛行于宋朝，至明清时，已与元旦齐名，成为我国
的主要节日之一。

关于茶:我国是世界上最早发现茶树和利用茶树的国家。古代
文字记载表明，我们的祖先在3000年前已开始栽培和利用茶
树中国的茶文化及饮茶习俗在汉、唐、宋代就已向中国周边
地区辐射，明清以后更传到欧美，产生巨大的影响。

时间:20__年9月12日中秋节前(待定)(建议选择周末)

地点:渝北区龙塔街道鲁能社区

主办单位:重茶集团

承办单位:健康人报



参与人员:主持，市民代表，企业代表，茶协专家，茶艺师，
摄影记者，文字编辑等，

流程安排:

一，由茶协专家讲茶文化

二，由重茶集团专业人员讲如何区分茶的品质

三，茶艺表演并品茶

四，用茶做夏季茶饮料(用当季水果制作:荔枝，柠檬~~~~)

五，有奖问答:准备有关茶的相关问题，现场提问，答对的有
奖品(奖品待定,建议用重茶的茶叶)

六，座谈会结束后，重茶集团做一个现场团购会-----------
------------“中秋送礼，送茶叶”，制作茶叶团购卷(建议
于业主专享入场券合二为一)发放，凭此卷到重茶定心专卖店
购买享超低折扣。(具体方案待定)

场地布置:

会议室:大背景布，投影仪，电脑，话筒，桌椅

社区入口:展板2—3块(另加做2块健康人报的)，小彩旗(数量
待定)

展台布置:茶叶展示台1-2个(并增加《健康人报》健康养生咨
询台，可由重茶集团安排“饮茶与健康”方面的咨询)

人员安排:

健康人报:主持一人，现场维护2-3人，摄影记者一人，文字
编辑一人，



其它参会人员:鲁能社区高端住户代表，健康人报市民代表团
代表，健康人报企业代表团代表，其它待定。

为配合此次活动媒体宣传:

1，健康人报活动当期宣传:健康重庆1个整版刊例价25000元
版特惠价7000元版

2，活动前期，针对定心茶做关于茶文化，茶健康的软文宣
传:

3，邀请女网，大渝网，晚报等做活动报道。

健康人报宣传费合计:1个整版，3个半版合计16000元

其他费用:

1，会场布置费用:

2，邀请专家，媒体费用:

新闻回馈:

2，活动前后，一周新闻版


