
2023年十个有创意的线上活动策划(大
全5篇)

每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？接
下来小编就给大家介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起
来看一看吧。

十个有创意的线上活动策划篇一

结合xx咖啡的平面媒体合作商，根据广告版面大小设计不同
风格的广告宣传图片，突出二维码优惠项目，结合这次要在
微信上举办的抽奖活动广告的宣传语一定要有诱惑力。比如
这期的报纸广告就可以这样设置(仅供参考，配合广告公司把
广告的最大效益利用起来，让粉丝快速增长，如果版面很大，
还可以写一些具体的抽奖内容和办法)

1、关注xx，马上有惊喜，更有价值4999的iapd等着你!

2、马上有礼，详情关注xx微信的公众平台

本地商圈qq群宣传。

虽然这种方法不新奇，用多了也会让人有点反感，但是要有
这样一个理念。“我不是来打广告的，我是来给大家送礼
的”在群里和大家多活跃气氛，适当的发点二维码图片和抽
奖活动，大家对新奇的事物还是充满好奇心的。

线下活动中，x展架，易拉宝，海报，都要醒目的张贴出二维
码，而活动的主持人也需要多引导消费者进行二维码扫描。
把线下活动和微信线上活动相结合，比如现场关注抽奖，或
者是现场的营销抽奖。打个比方，在一次活动过程中，我们



的主持人邀请大家扫描二维码，告诉大家一会儿会有惊喜，
在大家扫描之后，主持人叫大家回复“大转盘”或者是“港
湾送礼”等等字样，进行现场抽奖和奖品派发。

十个有创意的线上活动策划篇二

活动目的应配合活动时间设定，以获得最佳传播效果。结合
节日热点、社会热点是电商卖家经常使用的手段之一。

在每年年初，卖家都应该制定促销活动时间表。节日主要非3
种类型，如下：

1、店铺纪念日（如店庆日、会员日、上新日等）

2、购物节（年货节）

3、节假日（春节）

十个有创意的线上活动策划篇三

老会员的维护工作也非常重要，当平台有一定粉丝数量的时
候，要做好老会员的维护，老会员的维护通过和平时的消息
群发相关活动的参与。

特别要说明的是消息群发功能，频率不宜过高，每周3-4次为
益，由于现在每个人手机里都有十几个或者更多公众账号，
如果每个公众号每天都发一条消息，那么，势必造成信息干
扰，会有被粉丝取消关注的可能，如果十天半个月都不发消
息的话，又会让粉丝觉得关注这个微信公众平台的的价值不
大，也有被取消关注的可能。

再者就是群发消息的内容，不要直接发送太广告的东西，粉
丝不希望在微信上面被动接受广告，建议xxx的微信平台平时
多发高端生活礼仪方面的知识，例如红酒品鉴、牛排知识，



用餐礼仪，甚至是一些菜品的制作流程等等群发消息也不一
定必须是图文消息，可以是一张图片，一段文字(200字左右)，
最好能引起消费者共鸣，再配合我们提供的微论坛，微投票，
微调研，可以帮助xx更了解消费者，从而不断改进自己，提
升自己。

十个有创意的线上活动策划篇四

策划活动的主体内容需要充分发挥成员的创意，可以召集所
有成员进行半个小时的头脑风暴搜集点子。此时可以无需太
顾虑活动的形式及可行性，以能最快最好达到活动目的`为考
量标准，建议组员围绕活动的目的发挥天马行空的创意，最
后投票选出最佳者，将创意转变成完整的活动方案文档。

十个有创意的线上活动策划篇五

店内的广告同样是很重要的，不同的位置贴设计不同的二维
码，比如吧台，可以放一个支架来放置二维码图案。过道可
以放一个二维码的指路牌等。店内的二维码不要千篇一律的
重复，把二维码做成一种文化。

门口、菜单、吧台、名片、厕所、桌子、楼道、店面形象等。
这些都是二维码的放置之处。

还有很多二维码宣传的手段，比如可以在人流量大的地方，
去收二维码，叫路人扫描有些商家叫自己员工穿上卡通人物
的装扮(米老鼠和唐老鸭)，去大街上和路人合影，以手机二
维码。不过这需要耗费一定的人力资源，具体可以根据商家
的实际情况来开展。二维码作为最主要的获取粉丝的接口，
没有粉丝就谈不上微营销了。微信营销的实质是是对已有客
户群体进行二次营销，正由于是已有的客户群体，所以在客
户定位上就非常的精准了。


