
2023年商品促销策划书(优质5篇)
在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？
以下是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

商品促销策划书篇一

定义：顾客购买产品时给予一定优惠待遇的`促销手段。

店内海报、横幅、社区海报;

硬广、夹报、拱门、背景板、展板、空飘、彩旗、样机pop、
单页等根据活动规模适当选择。

所有赠品费用+宣传费用

不限

1、在活动前2天必须全部准备好赠品，提前1天将赠品放到终
端;

3、需要提前1天以上培训促销人员，统一说辞，安排职责分
工。

4、整个活动过程都需要安排人员监控活动，每日清点物料，
维护活动现场陈列，处理突发事件。

1、在活动开始时一定要明确活动期限并按时停止，卖赠类促
销活动不能长期连续进行，否则等同于降价。

2、活动范围应控制在主推产品类别中，如：只有购买冬
冠180系列才享受此活动。



3、选择赠品时需要注意：季节性、实用性、和产品的关联性。
赠品要保证品质并最好有一定品牌地位，以便与皇明第一品
牌的形象相配合。

商品促销策划书篇二

定义：顾客购买产品时给予一定优惠待遇的.促销手段。

店内海报、横幅、社区海报;

硬广、夹报、拱门、背景板、展板、空飘、彩旗、样机pop、
单页等根据活动规模适当选择。

所有赠品费用+宣传费用

不限

1、在活动前2天必须全部准备好赠品，提前1天将赠品放到终
端;

3、需要提前1天以上培训促销人员，统一说辞，安排职责分
工。

4、整个活动过程都需要安排人员监控活动，每日清点物料，
维护活动现场陈列，处理突发事件。

1、在活动开始时一定要明确活动期限并按时停止，卖赠类促
销活动不能长期连续进行，否则等同于降价。

2、活动范围应控制在主推产品类别中，如：只有购买冬
冠180系列才享受此活动。

3、选择赠品时需要注意：季节性、实用性、和产品的关联性。
赠品要保证品质并最好有一定品牌地位，以便与皇明第一品



牌的形象相配合。

商品促销策划书篇三

20xx年x月x日——20xx年x月xx日

xx珠宝全国各地专店/柜

恒久钻石见证美满婚姻

四、活动背景及目的

钻石是恒久的，将钻石的恒久与婚姻的恒久联系起来就构成
我们新款——“信守”系列钻饰的情感主题，同时也构成此
次促销活动的情感诉求点，我们是用带有恒久情感内涵
的××钻石以签约的形式保障人们婚姻的长久，我们通
过“恒久”这一宣传点将钻石和婚姻联系起来，逐步形成与
国际接轨的钻石消费文化，对行业的销售方式和消费文化也
是一个创举，在消费者心中及珠宝行业中扩大××珠宝的知
名度和美誉度，提高××珠宝的品牌情感附加值。

（1）三年之约：

我们签约的形式担保凡购买××珠宝“信守”系列新款钻饰
的顾客在以后的三年时间内爱情甜蜜、婚姻美满，我们将和
顾客一起信守美满婚姻的“三年之约”。

如果顾客在购买后三年内离婚，凭离婚证即可原款退还（在
钻饰无损情况下）。

注：离婚证日期在购买之日后的离婚证才可作为退款凭证，
且经××珠宝全国加盟店/柜在顾客居住地的民政部门调查确
认后才可获退款（在购买前协议离婚者不在退款范围之内）。



（2）牵手十年：

凡签约后十年仍然相依相守的夫妻将会获得××珠宝送出的
精美婚庆纪念首饰，而且会在婚庆纪念日获得××珠宝的祝
福及精美礼物，还可经常参加××珠宝举办的各种联谊活动
等等。

1、展架：65元×2=130元，条幅：150元。

2、宣传页（dm）：0.5元/张×1000份=500元。

3、婚庆纪念日礼物费约：30×100=3000元。

4、媒体宣传费：5000元左右（各地不同可根据当地情况重新
预算）。

5、总计：8780元。

商品促销策划书篇四

活动背景：农历五月初五，是中国传统的节日--端午节，为
庆祝端午节、纪念屈原与保留民俗传统，特别举办多项庆祝
端午节的促销活动，借此活动达到"寓教于乐"的目的;并回馈
顾客，希望能提高商场知名度，吸引人潮，为顾客提供一个
温馨的购物场所，以及提高活动日的营业额，让顾客感受一
个难忘的端午佳节。

活动目的：增加人气，提高销售额

活动主题：端午飘香，粽是情

活动时间：20xx年6月20日--21日

活动主办方：xxx有限公司



活动承办方：xxx水东购物广场

活动内容一：包粽子比赛，获购物卷

具体操作：

一、活动分三天举行，初赛、复赛、决赛，进入复赛的都可
以获得五十元的.购物卷，进入决赛的都可以获得一百元购物
卷，夺冠军的可以获得三百元购物卷，并且可以把自己包的
粽子带回家。

二、比赛规则，粽子的形状、大小要以主办方要求的为准，
初赛每人包两条，复赛、决赛每人包三条，看谁包的又快又
好。通过第一天的初赛选出五十人进入复赛，第二天的复赛
选出十个人进入决赛，第三天(端午节)进行决赛，并选出冠
军，给予颁奖。

三、活动准备，报名的前两百名获得参赛资格，包粽子材料
由熟食部准备，场地的布置由市场部负责。场地的卫生由环
保科随时跟进，场地的秩序由防损部维持。活动主持在店内
选出。

活动内容二：购物送肇庆粽(肇庆裹蒸)具体操作：

1、凡活动期间在人人乐购物满200的就送肇庆粽五条，满300
送八条，满500送十二条。

2、凭购物小票到服务台领取粽子，每天名额有限，先到先得，
送完即止。

3、满200送的名额为50，满300送的名额为30，满500送的名
额为25。

活动宣传：



1、店企划于6月3日将喷绘好的活动内容宣传板告示板摆在店
正门口显眼位置和服务中心做前期宣传。

2、活动期间，店内广播准确、简洁播放活动内容，播放频率
不得小于1次/30分钟。

3、活动期间，店收银员和员工积极主动告知顾客参加促销活
动。

4、加强对促销员的促销意识培训，让其明白搞好商场的促销
活动是互利的，积极主动地融入到商场的促销活动中来，做
好促销活动的口头宣传。

商品促销策划书篇五

五一大促销。

二、活动内容

1、深呼吸，海的味道。

在__月__日到__月__日期间，凡在某超市各分店购物满___元
的顾客，可进行现场抽奖，抽取幸运__四日游的名额，到__
天涯海角去感受“海的味道”

特等奖_名(_个店共_名)各奖__一个。

一等奖_名(_个店共_名)各奖__一个。

二等奖_名(_个店共_名)各奖__一个。

鼓励奖_名(_个店共_名)各奖__一个。

2、服装打折，自己做主。



在__月__日到__月__日期间，凡在某超市商场购买男装、女
装、睡衣等的顾客，凭电脑小票可转动幸运转盘，转到几折，
顾客即可享受几折的现金折扣。

活动期间还将有服装秀和服装限时抢购活动。

服装限时抢购活动，每天举行两次，最低达到2折。

3、五一惊喜三重奏。

一重奏：全城至低(各种商品价格全城至低，便宜至极)

二重奏：二十万积分卡顾客“五一”倾情大回馈

__月__日至__月__日期间，所有积分卡顾客凭积分卡可以在
某超市特惠购买指定商品。

三重奏：开心购物幸运有您

_月_日至_日，一次性在某超市购物满_元的顾客可参加现场
活动，奖品丰富，永不落空。奖品有：__。

4、超市“五一”部分特价商品。

五一期间某超市共推出了近千种的特价商品，包括了日用百
货、食品、电器、服装、生鲜等各种商品(具体定出特价商品
的价格)。(本次活动最终解释权归某超市所有)


