
最新开门红活动主持词(优质5篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？接下来小编就给大家
介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一看吧。

开门红活动主持词篇一

随着中国农村经济的持续发展，农村商业银行（农商行）作
为农村金融服务的重要渠道之一，正逐渐崭露头角。为了吸
引更多的客户和资金流入，农商行通常会在春节期间推出一
系列促销活动，其中最为重要的就是“开门红”活动。在我
所参加的农商行开门红活动中，我深切体会到了农商行开展
此类活动的必要性和重要性，同时也获得了一些营销心得体
会。

首先，农商行开展“开门红”活动能够有效提升客户的活跃
度和忠诚度。在“开门红”活动期间，农商行通常会推出一
些特别优惠，如高利率存款、理财产品等，吸引客户将资金
存入农商行。我注意到，在过去的一次“开门红”活动中，
农商行推出了一款高利率定期存款产品，吸引了许多客户前
来咨询和购买。通过参与活动，客户发现农商行所提供的服
务和产品具有较高的回报率和可信度，因此他们更愿意与农
商行建立长期的金融合作关系。

其次，农商行的“开门红”活动能够提升农商行的品牌形象
和知名度。在活动期间，农商行会加大广告宣传力度，并提
供优质便捷的金融服务，吸引更多客户前来体验和了解。在
我所参加的农商行“开门红”活动中，农商行通过在社区、
农村集市和农产品市场等地开设宣传展台，向当地居民介绍
农商行的产品和服务。同时，农商行还通过传统媒体和社交
媒体广告，提高了品牌的曝光率和知名度。这些举措不仅增
加了人们对农商行的认可和信任，也为农商行未来的发展奠



定了良好的基础。

再次，农商行的“开门红”活动能够促进农村经济的发展。
农商行通常会将“开门红”活动与当地农业、农产品加工企
业等紧密结合，推出一系列与农业有关的金融产品和服务。
在我所参加的农商行“开门红”活动中，农商行与当地农民
合作，提供贷款和信用担保等支持，鼓励农民加大农产品种
植和加工的投入。这种模式既加快了农产品的上市速度，从
而保证了农产品的市场竞争力，同时也促进了农村经济的发
展和农民收入的增加。

最后，农商行“开门红”活动的成功经验可以为其他金融机
构提供借鉴。农商行在推出“开门红”活动时通常会考虑当
地的经济、文化和消费习惯等因素，根据实际情况进行灵活
调整。在我所参加的活动中，农商行通过调查了解到农村人
民对过年习俗和消费需求的特点，根据这些特点推出了适合
当地人的金融产品和服务，从而获取了良好的市场反响。这
种针对性的营销策略可以帮助金融机构更好地满足客户的需
求，并在竞争激烈的金融市场中脱颖而出。

综上所述，农商行开展“开门红”活动是一种有效提升客户
活跃度和忠诚度，提升品牌形象和知名度，促进农村经济发
展并为其他金融机构提供借鉴的营销策略。参与活动后，我
深切体会到了开展此类活动的必要性和重要性，并从中获得
了许多营销心得体会。通过不断总结和改进，我相信农商行
在今后的开门红活动中会取得更好的效果，为中国农村经济
的发展做出更大的贡献。

开门红活动主持词篇二

随着农商行的发展，开门红成为了每个新年的热门话题。开
门红营销是各大农商行为了吸引客户、推动业绩增长而进行
的一系列活动，其目的是在新年伊始实现销售目标并提升企
业形象。在过去的一年中，我参与了农商行开门红营销活动，



并从中获得了一些宝贵的经验和体会。

首先，在开门红营销中，准备充分是取得成功的关键。准备
工作包括市场调研、目标客户分析、产品定位等。通过市场
调研了解客户需求，可以更准确地制定开门红产品和推广方
案。目标客户分析有助于针对不同群体的客户推出个性化的
产品和服务，提高市场渗透率。产品定位是根据市场需求和
竞争对手的定位，确定自身产品的优势和特点，以吸引更多
客户选择。在去年的开门红营销活动中，我们针对不同的客
户群体推出了多款优惠产品，充分满足了客户的不同需求，
提高了销售额。

其次，在开门红营销过程中，创新也是非常重要的一环。创
新可以体现在产品研发和营销手段上。在产品研发方面，我
们引入新的理念和技术，推出了一款创新型的开门红理财产
品。这款产品结合了传统的开门红红包与理财的双重优势，
赢得了客户的关注和认可。同时，我们还采用了新的营销手
段，如移动支付、社交媒体等，将开门红营销活动与时俱进，
更好地与客户沟通和互动。创新使得我们在竞争激烈的市场
中脱颖而出，赢得了更多客户的选择和信赖。

第三，团队合作和培训同样至关重要。一支高效的团队可以
提高工作效率和质量，创造更好的成果。在开门红营销中，
每个人的责任都很重要，团队成员之间要相互配合，互相帮
助，共同完成任务。同时，不断的培训和学习也是提升能力
的关键。我们组织了各类培训和研讨会，增强了团队的专业
素养和市场运作能力。这些培训不仅帮助我们更好地应对挑
战，还提高了团队的凝聚力和士气。

此外，与客户的沟通和互动是开门红营销的重要环节。通过
与客户的互动，我们可以更好地了解客户的需求和反馈，并
及时作出调整。在去年的开门红活动中，我们通过短信、微
信、电话等多种沟通方式与客户进行联系，了解他们的想法
和期望，提供更好的服务。同时，我们还通过互动游戏、抽



奖活动等增加了客户的参与感和满意度，提高了客户的忠诚
度。

最后，我们需要不断总结和改进。开门红营销是一个复杂而
系统的过程，需要不断地反思和改进。通过总结经验和教训，
我们可以在下一次的开门红活动中更加顺利地进行。同时，
我们也要不断创新和突破，不断提高自己的营销能力和水平，
以应对日益激烈的竞争。

总之，农商行开门红营销是一个充满挑战和机遇的过程。准
备充分、创新、团队合作、与客户互动、总结改进是实现成
功的关键。通过这些经验和体会，我相信未来的开门红营销
活动会越来越好，为农商行的发展注入新的动力。

开门红活动主持词篇三

2022年北京冬奥会开幕式在国家体育场（鸟巢）内拉开帷幕，
由中国冰壶选手张志敏、朱慧玲、陆敏、王梦洁和顾海兵点
燃了圣火盆，成为了北京冬奥会历史上第一支获得金牌的中
国队。中国的开门红，让全世界都为之振奋，这次的胜利不
仅仅对于中国队和中国人民来说，更是展示了中国体育实力
和获得尊重的机会。本文将围绕着北京冬奥会的开幕式以及
开门红，谈谈我的心得体会。

第二段：景观的美

北京冬奥会开幕式作为一场重头戏，展现出了中国优美、独
特和美丽的文化。从亮起的盈盈烛光、呈现迷人异彩的AI智
慧画面，到古典简约的十二生肖图案、妙趣横生的细节设计，
一切都表现出了中国文化的美。同时，在开幕式上，人们也
看到了中国传递的信息：文明、和平、希望和爱。景观的美，
见证着中国的发展与日新月异，华夏文化之繁，亦展示中国
历史上所积淀的文化底蕴。身为中国人，看到这一切，我感
到无比的荣耀、自豪和感动。



第三段：运动员的勇气

作为主办方的中国运动员，承载了更多的期望与压力，但他
们不畏前路坎坷、勇攀运动之峰，为中国体育锦上添花。在
比赛中，中国队和其他参赛国家的运动员一样，都在用尽全
力争夺胜利。虽然各队实力有所差别，但个人和团队的奋斗
精神都是值得肯定和赞赏的。

比如我们中国选手张志敏，他不仅代表了中国队在当天夺下
了冬奥史上的首金，而且，他更获得了雪橇运动家的赞誉，
被评为在赛场打破常规进行比赛的最佳运动员。这种精神无
疑能够激励更多的年轻人，坚持运动、坚守信念、展翅梦想，
去创造更美好的未来。

第四段：主办故事的演绎

通过开幕式的整个故事情节、视觉细节表现和文化传承等感
性的方式，中国展现出来了信仰、精神和实力，也力证了中
国的能力、机会和担当。那么我们越应该深化对奥运会背后
的故事的体会，并想通过这个平台，传递中华文化和精神，
让中国成为全球文化传承的重要舞台。积极参与奥运会，不
仅仅是体育和文化交流的平台，它更是一个展现信仰力量和
引领未来的载体。

第五段：人民的拥护

中国冬奥会开幕式和开幕战的成功，离不开中国人民的全力
支持和拥护。不少中国民众在家里观看开幕式，对比赛的进
行关注入微，自媒体上也掀起了一股冬奥会的热潮；同时，
各大媒体也纷纷发表文章、推送报道，全面解析奥运会情况，
为观众呈现更加丰富的视觉。

总的来说，冬奥会中国的开门红，除了让人们看到中国的实
力和中国人的努力，更是为冬奥会注入了新的活力，为全世



界展现了中国精神和文化的魅力。这场精彩的赛事，必将在
未来的几周里，持续用前所未有的热情和激情去推动。我们
期待着更多的奇迹和精彩，在共同追求体育梦和文化梦的今
天，用努力，书写属于我们中国的新篇章。

开门红活动主持词篇四

2、去过你想过的日子，别去想你过了的日子。

3、鸿运当头照羊年好运到首战x百万

4、做生意要以诚待人，不能投机取巧，一生之中，做重要的
是守信。

5、十年强强强，出单我最狂。

6、一步主动，步步主动，步步领先，享受光荣；

7、第一：集中团队所有人的思想。早上来到公司，或许很多
人还没进入状态，脑袋还昏昏沉沉的，思维还没打开。但是
通过问好，瞬间把人的思维唤醒。一个激灵，原本昏睡的大
脑也立刻醒来。

8、傲辽原第一!第一!第一!

9、市场再难也有机会，它需要我们用心发现。我们韩山支局
全体员工相信有志者、事竟成，破釜沉舟，百二秦关终属楚;
苦心人、天不负，卧薪尝胆，三千越甲可吞吴。相信未来可
期！

10、人的一生其实很短，如白驹过隙，弹指一瞬间。

11、高雅不是名牌装扮出来的，是一个人综合素养的体现。



12、青年一代有着无人能比的朝气。努力奋斗吧！为实现自
己的梦想而拼搏。做四有新人，苦学只嫌时日短；千千秋伟
业，成才全靠志气长。

13、同样，对于强者恒强的保险公司，今年的“开门红”也
被认为是其守住市场份额的关键。记者注意到，20xx年举
国“战役”时期，保险面对面营销亦受限，在去年“开门
红”启动较早的中国人寿、新华人寿相对受影响不大，仍保
持规模的增长。而在此前看淡“开门红”的寿险公司则受到
一定冲击。

14、开门红，人人红

15、全员实动，本周破零加大拜访，业绩攀新的高峰

16、二零一四营口年，人人收入过万元

17、焦作中支马村支公司经理李芳

18、蛇腾盛世励斗志，人吼马嘶显雄心，全力以赴荣誉!

19、有些事不会因时光流逝而褪去，有些人不会因不常见面
而忘记，在我心里你是我永远的朋友。在新年到来之际，恭
祝好友平安幸福！羊年开心快乐！

20、追求卓越，挑战自我全力以赴，目标达成

21、人生福祸无常，谁也不知可以活多久，有些事情还是早
一点说好。

22、以销售组织建设为核心，大力发展寿险，坚定不移构
建‘全面金融、科技领先’竞争优势，马鞍山全体泛华精英
将以满腔热情迎接新一年的挑战，再创新的辉煌。



23、午餐过后许多小伙伴再次来到公司职场学习，共同学习
了一直受伙伴和客户喜爱的《百年康多保》，和来自长城人
寿的高现价、高收益、超灵活的王炸组合《长城爱永随》。
看到公司推出的各种神兵利器，伙伴们对接下来的大战更有
信心了。

24、坚贞立志，永葆精神，奋勇当先，不负青春。

25、通常，过去的事情是因为熟透了，才从身上掉下
去......

26、天是冷的，心是暖的，对您的祝福是永远的；人是远的，
心是近的，......

27、开门首战勇争先，拿下第一

开门红活动主持词篇五

挑战就是机会，突破就是成长。

借势渠道专业经营超越梦想北京必胜！

新单续保并肩上，业绩倍增创辉煌。

红五月里拜访忙，业绩过半心不慌。

停止增员，等于停止生机。

组织架构落实好，增员举绩不得了。

我成长，我晋升，我是亲人的骄傲。

组织业绩好，增员不可少。

有员才有援，有为才有位。



憋足一口气，拧成一股绳，共圆一个梦。

他增我，我增你，寿险精英齐努力。

春光乍现，拜访争先，客户服务，情义无限

用心专业，身先神显，季度达标，奋再向前

道在改变，路在脚下。

改变突破，止成至功。

改变思路，再获成功。

迎接新生，共创未来。

狭路亮剑，勇者取胜。

金猪送福，开门大红，票子多多，福气多多。

稳定市场，重在回访精心打理，休养生息。

红五月里拜访忙，业绩过半心不慌。

服务回访辞旧岁，全力举绩贺新春。

恭喜发财多拜访，全员破零开好张。

长期经营，积累客户充分准备，伺机而行

憋足一口气，拧成一股绳，共圆一个梦。

情真意切，深耕市场，全力以赴，掌声响起。

众志成城齐努力。今秋十月创佳绩。



风起云涌金猪至，势不可挡开门红。

全员实动，八周破零加大拜访，业绩攀新。

服务回访辞旧岁，全力举绩贺新春。

改变在我，公司更火。

精诚所至，金石为开。

势如朝阳，斗志昂扬。

改变突破，止成至功。

改变思路，再获成功。

赢在开门，胜在猪年

开门红，一片红，业绩红，红红火火！

双脚踏出亿万金，推销要拼才会赢

心中有梦不认命，全员实动一条心

人人心中有目标，失败成功我都要

心中有梦要行动，全力以赴向前冲

恭喜发财多拜访，全员破零开好张

迎接新生，共创未来。

狭路亮剑，勇者取胜。

道在改变，路在脚下。



心中有梦要讨动，全力以赴向前冲。

旅游是奖励，大家来争取，你能我也能，万元抢先机。

风雨无阻路 新年开门红。

成功看得见，行动是关键。

一等二靠三落空，一想二干三成功。

争分夺秒勤拜访，广积客户备战忙。

咬定青山不放松，誓夺新年开门红！

双脚踏出亿万金，推销要拼才会赢。

业绩哪得高如许，唯有新人如潮来。

树大枝繁叶茂，人多气足财旺。

众人拾柴火焰高，众手划桨开大船。

新单续保并肩上，业绩倍增创辉煌。

一步先，步步先；开门红，月月红。

你增我增大家增，团队发展舞春风。

追求卓越，挑战自我全力以赴，目标达成。

赢在开门，胜在阳春。

全员实动，本周破零加大拜访，业绩攀新。

稳定市场，重在回访精心打理，休养生息。



双脚踏出亿万金，推销要拼才会赢。

实实在在增人才，扎扎实实建组织。

不怕增员难，就怕不增员。


